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adjunktus
Pécsi Tudomanyegyetem Kbézgazdasagtudomanyi Kar, Pécs (Magyarorszag)

oktatas, kutatas, tanacsadasi és piackutatasi munkak végzése projekt alapon

egyetemi tanarsegéd
Pécsi Tudomanyegyetem Kbézgazdasagtudomanyi Kar, Pécs (Magyarorszag)

oktatas, kutatas, tanacsadasi munkak végzése projekt alapon

Phd hallgaté
Pécsi Tudomanyegyetem Kbézgazdasagtudomanyi Kar, Pécs (Magyarorszag)

oktatas, kutatas, tanacsadasi munkak végzése projekt alapon

marketing tanacsado
MarkCon Kommunikaciés Kit., Pécs (Magyarorszag)

Tanacsaddi dokumentumok, kommunikacios és marketingtervek készitése

gyakornok
MarkCon Kommunikaciés Kit., Pécs (Magyarorszag)

Tanacsaddi dokumentumok, kommunikacios és marketingtervek készitése

gyakornok
American Corner Pécs, Pécs (Magyarorszag)

programok szervezése, meghirdetése, lebonyolitasa, weblap szerkesztése, tamogatdk gydijtésének
stratégigjanak kidolgozasa

shift leader

YMCA Internship program keretén beldil, Dunkin Donuts, Easton, Maryland, USA, Easton, MD
(Amerikai Egyestilt Allamok)

az adott miszakban teljes korii felel6sségvallalas az értékesitési folyamat megszervezéséért és
lebonyolitasaért, a menedzseri munkakdr betoltésert
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Executive Certificate in Strategy and Innovation
MIT Sloan School of Management
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Digitalis készségek
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PhD.
Pécsi Tudomanyegyetem Kézgazdasagtudomanyi Kar, Pécs (Magyarorszag)

Doktori értekezés cime: ONLINE VASARLOK VELEMENYVEZER MAGATARTAS ALAPU
UGYFELERTEKELESE

okleveles k6zgazdasz (Msc)
Pécsi Tudomanyegyetem Kozgazdasagtudomanyi Kar, Pécs (Magyarorszag)

kdzgazdasagi és vallalati dontéshozatallal kapcsolatos (pénzligy, szamvitel, marketing,
menedzsment) targyak

Diplom Volkswirt

Fernuniversitat in Hagen, Hagen (Németorszag)

szolgaltatasmenedzsment, gazdasagi informatika, marketing

magyar

SZOVEGERTES

BESZED IRAS
Hallas utani értés Olvasas Tarsalgas Folyamatos beszéd
C2 Cc2 B2 B2 B2
C2 Cc2 B1 B1 B1

Szintek: A1 és A2: Alapszintii felhasznal6 - B1 és B2: Onallé felhasznald - C1 és C2: Mesterfoku felhasznald
K&z6s Eurdpai Nyelvi Referenciakeret

j6 kommunikacios és eléadoi készsegek
projektvezetSi képessegek, projekt- vagy csapatiranyitasi tapasztalat

csapatszellem, vezetési képességek, kiilféldi munkam soran elsajatitott j6 alkalmazkodasi készség
akar multikulturdlis kdryezethez is;

ONERTEKELES
Informacié- o Tartalom . X Probléma-
! Kommunikéacio . . Biztonsag .
feldolgozasa létrehozasa megoldas
mesterfoku mesterfoku . s N . s mesterfoku
‘i L1t onall6 felhaszndld | 6nallé felhasznald fix
felhasznald felhasznald felhasznald

Digitalis készségek - Onértékeld tablazat

a Microsoft Office™ eszkdzok (Word™, Excel™ és PowerPoint™) megfelel6 ismerete
SPSS és AMOS, PLS szoftverek ismerete
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Magyar Tudomanyos Akadémia IX. Gazdasag- és Jogtudomanyok Osztalya - kdztestlleti tag
EMOK - Egyestilet a Marketing Oktatasért és Kutatasért elndkségi tag

MOL — Adatelemzési csoport résztvevéje a PTE KTK-n, CX mérési mddszertan kialakitasa

Kontakt Elektro Kift. — Hidrogén tlizel6anyag cellas kishajo piaci kereslet elérejelzése - szakért6i
meélyinterjuk készitése, elemzése

BKV — MOL Bubi — fokuszcsoportok vezetése
Edenred — mélyinterjuk készitése, fokuszcsoportok vezetése
PTE — médiafogyasztasra, k6zsségi media hasznalatra vonatkozé kutatas

Fundamenta — lakossagi célcsoport esetében kvalitativ kutatas (fokuszcsoportok moderalasa,
mélyinterjuk készitése, elemzések elvégzése, tanulmanyiras)

MAVIZ — benchmarking kutatas

Dunantuli Napl6 — olvasottsagi kutatas (fokuszcsoportok vezetése, tanulmanyiras)
Magyar Posta (szekunder irodalomkutatas, mélyinterjuk készitése)

AGORA ApartHotel piacfelméré kutatas (kvantitativ adatelemzés)

Dunantuli Gépipari Klaszter — kereslet elérejelzés (mélyinterjuk készitése)

H&szig Kift. — piackutatas (mélyinterjuk készitése, tanulmanyiras)

EFOP 3.4.3. - 16-2016-0005
Marketing munkacsoport vezeté

EFOP-3.6.1-16-2016-00004
Generaciokutatas projektelem szakmai megvaldsitd

OTKA kutatas (2013-2017): The Impact of the Integrated Model of Consumer Satisfaction, Loyalty and
Value on the Economic Outcome

TAMOP-4.2.2.A-11/1/KONV-2012-0058

Energiatermelési, energiafelnasznalasi és hulladékgazdalkodasi technolégiak vallalati
versenyképesseégi, varosi és regiondlis hatasainak komplex vizsgélata és modellezése

5. munkacsoport: Az 6koldgiailag fenntarthaté technoldgiak tarsadalmi elfogadottsaganak vizsgalata

Nagy, Akos
Marketingkommunikacio — reklam, PR, értékesitéstszténzés
In: Rekettye, Gabor; Torécsik, Maria; Hetesi, Erzsébet (szerk.) Bevezetés a marketingbe

Budapest, Magyarorszag : Akadémiai Kiado (2022) 396 p. Paper:
https://mersz.hu/hivatkozas/m998bam_f12_p1/4#m998bam_f12_p1

Nagy, Akos ; Németh, Péter ; Kemény, lldiké ; Szics, Krisztian

Webrooming és showrooming Magyarorszagon: Omnichannel vasariéi magatartas a sportcikkek
piacan

VEZETESTUDOMANY 53 : 7 pp. 79-93.

Nagy Akos Andras ; Hornyak Miklos ; Flrész Diana Ivett; Erd6s Sandor
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Uton a kérforgasos gazdasag felé : Szisztematikus irodalomelemzés.
KOZGAZDASAGI SZEMLE (0023-4346 ): 68 10 pp 1109-1129 (2021)

Nagy, Akos ; Kemény, lidiko ; Szlics, Krisztian ; Simon, Judit ; Kehl, Daniel

A véleményformalé magatartas mint masodrend( latens valtozé modellezése PLS-alapu strukturalis
egyenletek modszerével

STATISZTIKAI SZEMLE 97 : 9 pp. 827-854. , 28 p. (2019)

Torécesik, M ; Szlics, K. ; Nagy, A.; Lazar, E.

Eletstilus kutatésok és a marketing. Eletstilus-csoportok Magyarorszégon a digitalizacié kordban
REPLIKA : 111 pp. 63-86. , 24 p. (2019)

Sziics, Krisztian ; Lazar, Erika_; Nagy, Akos
Netnogréfia a turizmuskutatasban

In: Csapo, Janos; Gonda, Tibor; Raffay, Zoltan (szerk.) Turizmus, fogyasztas, generaciok : Il.
Nemzetkdzi Turizmus Konferencia: Tanulmanykotet

Pécs, Magyarorszag : Pécsi Tudomanyegyetem Kbzgazdasagtudomanyi Kar, (2019) pp. 209-216. , 8
p.

Gerdesics, V. ; Nagy, Akos : Csapé, J.
A VR nyitottsag hatasa a helyimazs kialakulasat befolyasolé tényezbkre
MARKETING ES MENEDZSMENT 53 : 3 pp. 5-15., 11 p. (2019)

Sz(ics, Krisztian ; Nagy, Akos ; Toréesik, Maria
Szekunder adatok relevanciaja az alkalmazott marketingkutatasban

In: Csapo, Janos; Gerdesics, Viktéria; Torécsik, Maria (szerk.) Generaciok a turizmusban. 1.
Nemzetkdzi Turizmusmarketing Konferencia: Tanuimanykotet

Pécs, Magyarorszag : Pécsi Tudomanyegyetem Kozgazdasagtudomanyi Kar (PTE KTK), (2018) pp.
215-222.,8 p.

Nagy Akos Andras, Kemény lidiké, Szlcs Krisztian, Simon Judit, Kiss Viktor

Are opinion leaders more satisfied? Results of a sem model about the relationship between opinion
leadership and online customer satisfaction

SOCIETY AND ECONOMY 39:(1) pp. 141-160. (2017)

Nagy Akos Andras, Kemény Ildiko, Sziics Krisztian, Simon Judit
Az Ugyfelértékelési modellek szajreklammal torténd bdvitésének iranyai, eredményei
MARKETING ES MENEDZSMENT LI:(EMOK kiildnszam) pp. 14-27. (2017)

Kemény lidikd, Simon Judit, Nagy Akos, Sz(ics Krisztian

Measuring quality perception in electronic commerce: a possible segmentation in the Hungarian
market

INDUSTRIAL MANAGEMENT & DATA SYSTEMS 116:(9) pp. 1946-1966. (2016)

Nagy Akos, Sziics Krisztian, Kemeény lldiko, Simon Judit

SZUKMARKUAK, SZOSZOLOK, NAGYVONALUAK, BAINOKOK?: A magyar online vasariok
ugyfélértek és vélemeény-formald magatartas szerint szegmentalva

JEL-KEP: KOMMUNIKACIO KOZVELEMENY MEDIA 2016:(4) pp. 32-49. (2016)
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Nagy Akos Andras, Kemény lidiké, Szlics Krisztian, Simon Judit
Az igyfélértékelési modellek szajreklammal torténd bévitésének iranyai, eredményei
In: Fehér Andras, Kiss Virag Agnes, Sods Mihaly, Szakaly Zoltan (szerk.)

EMOK XXII. Orszagos konferencia 2016 Tanulmanykétet: Hitelesség és értékorientacio a
marketingben. 765 p.

Konferencia helye, ideje: Debrecen, Magyarorszag, 2016.08.29-2016.08.31. Debrecen: Debreceni
Egyetem Gazdasagtudomanyi Kar, 2016. pp. 107-117.

Nagy Akos Andras, Kemény lldikd, Szlcs Krisztian, Simon Judit
The Relationship of Online Word-Of-Mouth Behaviour to Customer Satisfaction
In: Maja Arslanagi¢-Kalajdzi¢, Selma Kadi¢-Maglajli¢ (szerk.)

7th EMAC REGIONAL CONFERENCE: Where the East kisses the West: Marketing Convergence
and Divergence in the New Europe. Konferencia helye, ideje: Sarajevo, Bosznia-Hercegovina,
2016.09.14-2016.09.16. Brussels: European Marketing Academy (EMAC), 2016. p. 62. 1 p.

Kemény lidikd, Simon Judit, Nagy Akos, Sz(ics Krisztian
Consumer satisfaction and word-of-mouth in Electronic Commerce: a possible segmentation method
In: J6rg Henseler, Christian Ringle, José L Roldan, Gabriel Cepeda

2nd International Symposium on Partial Least Squares Path Modeling - The Conference for PLS
Users. 70 p.

Konferencia helye, ideje: Sevilla, Spanyolorszag, 2015.06.16-2015.06.19. Enschede: University of
Twente, 2015. p. 15.1 p.

Kemény lidiké, Simon Judit, Nagy Akos, Sziics Krisztian
Purchasing Products Online: Does The Quality Perception Differ?
In: Adamantios Diamantopoulos, Bodo B Schlegelmilch, Arold Schuh, Udo Wagner (szerk.)

“Convergence and Divergence in the New Europe: Marketing Challenges and Issues”:
PROCEEDINGS OF THE 6TH EMAC REGIONAL CONFERENCE. Konferencia helye, ideje: Wien,
Ausztria, 2015.09.16-2015.09.18. Wien: Vienna University of Economics and Business, 2015. p. 5.

Nagy Akos, Térécsik Maria
Marketingkommunikéacié — Reklam, PR, Ertékesitésosztonzés
In: Rekettye Gabor, Torécsik Maria, Hetesi Erzsébet

Bevezetés a marketingbe. 331 p.
Budapest: Akadémiai Kiado, 2015. pp. 263-295.

Nagy Akos Andras, Kemény lidiké, Sz(ics Krisztian, Simon Judit

Akapcsolat szorossag és az észlelt hasonldsag szerepe az online véleményelfogadasban és
véleményformalasban

In: Biro-Szigeti Szilvia, Petruska lldikd, Szalkai Zsuzsanna, Kovacs Istvan, Magyar Maria (szerk.)

Az Egyestlet a Marketing Oktatasért és Kutatasért XXI. orszagos konferenciajanak tanulmanykotete:
Budapest, 2015. augusztus 27-28.. Konferencia helye, ideje: Budapest, Magyarorszag, 2015.08.27-
2015.08.28. Budapest: Budapesti Miszaki Egyetem, 2015. p. 37.

Nagy Akos Andras, Kemény lldiko, Simon Judit, Kiss Viktor
Az online szajreklam alapjaul szolgalé magatartas és az elégedettség kapcsolata

MARKETING ES MENEDZSMENT 49:(4) pp. 18-35. (2015)

Artem Eremin, Nagy Akos
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Advertising results in economic growth — A new methodological perspective
MARKETING ES MENEDZSMENT XLVIII:(3) pp. 47-56. (2014)

Nagy Akos, Gyuricza Gergely

Kohézio, csoportelkdtelezettseg és identitas, mint az eWWOM meghatarozé tényez6i egy
markaspecifikus online k6z0sség esetében

KOZGAZDASZ FORUM / ECONOMISTS FORUM 17:(1-2) pp. 77-95. (2014)

Nagy Akos, Kemény lldikd, Sziics Krisztian, Simon Judit

Az online vasarlast befolyasolo tényezdk vizsgalata, kilonds tekintettel az elektronikus szajreklam
hataséra

In: Hetesi Erzsébet, Révész B (szerk.)

"Marketing megujulas": Marketing Oktatok Klubja 20. Konferenciaja. Konferencia helye, ideje: Szeged,
Magyarorszag, 2014.08.27-2014.08.29. Szeged: SZTE GTK, 2014. pp. 468-479.

Gerdesics Viktoria, Nagy Akos Andras, Pavluska Valéria, Sz(ics Krisztian, Torécsik Maria

Diffusion of renewable energy innovations — innovation-acceptance behaviour of the Hungarian
society

KOZGAZDASZ FORUM / ECONOMISTS FORUM 16:(6) pp. 65-81. (2013)
Németh Péter, Nagy Akos, Szlics Krisztian, Térécsik Maria

Virtual Life of Men. Gender Differencies in Internet Using Habits and Attitudes
KOZGAZDASZ FORUM / ECONOMISTS FORUM 16:(6) pp. 134-148. (2013)
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