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A Fogyasztoi Magatartaskutato
Kozpontunkat azért hoztuk létre, hogy
innovativ.  kutatasi megoldasokkal
tamogassuk a tudomanyos, hallgatéi és
piaci projekteket. Kdzpontunk az
Alkalmazott  Tanulasok  Kdzpontjan
(CAL) beltl mUkodik.

Folyamatosan  béviléd  maddszertani
eszkoztarunk jelenlegi fokuszaban a
szemkamera és a FaceReader all, amely
a fogyasztok tudatalatti dontéshozatali
mechanizmusainak megértésével U]
tipusuy informacidkat nyuijt.

Innovativ marketingkutatasi

modszerek beépitése a marketinggel
kapcsolatos kurzusokba

Vallalati piackutatas

Tudomanyos kutatasok (fé fokusszal
a neuromarketing- és  kisérleti
kutatadsokra)

Viselkedési és kisérleti
kdzgazdasagtan


https://ktk.pte.hu/en/thecorelab

A 2024/2025 TANEVUNK
SZAMOKBAN

OKTATO ES ISMERETTERJESZTO ELODAS

A Kutatdk Ejszakdja mellett lehetSségink nyilt arra is, hogy
kozépiskoldsoknak és egyetemi hallgatéknak el6addsokat
tartsunk a szemkamerds kutatdas modszertanardl, valamint
egy EMOK altal szervezett workshopon is részt vettink.

SZEMKAMERAS MERES

A 2024-2025-es tanévben 06sszesen 193 személy
vett részt mobil és fix szemkameras kutatasban.

VALLALATI PROJEKTEK

A tudomanyos tevékenységink mellett a piaci igények
kielégitésére is torekszlink, igy a tanév soran tobb vallalati
projekten is dolgozhattunk.

Tovabbi informacidkért kattintson IDE.

KUTATASTAMOGATAS

Ebben az évben 0&sszesen nyolc egyetemi hallgato
munkajat tamogattuk egyéni kutatasi projektek
kidolgozasaban és megvaldsitasaban.



https://ktk.pte.hu/hu/thecorelab/projektek

CORPORATE TALK

A PENNY, a TERRAN, valamint rendhagyd mdédon a MOL és a
Mastercard koézosen voltak a vendégeink, akikkel az aktualis
piackutatasi témakrol beszélgettlink hallgatok es
szakmabeliek részvételével.

CORPORATE STORIES

2024 oktéberében Utjara inditottuk Corporate Stories
podcastlnket, ahol az idei félévben a Corporate Talk korabbi
vendégeit lattuk Ujra vendégil. A PENNY, a TERRAN, valamint
a MOL és a Mastercard képviselGivel izgalmas és
elgondolkodtatd témakrol beszélgettink.

SZAKMAI KONFERENCIAK

Az idei évben szamos szakmai konferencian voltunk ott
el6adoként. Tobbek k6z6tt a Fan-Group konferencian, a SPAR

Marketing Bootcampen, valamint a Mentesfeszten is.



https://ktk.pte.hu/hu/thecorelab/blog/penny-corporate-talk-osszefoglalo
https://ktk.pte.hu/hu/thecorelab/blog/corporate-talk-visszatekinto-inspiralo-beszelgetes-a-terran-regionalis
https://ktk.pte.hu/hu/thecorelab/blog/mol-x-mastercard-corporate-talk-osszefoglalo
https://ktk.pte.hu/hu/thecorelab/blog/mol-x-mastercard-corporate-talk-osszefoglalo

A the CoRe lab Corporate Talk abbdl a célbdl
jott létre, hogy fogyasztoi magatartaskutatassal
foglalkozo  kutatokozpontunk  Partnereink
segitségével olyan piackutatashoz kapcsolédéd
aktualis szakmai témakat hozzon a fokuszba,
amelyek 0j és relevans informacidkat nydjtanak
az érdekloddk és a szakma szamara.

2024 oktoberében a PENNY, novemberben pedig
a Terran munkatarsait koszonthettik a
Corporate Talk eseménysorozat keretében. A
tavasz folyaman, majusban a MOL és Mastercard
munkatarsaival folytatddott az esemény.

A Corporate Talk sorozat minden eseménye
kivalé lehet6éséget biztosit az eszmecserére, a
kapcsolatépitésre és a fogyasztok mélyebb
megértésre. Blszkék vagyunk a lezajlott érdekes
és informativ beszélgetésekre, és izgatottan
varjuk, hogy a kovetkez6 félévben s
folytathassuk ezt a hagyomanyt.

A Corporate Talk beszélgetések dsszefoglaloi
elérhet8ek az alabbi linken.


https://ktk.pte.hu/hu/corporate-talk-beszelgetesek

A the CoRe lab életében 0j mérfoldkéhoz
érkeztiink: 2024 oktoberében utjara
inditottuk  Corporate  Stories  névre
keresztelt podcastiinket. Ebben a
sorozatban a mar ismert Corporate Talk
vendégeinkkel beszélgetiink tovabb
izgalmas és gondolatébreszt6 témakrol.

Az els6é epizddban a PENNY munkatarsait,
majd a kovetkez6 epizédban a Terran
munkatarsat kdszonthettik a Corporate
Stories podcast sorozatunk keretében. A
tavasz folyaman, majusban pedig a MOL és
Mastercard képviselGivel beszélgethettlnk.

A Corporate Stories podcast epizddjai kivald
lehet8séget nyujtanak inspirald gondolatok
megismerésére, Uj nézépontok felfedezésére
és a fogyasztdi  szokasok  mélyebb
megeértésére.

Blszkék vagyunk a tartalmas és informativ
beszélgetésekre, és izgatottan varjuk, hogy a
kovetkezd félévben is folytathassuk ezt az
inspirald sorozatot.

Az eddig megjelent epizodok
megtekintéséhez kattintson IDE.
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https://open.spotify.com/show/0E7gyYuav1UxSrwbY1vGCH?si=28cb1bdc111f4143

Minden évben lehet6ségiink van
el6adasokat tartani a szemkameras
kutatas modszertanarol az
érdekloddoknek.

Kozépiskolasoknak €és mesterszakos
hallgatoknak is tartottunk el6adast,
valamint volt lehet8séglink a Janus
Night rendezvényen interaktiv
el6adas keretében megismertetni az
eszkdzt a fiatalokkal.




Ot alapszakos, és egy mesterszakos hallgatot tamogattunk

szakdolgozatuk megirasaban. Tovabba 6 hallgatét

tamogattunk TDK dolgozatuk megirasaban.

Az Oszi félév soran 0Ot alapszakos és egy
mesterszakos hallgatdnk is szakdolgozatot készitett,
amelyek izgalmas és relevans témakat dolgoztak fel.
Alapszakos hallgatoink a gyimodlcsbor-webaruhazak
UX elemeinek 0&sszehasonlitasat vizsgaltdk a Z
generacid korében, az Y és Z generacidk videojaték-
szokasait elemezték, a mobilbankok
kutattak a  pénzigyi tudatossag
el6émozditasaban, az Al-generalt reklamok fogyasztoi

megitélését,

fogyasztasi
szerepét
valamint a rizikbészlelést
tanulmanyoztak C2C platformok hasznalata soran.
Mesterszakos hallgaténk pedig az arinformacié
szerepét a rutinszerd vasarlasi dontések soran.

Mindemellett 6sszesen hat hallgatonknak
TDK dolgozatuk
Kozaluk

nyujtottunk segitséget

megirasaban. négyen
szakdolgozatuk tovabbfejlesztésén
dolgoztak, mig a masik két dolgozat szintén
izgalmas témakat érintett. Az egyik kutatas
a Z generacid greenwashing felismerését és
az ehhez valé hozzaallasat vizsgalta, mig a
masik a femvertising jelenségét elemezte,
tekintettel

stratégiai kialakitdsaban bet6ltott szerepére

kalonos annak rekldamfilmek

és a fogyasztokra gyakorolt hatasara.



A kereskedelem és marketing BSc képzés keretében
idén is izgalmas vallalati projekteken dolgozhattak a
hallgatok. Kalonb6z6 maddszereket —alkalmaztak,
tobbek kozott fokuszcsoportos megkérdezéseket,
mélyinterjukat és kérd8ives felméréseket, valamint
szemkameras kutatasokat végeztek.

A Marketingelemzések, valamint a Marketing
Analysis and Planning kurzus részeként tobb
partnerlink vallalati problémajan dolgoztak a
hallgatok, ahol az innovativ marketingkutatasi
modszerek voltak a fokuszban, mint példaul a

szemkameras kutatas vagy az online forum.




az lpsos Zrt.-vel egylttm(kodve, az Unnepek kozeledtével egy
kdzds kutatas keretében vizsgaltuk, hogyan hatnak a karacsonyi
rekldmok a fogyasztékra, valamint mikor és hogyan kezdik meg
az Unnepi készul6dést. Az Unnepi projekt keretében 1000 f6t
kérdeztink meg, akik reprezentdljdk a magyar internetezé

lakossag Az eredmények IDE kattintva elérhetdék.

E

A kutatas f6 célja egy allatpatika szolgaltatasainak fejlesztését
tamogatd vasarloi vélemények és igények alapos feltérképezése
volt. A kutatasi céloknak megfelel6éen online kérddives felmérest
végeztlink. A felmérés célja az volt, hogy részletes visszajelzéseket

gyljtsink a vasarloktol, lehetbévé téve, hogy a szolgaltatasokat a
fogyasztok elvarasaihoz és vasarlasi szokasaihoz igazitsuk.

Kutatasunk célja az volt, hogy részletesen feltarjuk a Pécsi
Tudomanyegyetem kozponti weboldalanak fejlesztési
lehet8ségeit, azonositsuk az esetleges hidnyossagokat, és
javaslatokat tegylink a sziikséges fejlesztésekre. A kutatasi
célokban meghatarozott tertletek alapjan
fokuszcsoportos madszert alkalmaztunk, amely mélyebb

megértést biztosit a vizsgdlt célcsoportok tapasztalatairdl,
attitddjérdl, valamint percepcioirdl.


https://www.ipsos.com/hu-hu
https://www.ipsos.com/hu-hu
https://ktk.pte.hu/hu/thecorelab/blog/karacsony-a-fogyaszto-fejeben
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AZ IDEI EV RIEMELKEDO VOLT SZAMUNKRA A SZAKMAI
ELISMERESER TEREN, HISZEN TOBB ALKALOMMAL IS
LEHETOSEGUNK NYILT ARRA, HOGY MEGJELENJUNK KET
MEGHATAROZO GAZDASAGI ES KERESKEDELMI MEDIUM, A
TRADE MAGAZIN ES A PORTFOLIO OLDALAIN.

Az idei évben tobb alkalommal is
lehet6séglink nyilt  egylattmdkodni a
Portfolioval kiilonb6z6 kutatasok
megvalositasaban. Ezek kozott szerepeltek
példaul a diakszamlakkal kapcsolatos
attitddoket és a lakasbiztositasokrol
alkotott véleményeket vizsgalo felmérések.
Kutatdsaink IDE kattintva elérhetdk.

megtisztel

kutatasunkkal
szerepelhettink a Trade magazinban. A
cikk IDE kattintva elérhetd.

A 2024-es karacsonyi kutatasunk keretein
belil a karacsonyi reklamok fogyasztora
gyakorolt hatasat vizsgaltuk szemkamera
és arcolvasd segitségével.

Majd az a
lehet6ség adddott, hogy
és annak eredményeivel

POrtfolio


https://trademagazin.hu/hu/meghittseg-mosoly-marketing-2024-legszebb-karacsonyi-reklamjai/?fbclid=IwY2xjawKqLJpleHRuA2FlbQIxMQBicmlkETFlOGR0QVpVQU5FcVNKVmY4AR5WUhSQPg6ad6O_OeUWnrFHHJt5w4FQOW6xkJjx0xkdAPk-ErWzrj9hX4sEIw_aem_4pP6ys-zp1SMSR3JQ3R_Uw
https://ktk.pte.hu/hu/thecorelab/projektek/portfolio-kutatasok

KUTATASAINK MIND HALLGATOI, MIND VALLALATI PROJEKTEK KERETEBEN
VALOSULTAK MEG, AMELYER KOZUL 7 HALLGATOI, 2 PEDIG VALLALATI
EGYUTTMUKRODES EREDMENYE. EZEK SORAN SZAMOS IZGALMAS TEMAT
ELEMEZTUNK, TOBBEKR KOZOTT GYUMOLCSBOR-WEBARUHAZAK UX
ELEMEIT, AI GENERALT REKLAMFILMEKET, KOMMUNIKACIOS SZOROLAPOK
ELRENDEZESEIT, VALAMINT KARACSONYI REKLAMFILMEK
HATEKONYSAGAT. EZEN TULMENOEN A SPAR MARKETING BOOTCAMPEN IS
VEGEZTUNK KUTATAST, AHOL A BESZALLITOK ELSO KEZBOL
TAPASZTALHATTAK MEG, HOGYAN ERZEKELIK A FOGYASZTOK TERMEKEIKET

A BOLTI POLCOKON.

FO VETT RESZT OSSZESEN
1 9 3 A SZEMKAMERAS
KUTATASOKBAN

Eredményes évet zartunk a szemkameras kutatasokban résztvevék szamat
tekintve, hiszen jelentds részvételi aranyt sikertlt elérnink. Jovébeli terveink
kozott szerepel, hogy tovabb noveljik a kutatasainkban résztvevok szamat,
ezzel is bovitve a gy(jtott adatok korét és mélyitve az elemzéseink alapjat.



Kép forrasok:
FaceReader online
Noldus

Vicarvision

Kutatasi modszereink portfélidja idén a Noldus
FaceReaderrel béviilt, amely lehet6séget nyuijt
innovativ neuromarketing vizsgalatok
elvégzésére. A FaceReader képes a vizsgalt
személy arckifejezéseibdl tudattalan érzelmek
felismerésére, és hat alapvet§ érzelem
megklilonboztetésére.

A felvétel rogzitése sordn a szoftver az
arckifejezések alapjan képes felismerni és
megkilonboztetni a hat alapérzelmet (6rom,
szomorusag, harag, meglepetés, félelem,
undor), valamint tovabbi két érzelmet: a
semlegességet és a megvetést.

Tovabba a FaceReader képes 99 szazalékos
pontossaggal meghatarozni a kutatasban
résztvevé alany korat, nemét és még a
szemiiveg jelenlétét is érzékeli. Ezt mind az
arcmimikdk alapjan.

FACEREADER MERESEINK A 2024/2025-OS EVBEN

10

FaceReader-mérést végeztliink 6sszesen ebben az évben. Az érdekléd6k el6szor a Kutatok
Ejszakajan ismerhették meg kdzelebbrdl a technolégiat, amely a karacsonyi kutatasunkban
is kiemelt szerepet kapott. Ebben a kutatasban a karacsonyi reklamok és azok fogyasztokra
gyakorolt hatdsat vizsgaltuk. Ezen felll kurzusaink keretében 6sztonoztiik hallgatoinkat,
hogy projektjeik soran alkalmazzdk ezt az innovativ kutatdsi eszkozt.


https://noldus.com/blog/how-facereader-is-validated-in-research
https://vicarvision.nl/blog/facereader-9-1-release/
https://facereader-online.com/

SZOLGALTATASAINK

Kutatasi és Kisérleti Tervek Kidolgozasa

Az elméleti kérdéseket célzott vizsgalati koncepciokkd alakitjuk.
Segitlink a megfelel6 mddszertani struktura kialakitdsaban, legyen
sz0 interakcidk szimuldciéjardl, dontéselméleti forgatdkdnyvekrdl
vagy explorativ kérdGivezésrdl.

Dontési Feliiletek Fejlesztése

Az oTree platformmal, amely Python-Django alapu, komplex kisérleti
helyzeteket programozunk jatékelméleti alapokon. Papiralapu vagy
elektronikus kérdGivek fejlesztését is vallaljuk.

Kisérletek Lefolytatasa

Anonim és kontrollalt laborkisérleteket végziink 25 térelvalasztds
munkadllomdason. Kiegészit6 vizsgalatokra is lehet6ség van a PTE
Pszicholdgia Intézettel egylttmUlkodve, példaul EEG-vel vagy
fiziolégias valtozok monitorozasaval.

Osztonz6k Alkalmazasa
Az alanyok dontéseit pénzbeli 6sztonzékkel motivaljuk, hogy valds
viselkedéslik legyen mérhet6. Igény esetén hipotetikus dontési
helyzetek is vizsgalhatok.

Adatelemzés és Vizualizacio

A kisérleti adatokat Stata és R szoftverekkel elemezziik és
vizualizaljuk. Tadmogatdst nyujtunk tudomdanyos publikacidk és
vezetGi 6sszefoglaldk elkészitéséhez.

DR. VOROS ZSOFIA

DR. ERDOS SANDOR

TJ" &

-

-

DR. KOVACS OLIVER BELA

A Viselkedési és Kisérleti K6zgazdasagtani Kutatélabor 2024-ben alakult meg a
Pécsi Tudomanyegyetem K6zgazdasagtudomanyi Karan mikodé
gazdasagpszicholdgiai, viselkedési és kisérleti kozgazdasagtani kutatdcsoport
kezdeményezésére. A kutatdlabor a the CoRe lab keretein beliil mikodik. F6
célunk, hogy magas szinvonall akadémiai kutatdsokat végezziink, mikdzben
szolgaltatasainkat hazai és nemzetkozi fels6oktatasi intézmények, valamint vallalati
partnerek szamara is elérhetéveé tesszuk.



202572026

o Tovabbi neuromarketing eszk6zdk beépitése a kutatasi portfolionkba
o a negyedik Omnichannel Day terveink szerint 2025. oktdber 9-én

o Corporate Talk események az 8szi és a tavaszi félévben;

o Corporate Stories epizodok;

o részvétel a szokasos forumokon (kozépiskolai és egyetemi el6adasok);
» tovabbi hallgatdi, akadémiai és piaci/gyakorlati projektek;

» szakdolgozatot és TDK dolgozatot iré hallgatok tamogatasa;

o egylUttmikodések nemzetkdzi egyetemek hasonld kutatodlaborjaival
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