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1. A Kkutatas célja, modszere, kutatasi kérdések

A 2022-es év aprilisaban atfogd kutatas késziilt a magyar fiatalok szabadidés kozosségeirdl és a
tudomany iranti érdeklodésérél (a tovabbiakban: szcénakutatas) az EFOP-3.6.3-VEKOP-16-2017-
00007 szamu "Tehetségbdl fiatal kutatd" cimi projekt timogatasaval. A kutatas keretében célunk volt
megismerni a magyar fiatalok szabadid6s érdeklddését és azokat a kozosségeket, amik ezen érdeklddési
korok koré szervezodnek.

A kutatasi projektet tobb modszer alkalmazasaval bonyolitottuk le, ami a vizsgalt kérdések tobb
szempontl vizsgalatat tette lehetdvé. Kvalitativ és kvantitativ kutatasi modszerek alkalmazasaval a
kovetkezo kutatasi modszertan alakult ki:

1. Nagymintas online megkérdezés:

- 13-24 évesek megkérdezése egy kb. 15 perces online kérddivvel,

- amegkérdezettek szcénakon, kozosségeken keresztiil torténo elérése a kozdsségi média
feliiletein keresztiil,

- areprezentativitas nem garantalhato,

- mintaclemszam: 1000 6.

2. 600 f6s fiatal minta online megkérdezése:

- 16-24 éves reprezentativ minta lekérdezése egy 15 perces online kérdéivvel online panel
feliiletén keresztiil,

- a reprezentativitast az alabbi valtozok mentén biztositjuk: kor, nem, lakdhely régidja,
lakohely telepiiléstipusa,

- mintaclemszam: 600 fo.

3. Fokuszcsoportos vitik szervezése dsszesen 6 csoport lebonyolitasaval:

- 13-24 éves fiatalok megkérdezése online fokuszcsoportok keretében csoportonként 6-8
{6 részvételével (6sszesen 45 fovel),

- 2-2 csoport budapesti, miskolci és gy6ri fiatalok részvételével,

- harom csoport 13-18 évesek részvételével, harom csoport 9-24 évesek részvételével
szervezddott

- arésztvevok online és offline kdzosségekben is kifejezetten aktivak,

- ¢letkor és nemek szerint vegyes csoportosszetételben, vegyes érdeklddési teriiletekkel
(mint példaul sneakerek, autok, kerékpar, gaming, egészségtudatossag, online
kozosségek stb.).

A kovetkezokben a fokuszcsoportos beszélgetések eredményei keriilnek bemutatasra.

A megkérdezés 2022 aprilisaban tortént. Az elemzés az ATLAS.ti 22 szoftver alkalmazasaval
kodolassal tortént. A kodolas soran konkrét emlitéseket (pl. markak, kézosségi média platformok) és
jellemzdéen eléforduld kategéridkat azonositottunk. Osszesen 480 kodot rdgzitettiink, amiket 23
kodcesoportban rendszereztiink témakorok és azok alkérdései mentén.

A beszélgetések soran a kovetkez6 nagyobb témakoroket vizsgaltuk:
- kedvenc és utalt markakra adott asszociaciok,

- szabadid6s szokasokhoz kapcsolodo kozosségek és azokkal kapcsolatos tapasztalatok,

- akozosségekhez valo tartozas élménye, keretei és jellemzoi,

- ismert kozOsségek (vagyott és vonzo kozosségek, anyagilag megterheld kozosségek,

olyanok, amikbe konnyi a csatlakozas),

- szabadid6s kozosségekhez kapcsolodo markak és azok megitélése, kapcsolodo elvarasok.

A beszélgetések soran a szabadidds kozosségekre ,,kdz0sségként” hivatkoztunk, ugyanakkor az
alabbiakban a vizsgalatunk fokuszaban all6 ,,szcénak” elnevezést is hasznaljuk.



2. Szeretett és utalt markak a fiatalok korében

Az elsO kérdések kozott arra kértiik a résztvevoket, hogy nevezzék meg szeretett és utalt markajukat,
amikre els6ként asszocialnak. A szeretett markak kozott 3-3 6 emlitette az adidas és Nike markakat, 2-
2 f6 a Honda, BMW, Samsung markakat, a tobbit 1-1 f6 nevezte meg els6 asszociacioként (1. abra).
Kategoriak szerint ruhazati és sportruhazati markak szerepelnek legtobbszor (11 kiilonb6z6 marka) az
emlitések kozott, amit a miiszaki markak kdvetnek, féleg szamitastechnikai (8 kiilonb6zd) vonalon (2.
abra). A sz€les korben ismert markak (ruhazati markak kozott az adidas, Nike, Puma, H&M, Zara, Vans,
elektronikai cikkek esetén Samsung, Dell, Sony, Acer, Microsoft jelent meg) mellett néhany rétegmarka
is emlitésre keriilt (a gérdeszkas Element, a Spartan gorkorcsolya, a gamerek IT markajaként a Corsair),
ezeket 1-1 f6 nevezte meg. Minddsszesen 2 f6 nem tudott szeretett markat megnevezni.

ere 1

1. abra: Szé6felhd a szeretett markak asszociacioirdl az emlités gyakorisaga szerint

nincs ilyen

, . Yorker
adakoz6 egyesiilet prorei

Jordan Ferrari Kia Alpro

Sony szivgyogyszer New BMW

Steinnway&Sons Dell

i Bentl

Microsoft . H&M entley

= A d1d @S Samsung
anyukam Vans

Corsair  pyma %" Apenta

Zara Topjoy Coca-Cola
valamilyen sportmérka
Spartan gorkori A

amie 2 Honda

Nike

Forras: sajat szerkesztés
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2. dbra: Asszociacidk a szeretett markakra kategoriak szerint
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Forrdas: sajat szerkesztés

Az utalt markak megismerésére is kértiink elsé asszociaciokat. Ebben a kérdésben mar 5 {6 volt,
aki nem tudott valaszolni (3. abra). Két-harom {6 emlitette a Nike, Samsung, Karl Lagerfeld markakat,
a tobbit egy-egy résztvevd. Kategoridk szerint a valaszok kozott ebben a kérdésben mar kevesebb

W



ruhazati marka jelent meg (6 kiillonbdz6 marka, kategoria), és az IT teriiletérdl is kevesebb marka
hangzott el (5 kiillonbdz6 marka), ellenben viszonylag sok kiilonboz6 italmarka és gyorsétterem jelent
meg (4. abra). Erdekes, hogy megjelent az itthon is legtobb étteremmel rendelkezé McDonald’s és
versenytarsa, a KFC, a Pepsi, és az aktiv markertingtevékenységet folytatdé Hell is. Utalt markaként
nevesitették azokat a kozmetikai markakat, amiket allatokon tesztelnek. Egy f6 a TikTok kdzosségi
oldalt emlitette utalt markaként.

3. abra: Asszociaciok az utalt markakra az emlités gyakorisaga szerint széfelhében

francia-és-olasz-automarkak
amiket-allatokon-tesztelnek

Samsung _

StrausAustria Pepsi gyogyszerek

KFC . Coo
Mizse Nl C p
Cubot
Milka Kinley
e McDonalds o lpuma

nincs 1lyen

Gucci TikTok Poli ell Nestlé

privit Adidas Kar][ agerfeld

DC
Beep fagyasztott-pizzak
Huawei SOIly App]e Mirka

BMW' Elyimucil
Head&Shoulders

Forras: sajat szerkesztés

4. abra: Asszociaciok az utalt markakra kategoriak szerint
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Forrdas: sajat szerkesztés



3. Szabadidés érdeklodés és kozosségek a fiatalok mindennapjaiban

3.1. Jellemz6 koraesti szabadidos tevékenységek

Els6ként a jellemzdé szabadid6s tevékenységeket mutatjuk be. Megkérdeztikk a résztvevoket, mivel
toltenék az idejiiket, ha nem a beszélgetésben lennének (a beszélgetések délutan 17 és 19 orai kezdéssel
zajlottak). Ertelemszertien mindenkinek lett volna més elfoglaltsaga is, arrél senki sem szamolt be, hogy
ne csinalt volna valamit. A fobb tevékenységeket az 5. abra szemlélteti, az 1. tablazat pedig részletezi
¢s idézeteket is bemutat.

A legtobben tehat tanulassal toltenék az idejiiket, ezt 17 f6 emlitette. Vannak, akik hazit irnanak,
mas szakdolgozatot, néhanyan kiilénéran (angol) vennének részt (1. tablazat). Ugyancsak jellemzd,
hogy sportolnanak valamit: tobben edzenének, néhanyan futnanak, kerékparoznanak. Ertelemszertien a
jatékok is megjelentek a valaszok kozott, két konkrét jatékot nevesitett egy fiatal, amiken jatszani
szokott: Sims és Minecraft. Tobbek sorozatot néznének (Netflix — gy jartam anyatokkal), néhanyan
olvasnanak (valamilyen kdnyvet, a hobbijahoz kapcsolodo szakkonyvet).

A jellemzd délutani — kora esti szabadidds tevékenységek kozétt nagy szerepe van tehat a
tanulmanyi kotelezettségeknek, ugyanakkor emellett a jaték — sport — sorozatok tengelyen helyezkednek
el leginkabb a tevékenységek.

Viszonylag kevesen voltak a megkérdezettek korében, akik az atlagtol igymond valamilyen
eltérd tevékenységgel toltenék az idejiiket. Egy fiatal videojaték fejlesztést, egy masik filmkritikak
készitését emlitette. Ezek mellett a barkacsolas és az autdszerelés is az atipikus tevékenységek kozé
sorolhato.

4. abra: ,,Mit csinalna a beszélgetés idejében?” Jellemzé szabadidds tevékenységek a
megkérdezettek korében

gasoks

. . .* kerékparozna
kutyak-

.jé‘u.na

Forras: sajat szerkesztés



1. tablazat: ,,Mivel toltenétek az idétoket, ha nem ebben a beszélgetésben lennétek?” — Legalabb
1 6 altal emlitett tevékenységek és kapcsolédo idézetek

kategoriak emlitett emlitések kapcsolodo idézetek
tevékenységek | szama (f6)
Feladatok tanulna 17 »Nekem ilyenkor egy angoloram lenne.” — Zso6fi,
14 éves, Miskolcroél
,Ma valdszinli a szakdolgozatomat irnam, de
altalanossagban vagy edzenék, vagy jatszanék
valamit.” — Bogi, 22 éves, Budapestrol
dolgozna 1 ,Vagy egy plazaban lennék és vacsoraznék,
vagy lehet, hogy még dolgoznék egy kicsit.” —
Ferenc, 24 éves, Budapestrol
Kikapcsolodas | sorozatot, filmet 6 ,,Nekem tanulnom kellene, de inkabb a
nézne baratommal filmeznék.” — Zsanett, 18 éves,
Miskolcrol
Netflix 1 ,»Tévéznék, sorozatot néznék. Legtobbszor a
Netflixet nézem.” — Benjamin, 18 éves, Gyorbol
fgy jartam 1 ., Vagy a konyhaban lennék, vagy {gy jartam
anyatokkal anyatokkal-t néznék.” — Barnus, 24 éves,
Budapestrél
jatszana 5 ,Megirnam a matekleckémet és elmennék
jatszani.” — Soma, hetedikes, Budapestrél
Sims, Minecraft 1 »(...) ilyen kreativabb szamitogépes jatékokra
gondolok, mint Sims, vagy Minecraft.” — Bogi,
22 éves, Budapestrol
olvasna 3 ,,Hibrid rendszerekrél olvasnék.” — Istvan, 22
éves, Gyorbol
zenét hallgatna 1 ,Rockzenét hallgatnék. Magyart és kiilfoldit is.”
— Adam, hetedikes, Gy6rbél
Sportolna, edzene 4 ,Vagy edzenék, vagy a barataimmal lennék.” —
mozogna Gabi, 16 éves, Budapestrol
futna 2 ,En kinti, kiiltéri edzésen lennék, csak sajnos
szakad az es6. Van par ismer6som, akik mennek
Ultrabalatonra, és veliik szoktam kdzosen
elmenni edzeni, de most esik az es6 sajnos. A
futasnak a technikajat, meg gyorsitast
gyakorlunk.” — Sztella, 24 éves, Gy6rbol
kerékparozna 2 ,.Kerékparoznék, vagy sétalnék egyet a
természetben.” — Anna, 20 éves, Budapestrol
gorkorizna 1 ,,G0rkoriznék.” — Daniel, hetedikes, Budapestrol
sétalna 1
kutyakkal 1 ,Kint jatszanék a kutydimmal.” — Linett, 13
jatszana éves, Budapestrol
Baratokkal baratokkal toltené 3 ,,Vagy a baratnémmel lennék, vagy a
lenne az idejét a barataimmal bent a varosban” — Bendeguz, 24
varosban éves, Budapestrol




egylitt iszogatni 1 ,»A baratommal atmennék a szomszédba
iszogatni, beszélgetni.” — Luca, 23 éves,

Budapestrél
Hobbijat szerelés (autok) 2 »Mivel kozeledik a vizsgaiddszak, igy jelenleg
mivelné az az elso, de, ha egy atlagos szerdat néziink,

akkor bent lennék a tobbiekkel a mithelyben
legalabb este 10-ig, és szerelnénk.” — Csanad, 20
éves, Gyorbol
barkacsolna 2 »~Folytatnam azt, amit abbahagytam, lefijnam a

kerékfelnit, Gjrazsiroznam a csapagyakat.” —
Adam, kilencedik osztalyos Gyérbél

videojatékot 1 ,.En folytatnam a mar jo par honapja fejlesztés

fejlesztene alatt all6 videojatékomat.” — Bence, 16 éves,
Budapestrél

kertészkedne 1

zongorazna, 1 ,En zongoraznék és filmkritikakat készitenék a
filmkritikéat YouTube-ra.” — Akos, 16 éves, Budapestrél
készitene a

YouTube-ra

Forras: sajat szerkesztés

3.2. Kozdsségek, amiknek jelenleg is tagjai a fiatalok

Megkérdeztiik a résztvevoket, milyen kozosségek tagjai jelenleg, tehat a kutatas idején. A fiatalok
korében néhanyan tobb, akar 3 kiilonbozé kozosséget is felsoroltak, ugyanakkor vannak, akik csak
egyet. Itt vissza kell utalnunk arra is, hogy a résztvevok kivalasztasa is célzott volt, a kutatashoz ugyanis
olyan fiatalokat toboroztunk, akik rendelkeznek valamilyen szabadidOs érdekl6déssel és ahhoz
valamilyen k6zosség is kapcsolddik online vagy offline.

., Harmat-négyet én is dssze tudnék szamolni. Ezek a kozosségek nekem elsésorban a sporthoz
kothetoek, én légtorndzom, egy nagy cirkuszrajongo kozosségnek vagyok a tagja. Veliik elég gyakran
szoktunk talalkozni, kimenni helyekre, kiilon programokat szervezmi. Van tobb csoport, akikkel
kirandulni szoktunk havonta 2-3 alkalommal. Vagy egy olyan tarsasdag is, akikkel tarsasjatékozni
gytiliink ossze heti 1-2 alkalommal.” — Réka, 23 éves, Budapestrol

Osszesen 54 kiilonbozé kozosséget emlitettek a fiatalok, minden résztvevé tagja valamilyen
kozossegnek, bdar nem minden esetben beszélhetiink valodi szcénarol. A leggyakrabban emlitett
kozosségek, amiknek tagjai a résztvevo fiatalok (1asd az emlitésekrol késziilt szofelhdt az 5. abran):

- barati kozosség (6 16),

- roplabdacsapat vagy roplabdas kozosség (5 £6),
- edzésre jaro kozosség (3 10),

- jatékokhoz kapcsolddd kozosségek (3 £6),

- osztalykozosség (3 £6),

- videojaték kozosség (3 10),

- Chicas (2 16),

- Forma Racing aut6épit6 csapat (2 £6),

- Formula-1 rajongoi kozosség (2 £6),




- szereléesapat (2 £6),
- tarsasjatékozok kozossége (2 £0).

5. abra: Kozosségek, amelyeknek tagjai a résztvevok — gyakoribb emlitések (min. 2 f6)

roplabda

crr 16k
_]atek szc;r:r;)na_l Forma Racing

baratokedzés

7 Chicas
osztaly ~rasate
videojatek

Forras: sajat szerkesztés

Erdekes, hogy a fiatalabbak (13-17 évesek) korében tobben a bardti, illetve osztdlytdrsi
kozossegiiket is nevesitették, néhany esetben egyediili kozosségként, illetve néhanyan késébb ezt
nevezték meg a legfontosabbnak. Tehat olyan kozdsséget, amiket nem sajat maguk valasztottak, illetve
nem valamilyen specialis érdekl6dés mentén szervezddnek, ugyanakkor erds érzelmi kdtodésiik és az
elmondottak alapjan biztonsagérzetiik alakult ki e kozosségekben, ezért els6dlegessé valtak a szamukra.
Azt 6k sem tartjak kivételesnek, hogy valaki joban van az osztalytarsaival, ugyanakkor néhdny esetben
valoban olyan erds kézosségek alakulnak ki, hogy azt a fiatalok is kiilondsen fontosnak értékelik.
Valosziniisithetjiik, hogy ez utobbiak miatt mas kozosségekre valo igényiik is csokkenhet azoknak, akik
e kozosségekben megtalaljak a sajat kozegiiket.

A tovabbi emlitések kozott talalunk kiilonbozé sportkozosségeket (légtorndsz, kerékpar,
kirandulas, falmaszas, kosarlabda, longboard, sakk), rajongdi kozosségeket (Carson Coma, ESSEMM,
rockzene), gamer kozosségeket (Boasters kozdsség), videdjaték fejleszté munkatarsi kozosséget, vallasi
kozosségeket (pl. hittanos kozosség, Szent Egyed K6zosség), onkénteskedést, kulturalis kozosségeket
(pl. irodalmi folydirat) (lasd a felsorolast az 2. tablazatban).

2. tablazat: Tovabbi kozosségek, amelyeknek tagjai a résztvevok — 1-1 f6 emlitése

Tovabbi kozosségek, amiknek jelenleg is tagjai a megkérdezettek (1-1 6)
allatvédelmi kozosség irodalmi folyodirat kozossége
autos rendezvények ismert embereket kdvet
barkacsolas kastélyok rajongoi csoport
Boasters kozosség kerékparos kdzosség
Carson Coma rajongoi csoport kirandulas
cirkuszrajongd kozosség kosarlabda
diakdnkormanyzat longboard
egyetemi sportcsapat motoros kdzosség
egylittes rajongdi oldal olvasoi csoport
életmodvaltos kozosség onkénteskedés
énekkar orszaguti bringazas
Erasmus (mentorként) programozas
ESSEMM rajongo6i csoport rockzene rajongdi kozosség
falmaszas sakk
filmklub sorozatok, filmek rajongdi kozossége




foci szakmai forum

Forma-1-2-3, MotoGP Szent Egyed K6z0sség
gokart tanc

gorkorcsolyas csoport TRX

hittanos k6zosség V4SDG

Honda Hungary videojaték fejlesztés
horgolas zero waste k0z0sség

Forras: sajat szerkesztés

A kozosségek kategoridk szerinti csoportositasa alapjan (6. abra) a sporthoz kotédik a legtobb
kiilonb6z6 kozosség az emlitések tiikkrében. Ezek kozott vannak iskola keretében (pl. roplabda, tanc,
egyetemi sportcsapat, sakk) és azon kiviil is szervezdd6 kozosségek (pl. orszaguti bringazas, longboard,
cirkuszrajongok és légtornaszok, egyiitt edzé kozosségek). Viszonylag sokféle emlités érkezett
valamilyen online kozésségre, amik kapcsolodhatnak ismert emberekhez, jatékhoz, programozashoz,
illetve mas érdeklddési teriiletekhez, pl. horgolas, olvasas, épitészet és kastélyok, szakmai forumok.
Jellemzoek még a zenei rajongo kézosségek, az autos-motoros kozosségek, illetve a tudatosabb
életmoddal, felelosségvallalassal kapcsolatosak is. Néhanyan valamilyen, nem sporthoz kétodé iskolai
kozosség tagjai, mind a didkdnkormanyzat, irodalmi folyoirat, Erasmus mentori kozdsség,
fenntarthatdsaghoz kot6do kozosség (VASDG). Megjelentek a vallasi kozosségek is a valaszok kozott,
van, aki hittanos kozosség tagja, egy masik fiatal a nemzetkdzi hattérrel rendelkezé Szent Egyed
Kozosségnek aktiv tagja.

6. abra: Kozosségek, amelyeknek tagjai a résztvevok, kategoriak szerint
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Forrdas: sajat szerkesztés

onkénteskedés
Honda Hungary _

Forma-1 rajongok|

csaladi
kdzdsség

barati
kdzdsség

tarsasjaték

hittanos
ség

Kozosség

A felsorolt kozosségek kozott latunk kiilonbséget abban, hogy vannak szorosabb és lazabb
kapcsolattal jellemezhet6 kdzosségek is. A videodjatékok koré épiild, illetve a filmes (adott film, sorozat)
rajongoi kozosségekre inkabb lazabb kapcsolat jellemzo.



., (-..) vannak még olyan kézésségek, amiknek elég kis részben érzem tagjanak magamat, de kicsit
mégiscsak hozzajarulok ahhoz, hogy vannak. Ezek olyan kozosségek, amik arra valok, hogy talaljal
magadnak egy adott, bizonyos tipusu jatékra olyan embert, aki szivesen jatszana veled, mert hogy éppen

>

oneki is van hozza kedve.” — Bence, 16 éves, Budapestrol

Arrdl csak néhanyan szamoltak be, hogy sajdt kozosseggel rendelkeznek az online téerben. Ezek
kozott az egyik kulturalis tartalmakra épiil (filmkritikat oszt meg a YouTube-on), a masik egy gamer
kozosség (,,Boasters” a TikTokon).

. En a Boasters-t és a TikTok-ot érzem ilyen kozosségnek, mert Boasters-es tartalmakat szoktam
feltolteni a TikTok-ra, és tobb tizezres megtekintést és tobb tizezres ldjkot szoktam ra kapni. Nagyon sok
kovetom van rajta és én azt érzem egy ilyen kisebb kozosségnek.” — Deniel, 14 éves, Budapestrol

A kategoriakbol is latszik, hogy sok esetben ugy csatlakoznak egy-egy kozosséghez a fiatalok,
hogy a k6zépiskola, az osztdly vagy az iskolai k6zdsség révén keriilnek be egy-egy sportcsapatba, tancos,
énekkaros kdzosségbe, tehat nem a fiatalok szervezik ezeket.

. Mi a réplabdat elsében elkezdtiik, az osztdalyon beliil voltunk egy csapat. Ez egy biztos pont
volt az életemben és azota is ropizek.” — Didna, tizedik osztdlyos, Gyorbol

Mas esetekben maganak a fiatalnak az érdeklédését kelti fel valami, és addig megy utana, amig
ki nem alakul az 0j szabadidds tevékenysége és ezzel egyiitt egy 0j k6zossége. Az online kdzosségekhez,
kiilondsen, amikhez egyaltalan nem kapcsolodnak offline talalkozasok, nagyon kdnnyen tudnak
csatlakozni: érdeklddésiik intenzitasa €s szabadidejiik fliggvénye szerint. Egy ij hobbi, érdeklodés
esetén sokan keresnek valamilyen online kozosséget, csatornat, ahol tajékozddni, tanulni tudnak a
témaban. Ilyenek példaul a horgolassal, barkacsolassal, életmodvaltassal, zero wasttel foglalkozo
csoportok.

.. En anno ldttam egy cirkuszi eléaddst, és nagyon j6 érzéssel toltott el, hogy lattam a szinpadon
a legtorndszokat, hogy mikre képesek. Elkezdtem utanajarni, beszerezni a sziikséges eszkozoket, ordkra
Jjarni, és akkor jottem ra, hogy nagyon szeretem csinalni, hogy kikapcsol, sikerélményeket érek el, hogy
olyan dolgokra vagyok képes, amikre nem gondoltam azelott.” — Réka, 23 éves Budapestrol

Jellemz6 tovabba az is, hogy egy barat révén keriilnek be egy kézosségbe, amit megkedvelnek
és ott is maradnak. Ezek kotddhetnek sporthoz, sportcsapatokhoz, k6zdsen edzé csoportokhoz.

,, Nekem is az edzdterem, ami ilyen, csak én jarok egy kisebb 5-6 fGs csoportba, kéredzésekre.
Azok ugyan nyitott edzések, de megvan mindig az a fix néhany ember, akikkel egyiitt vagyunk. Engem
eldszor a baratném rangatott el, aztan mentiink tobbszor is, és kialakult, hogy mindig ugyanazokkal az
emberekkel voltunk. Aztan ugye elkezdtiink egymdssal beszélgetni, és most mar az van, hogy tudjuk,

’

hogy mikor lesziink ott, és Ok is tudjak, hogy mi mikor.” — Bogi, 22 éves, Gyorbol

3.2. Kozosségek, amiknek mdr nem tagjai

Tobb olyan kdzosséget emlitettek a megkérdezettek, amiknek mar nem tagjai — foleg az idésebbek
korében jellemz6 ez. Az életkori kiillonbséget elsdsorban az magyarazza, hogy a kozosségekbdl valo
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kivalas gyakori okaként meriilt fel az elbeszélések alapjan, hogy az iskolavaltassal jelentds valtozasok
szoktak beallni: a kozépiskolaba keriiléssel gyakran szinte teljesen megsziinnek a korabbi kozésségekkel
valo kapcsolatok. Ezt magyarazza az is, hogy fiatalabb korban a legtobb kozosség az iskola keretein
beliil jon 1étre és szervezodik. A megsziint kozosségi tagsagokra adott emlitéseket a 2. tablazat foglalja
Ossze, a 7. abra pedig a kivalashoz vezetd okokat rendszerezi.

 En tancoltam, de iskolavdltds miatt mindenki otthagyta a csapatot. Most mar ez a tanccsapat
kicsikkel foglalkozik csak. Nem nagyon tartom veliik a kapcsolatot, de ha talalkozom veliik el tudunk

beszélgetni.” — Eniko, 18 éves, Miskolcrol

2. tablazat: Korabbi kozosségek, amiknek mar nem tagjai a résztveviok

Korabbi kézosségek emlitések (f6) Korabbi kézosségek emlitések (f6)

barati koz0sség 2 | kiizdésport csapat 1

karate 2 | LOL-os csoportok 1

roplabdacsapat 2 | Mountainbike k&zosség 1

tanc 2

atlétika 1 | sakk 1

bullet journal 1 | sorozatok, filmek  rajongdi 1
kozossége

Discord 1 | sportk6zosségek 1

drama 1 | Szent Johanna Gimi rajongoi 1
kozosség

e-sport 1 | box 1

edzés 1 | tenisz 1

egyetemi kozosség 1 | videojatékos kozosség 1

énekkar 1 | YouTube kozosség Star Wars 1
univerzumro6l

Forma-1 rajongoi 1 | zenekar 1

kozosség

futas 1 | zumba 1

hip-hop tanc 1 | uszas 1

Forras: sajat szerkesztés

7. abra: A kozosségekbdl valé kivalas okai és tipusai

Kilépéshez vezetd

lehetséges okok
KULSO tényezék BELSO tényezdk
iskolavaltas koronvirus miatti P motivacio dominans a csoportba
lezarasok érdeklédés hidnya elvesztése csopogtagok altal tartozék
kivaltott tobbségéhez
ellenérzés képest

Forras: sajat szerkesztés
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Az iskolavaltas mellett jellemzd kiilsé koriilményként meriilt fel a covid iddszaka. A
koronavirus hatdsdara is megsziintek kozésségek: egy fiatal az egyetemi kozosségét vesztette el igy, egy
masik szamara pedig sportk6zdsségek sziintek meg, mivel az offline talalkozasok elmaradasa miatt nem
voltak tovabb életképesek e csoportok (nem volt a kozosségnek online élete a koronavirus jarvanyt
megel6zden sem). Egy masik fiatal arrél szamolt be, hogy a covid miatt elmaradtak a k6zos box edzések,
és azdta sem razodott vissza a csapat.

Az egyetemen is voltak ilyenek, amikor bejott a covid, tehdt volt sok ilyen. Ezek koziil az
egyetemi az egyik ilyen kozosség, amibol sajnalom, hogy kiestem. Minden héten rendeztek sérpongot,
meg csocsobajnoksagokat, és erre volt egy csapatunk, ami mindig 6sszedllt. Ezt pl. nagyon sajndlom,
mert az egyetemi éveimet nagyon befolyasolta volna, ha ez megmarad. Illetve a tanc csapatom, ami
nagyon hianyzik, de azt meg fizikailag nem tudtam madr csindlni.” — Bogi, 22 éves, Gydrbol

.. En boxolni jartam covid elétt. Egy haverommal csindltuk, de kiestiink a ritmusbol. Azéta nem
sikeriilt visszaallni. De benne van, hogy fogunk még menni, de egyelére ebbdl kiestiink.” — Péter, 22
éves, Miskolcrol

A koriilmények mellett a sajat érdeklédés és attitiid is meghatarozd szempont a kivalas melletti
dontésben: a kompetencia €s a sikerélmény hianya (,,nem vagyok elég jo benne” — féként sportok
esetén), vagy nincs ra elég ideje, esetleg mar elérte a céljat, vagy nem akarja komolyabban is miivelni —
ezek a tipust beallitottsagok ugyancsak a kozosséggel vald szakadashoz vezetnek.

A sakkban pedig szereztem négy kupdt és jo sok érmet és ugy dontéttem, hogy elértem a
céelomat. Hivogatnak még mindig Komarom-Esztergom megyében sakkversenyekre, rajtam mulik, hogy
mikor megyek el.” — Addm, hetedikes, Gy6rbél

Ugyancsak kivalashoz vezet, ha valakinek a személyisége nem illeszkedik egy barati kozosségbe,
és nem érzi magat oda tartozonak. Ezt valtja ki, ha egy barati k6zosség tulsagosan sokat bulizik, sok a
csapatban a dominans személyiség, esetleg tlilsagosan extrovertaltak.

,A régi osztalyomban egy olyan tipusu kézdsségben voltam benne, amiben egy kicsit
extrovertdltabb, domindnsabb tipusii emberek voltak. En nagyon nem tartoztam abba bele, el is jottem
onnan, nem éreztem magam jol, kicsit bulibaro hangulat volt ott, ami nem nagyon passzol az izlésemhez,
ezert kiléptem, de még mindig vannak olyan tarsaim, akik benne vannak, pedig ez mar vagy haroméves
dolog.” — Akos, 16 éves, Budapestrol

Az online kdzosségekbdl a kivalas is konnyebb és automatikusabb, hasonloan a csatlakozashoz,
ezért ezeknél gyakoribbak a ki-be jarasok. A filmek és sorozatok online rajongdi kozosségei egy-egy
fiatal esetén inkabb révidebb tavon valtanak ki figyelmet, viszonylag hamar elveszitik az érdeklédést.
Hasonlo kivalasos tapasztalatrdl jatékos kozosség esetén is beszamoltak.

,,Online csoportok nem igazdn vannak, amik megsziintek és mar nem vagyok benne. Inkdabb
személyek, akiket mdr nem kévetek mondjuk Instagramon. Pl. Netflixen mikor nézek egy sorozatot, és
megkedvelek adott szerepldket, akkor bekdvetem bket, de egy idé utan elmulik ez a fellangolas, és
kikovetem oket.” — Dorina, 22 éves, Gyorbaol
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3.3. Vagyott és vonzo kézosségek a korosztaly tagjai koérében

Megkérdeztiik a résztvevoket arrol, hogy mik a vagyott, vonzo kozosségek a szamukra és a kortarsaik,
a fiatal korosztaly tagjai korében. A valtozatos valaszok kozott tobb kategoria visszatérd elemként
fordult el6 (8. abra): tobbeknél felmeriiltek a sportkdzosségek, a jatékok koré szervez6dd kdzosségek,
zenei szcéndk, a koncertekre jards, olyan online kozosségek, amik trendek, trendi csoportok koré
szervezOdnek, mint az e-girls, HypeBeast csoportok, sneakerheadek, sorozatok rajongoi kézossége,
illetve az influencerek k6z¢é valo tartozast is itt emlitették. Vagyott kozosségek a tudatos életmodra épito,
kornyezettudatossagot megvalositd kdzosségek is. Akik autokkal-motorokkal foglalkoznak, szamukra a
versenyzés, a megélhetés szintli hobbi lizése is felmeriilt, illetve olyan csoportok, akikkel motoros
turakra lehet jarni.

Osszességében az korvonalazodik, hogy szinte barmilyen csoportot vonzénak tartanak, amik az
érdeklodesi kéreiket lefedik, és amik trendinek bizonyulnak valamilyen értelemben.

8. abra: Vagyott és vonzé kozosségek a fiatalok korében, kategoriak szerint

sportk6zosség ekos HypeBeast vegan életméd Backyard
ek csoportok Garage

életméd

GwM zero waste
talalkozé

fimek rjongsi Cosw
o] S
sgyesilet —

természetvéde
lem

AMTS tuning
auté talalkozo

tarazé
motoros csoport

kozbdssége
MISSH

Nagy
kézésségek

ossag

allatvédelmi
k6zbsség

kornyezettudat

magneshorgas
zat

sneakerheadek .
pop zenei
kozosségek

utazas Lapos osztaly albérletkeresé milliomosok

(szorakozohely

Forrdas: sajat szerkesztés

., Szerintem vannak ilyenek [olyan kézosségek, amik nagyon vonzoak a korvosztaly szamdral.
Nem konkrét csoport, de nalunk az osztilyban nagyon felkapott, hogy jatszanak gépen, és akkor
mindenféle jatékkal. Biztos vagyok benne, hogy vannak ilyen felkapott csoportok, kozésségek, amikben
szeretnek lenni, vagy nem tudom.” — Zsofi, 14 éves, Miskolcrol

., Ha a zene vilagat nézziik, akkor szerintem egyértelmiien a rap zenészek, illetve a pop zenészek.
Rap zenében a G.w.M, BSW, aztan dltaldnos pop a Manuel. Ha pedig a sorozatokat nézem, akkor a
Netflix. De a Netflixen beliil ki lehet emelni a Nagy pénzrablast, ami irant nagy rajongas alakult ki,
illetve komoly kézosségek alakultak ki, targyakat, polokat hasznalnak. Tehdt bizonyos sorozatok is

b}

tudnak kozésséget generdlni.” — Dorina, 22 éves, Gyorbol

., Konkrét példat nem nagyon tudok emliteni, mert szerintem ezek kozépiskoldban nagyon mendk.
Amit én ldtok, az az, hogy mindenki influencer akar lenni, legalabbis az Instagramon mindenki
influencerkedni akar. Meg, ami még eszembe jutott, hogy vannak ezek az e-girlok, akik olyanok lehetnek,
mint kordbban voltak az emésok. Ok is egy kiilon csoport, de sosem tartoztam hozzdjuk, tigyhogy annyira

’»

nem tudom.” — Bogi, 22 éves, Budapestrol
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3.4. Zart és nehezen elérheté kozossegek

A kozosségek kozott vannak kdnnyebben és nehezebben elérhetéek is a résztvevok valaszai szerint,
ugyanakkor arrdol nem szamoltak be, hogy zart kézésségekkel is taldalkoznanak, sokkal inkdabb a
nyitottsdg jellemzo.

A vélemények szerint a legtébb kozosség esetén szinte semmilyen akaddalya nincs a
csatlakozasnak: egyes kozOsségek kifejezetten nyitottak az 1) tagok irant, ilyenek a
kornyezettudatossagra épiilé kozosségek, illetve ugyancsak konnytl csatlakozni a sportkdzosségekhez.
Eléfordul az is, hogy kiillonbdzd csoportokba invitaljak oket a kdzosségi oldalakon, bar ezeket nem
tartjak mindig szimpatikusnak — ilyenek az MLM rendszerek és a piramisjatékok.

. (...) akik Facebookon megkeresnek, hogy nagyon szimpatikus vagy szamomra és csatlakozz

’

ehhez, meg ehhez.” — Bence, 23 éves, Miskolcrol

A legtobb online csoporthoz a nyitottsag mellett a feltételek szintjén sincsenek nagyon
elvarasok. Kivételt jelentenek ez aldl az Erasmus csoportok (ahova nyelvtudast és ratermettséget
tesztelnek), és egy hagyomanydrzé csoport (ami vizsga és probatételek elé allitja a csatlakozni
vagyokat). Ezen kivételektol eltekintve tehat nem érzik gy a megkérdezett fiatalok, hogy a szabadidds
kozossegek klikkesedok, bezarkozok lennének, vagy magas szintii feltételeket tamasztananak.

Ugyanakkor, ha valaki egy érdeklddési kor koré szervez6dd kozosség aktiv tagja, magasabb
szintli miivel6je szeretne lenni, az mar sok esetben jelentds kiadasokkal jar. A csoportokhoz vald tartozas
akadalyai kozott tehat (az esetleges fizikai tavolsagon kiviil) az anyagi rdaforditisokat és anyagi
lehetdségeket tartjak elsddlegesnek. A nevesitett kozosségek kozott tobb sportag is felmeriilt, amik
jellemzben eszkozigényesek, illetve utazassal is jarnak, ami szintén sok pénzbe keriilhet. Ilyen a tenisz,
Forma-1 sport nézése, golfozas, lovaglas (9. abra). Az anyagilag megterhelé kozosségek kozé soroltak
a koncertekre jarast is (foleg a fiatalabbak korében meriilt fel), illetve a sorozatok és filmek rajongoéi
kozosségét is, ugyanis utdbbiakhoz is gyakran kapcsolodnak vasarlasi lehetoségek.

., Harom ilyen jut eszembe. Az elsé a dronos kozosségek, mivel a dronok iszonyat dragak, t6bb
szdzezer forint. A mdsik a szamitogépszerelés, amikor konkrétan otthon, magadnak, alkatrészekbdl
szereled Ossze a szamitogeépet. Akarhanyszor csak van alkalmam, csinalom, amikor kezembe akad
valami ocska, régi alkatrész. A mostani szamitogépemet is én szereltem oOssze magamnak az
alkatrészekbol, mert kiélveztem, hogy végre szerelhetek gépet, amit nagyon imddok, de csak azért, hogy
szerelhess gépet, nagyon draga alkatrészt venni. Az is t6bb szdzezer forintos tétel. A harmadik pedig a
horgaszat. Elég draga tud lenni. Volt alkalmam kiprobalni, de végiil nem ezért hagytam abba, hanem
mert sok mindent meg kell tenni, ahhoz, hogy normalisan horgdszhass. Vizsgat kell tenni, t6bb helyre el
kell menni adminisztraltatni, t6bb honap lenne, hogy kaphassak engedélyt.” — Bence, 16 éves,
Budapestrol
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9. abra: Nehezen elérheto kozosségek a fiatalok korében, kategoriak szerint
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Forras: sajat szerkesztés

Osszességében az korvonalazodik a vélemények alapjan, hogy ma mar minden hobbi magasabb
szintii miivelése megterheld anyagilag, illetve minden kézosséghez valo tartozds egyiitt jar a kapcsolodo,
egyébkeént dragabb termékek vdsarlasaval. Még egy olyan, elsére egyszeriinek tind sport is sok
raforditast igényel, mint a pingpong. Tovabba az arak ndvekedése is jellemzd, még akkor is, ha vannak
mindig konnyebben elérhetd termékek is a kinalatban. Az anyagi feltételek mellett nem jellemzo, hogy
tudasbeli, tapasztalatbeli feltételek, vagy a kozésség zarkozottsiaga miatt nehezen elérhetének
tartananak kozdsségeket.

., A sportok koziil a pingpongot emelném ki. Van egy osztalytarsam, aki profi szinten csindlja és
borzasztoan draga az iitdje, a labddi, a hdlo, az asztal.” — Soma, hetedikes, Budapestrdl

., Most, hogy az darak mennek felfelé, nagyon drdaga minden, de vannak stabil arak is, de még igy is
sokba keriil akar egy cipd is.” — Szabolcs, 15 éves, Miskolcrol

4. A kozosségek miikodése

A kovetkezokben arrol 6sszegezziik a fokuszcsoportos beszélgetések tapasztalatait, hogyan miikddnek
a fiatalok k6zdsségei, a fiatal szcénak: online - offline jelenlét, kzdsségi média platformok, szerepek a
kozosségben, a kozosség egyedisége, lathatosaga, illetve kifejtjiik a kdzosségek altal nyujtott érzelmi
tobbletrél megfogalmazott véleményeket is. Ertelemszertien, mivel a vitikon iddsziike miatt csak
kivalasztott kdzosségek esetén volt lehetdség a témakoroket megbeszélni, ezért a legtobb kérdést a
résztvevok szamara legfontosabb kozosségre levetitve targyaltuk.

4.1. A legfontosabb kozosségek a résztvevok szamara

Megkértiik a résztvevoket, nevezzék meg azt a kozosséget, amelyik a legfontosabb a szamukra. Ezeket
foglalja 0ssze a 10. abra. Az emlitések kozott vannak szitk barati kozosségek, sporthoz kotédo
kozosségek, illetve mas hobbihoz k6tddd online kdzdsségek is, tigy, mint online jatékok, épitészet, zenei
rajong6i kozosség, életmodvaltd kozoség, festészethez kapcsolodd kozdsség. Szembetling, hogy
néhanyan csaladi, barati kozosségiiket, osztalyukat emelték ki.
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A legfontosabb kozdsség kérdésére adott valaszok szerint a kiilonbozo érdeklddési teriiletekhez
kapcsolodo online kézosségek, illetve az iskoldaban szervezddo kozosségek a leginkabb jellemzdek. Kevés
olyan kiemelt kozosség hangzott el, ami iskolan kiviili (pl. Szent Egyed koz6sség), vagy sajdt
szervezodeésti (pl. Boasters k6z0sség). A bardti és csaldadi kozdsségek fontossaganak iizenetére fentebb
mar utaltunk, miszerint ez a korosztaly még mindig ebben a kézegben talalja meg a leginkdbb
biztonsagot ado kozeget, amit a kinyilt online tér és a megnovekedett szabadido eltéltési lehetoségek
sem tudtak teljesen hattérbe szoritani.

10. 4dbra: A legfontosabb kozosség a résztvevok szamara — kategoriak szerint

ge

Carsonizmus .
vegan receptek

sajat
internetes k6z6sség

munkahelyi

Forrdas: sajat szerkesztés

4.2. A kozdsségek online — offline jelenléte, jellemzo kozosségi média platformok

A kozosségek mitkodésének jellemzéséhez rakérdeztiink az online — offline jellegre, és arra, hogy
milyen platformokon vannak jelen azok a kdzosségek, amelyeknek 6k is tagjai jelenleg.

Ertelemszertien sokféle kombinacio létezik a beszamolok alapjan. A sziikebb barati
kozosségekben a személyes kapcsolattartas dominal, ugyanakkor vannak vegyesen miikodo, és csak
online kozdsségek is. Tehat sok esetben az offline kdzdsségekhez is tartoznak online csoportok, ami a
személyes talalkozasokon kiviili kapcsolattartast, offline események szervezését, adas-vételt segitik. Az
igy miikodo kozosségek valsagallobbnak is bizonyultak: ahol ugyanis nem volt kialakult online
kommunikacid, a lezarasokkal a csapat is kvazi megsziint.

 En azt latom, hogy a szervezés sokkal inkdabb online van, az adas-vételi rész a hobbikban is
online torténik, onnan tudom meg, ki, mit akar eladni.” — Barni, 16 éves, Budapestrdl
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Vannak kizarolag online miikédé csoportok, amikhez egyaltalan nem kapcsoldodnak offline
talalkozasok. A jatékos kozosségek tipikusan ilyenek, jol is miikodnek. Van, aki a jatékot inkabb online
izi, a k6z0s térben szervezett, k6zos jatékok kevésbé szdrakoztatdk, és idoben is kotottebbek. Néhany
fiatal teljesen idegenekbdl dllo csoportokat is latogat, azokon beszélget, tapasztalatot cserél. Ezek az
emlitések szerint foleg jatékokhoz kapcsolodnak. Mas érdeklédési korok esetén is vannak kizardlag
online miikodé csoportok, ahol akar kiilfoldieket is meg lehet ismerni az adott teriiletrdl: ilyennek
emlitették az épitészettel és kastélyokkal foglalkozd Facebook csoportot, illetve a légtornaszok
kozosségét.

.. En legf6képpen a videdjatékokat mondandm, azon beliil is a clubchat-et, mert csatlakozni egy
random klubhoz szerintem barmelyik jatékban tudsz és tudsz rengeteget beszélgetni idegenekkel, és
ennek nagyon nagy vardzsa van, mert ugy tudsz szerintem felszabadultan beszélgetni a legjobban.” —
Deniel, 14 éves, Budapestrol

. (...) a légtornahoz kapcsolodoan sokat ismerek Bécsben, Néemetorszagban, egyéb helyeken,
akikkel egymasra talaltunk a Facebookon, Instagramon, elkezdtiink kommunikdlni, megosztani
egymassal kiilonbozoé kommunikdaciokat.” — Réka, 23 éves, Budapestrol

Az online és offline 1étezésnek is megvan az elénye. Az online tér anonimitast, a kdzdsségek
szeles korének elérhetosegét nyujtia, az offline pedig a személyes talalkozasok vardzsat, aminek
tovabbra is értéke van a fiatalok szamdara. Mas vélemény szerint a személyes kdzosségek erdsebb
kapcsolatot, baratsagot adnak, szemben az online kozdsségekkel, ahol sokkal lazabbak a kapcsolatok.

., Szerintem ték mindegy, hogy online, vagy offline, nyilvan az online vilagnak is megvan a sajat
varazsa, hogy ugymond nem ismered annyira a kozdsseg tagjait, de az offline is nagyon jo, mert ott meg
személyesen taldlkozol, beszélgetsz, kikapcsolodsz. En mindkettt nagyon jonak érzem.” — Deniel, 14
éves, Budapestrol

LEnaz osztalyt, az élot szeretem a legjobban, bar nekem is van egy YouTube-csatornam, amin
vannak kovetéim és koriilottem is van egy kézdsség, de az nem ugyanolyan, mert azok koziil még a
negyede sem jonne el a temetésemre, mikozben egy hus-vér ember, akivel taldlkozom és meg tudom vele
osztani a gondjaimat, sikereimet, akivel kézésen tudok oriilni, az eljon a temetésemre.” — Akos, 16 éves,
Budapestrol

Az online platformok kdzott a megkérdezett fiatalok korében a Messenger messze a legtobbek
altal hasznalt k6z0sségi média feliilet. A Facebooktol nincs sokkal lemaradva az Instagram. Tobben
hasznaljak még a Discord, Reddit, Snapchat platformokat is (3. tablazat).

A kozosségi média platformok hasznalatarol néhany tovabbi szokés is kirajzolodott, illetve
néhany olyan jellemzd, ami a platformok kdzotti valasztast magyarazza:

- Azegyszerii kommunikacio, a barati kozosségek platformja a Messenger.

- A Snapchat jol hasznalhaté a beszélgetésekre, ha képekkel szeretne valaki kommunikalni.

- A Reddit alkalmasabb a Messengernél, ha kiilonb6z6é tartalmakat, fajlokat is gyakran
megosztanak a csoportban.

- A jatékokrol vald beszélgetés nem csak a gaming jellegli platformokon torténik. Vannak,
akik az Instagramot hasznaljak erre.

- A YouTube elénye, hogy akar hosszabb vide6formatumban lehet véleményt formalni,
amiket tartalmasabb beszélgetések kdvethetnek a komment szekcioban.
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- A Discord el6nye, hogy jol strukturalt és kereshetdek benne a tartalmak. Aki azonban nem
ért annyira az Gjabb technikai megoldasokhoz, azoknak a Messenger a legjobb platform.

- Kiilfoldiekkel inkabb a WhatsApp segiti a kommunikacidt, amihez telefonszam is
kapcsolodik, igy konnyi elérni a masikat.

- Az online oktatashoz hasznalt platformokat a szabadidos kdzosségek nem hasznaljak, mert
a kozosségi platformok jobb funkcionalitassal birnak.

3. tablazat: Kozosségi média platformok, ahol a kozosségek jelen vannak

Kozosségi média platformok Emlitések
széma (f0)

Messenger 16
Facebook
Instagram
Discord
Reddit
Snapchat
clubchat
Google Meet
Viber
WhatsApp
YouTube
Zoom

—t | | e [ [ = NN W N

Forras: sajat szerkesztés

A Discordot sokkal jobban szeretem, nagyon jol keresheto, ami a Messengernek egyértelmii
hatranya szerintem. Messengert altaldban akkor hasznalok egy csoportos beszélgetésre, ha legalabb a

csoport egy tagja nem annyira ért a technologiahoz, mert azoknak a Discord eléggé dtldthatatlan.” —
Bence, 16 éves, Budapestrol

. En inkabb a YouTube-ot mondandm, mert ott tudsz vélemeényt nyilvanitani ugy, hogy akadr a
képedet is fel tudod vallalni. Akdr t6bb oran keresztiil is beszélhetsz valamirdl. Akar szinesitheted is a
videoidat és a komment szekcioban vissza tud koszonni mdsok véleménye és egy jo diskurzust lehet
folytatni, amit mondjuk TikTok-on, ahol révidebb videoformatum van, vagy Instagramon, ahol még

>

rovidebbek, ott nem annyira jon ez ki, mint példaul a YouTube-on.” — Akos, 16 éves, Budapestrol

»Mi a csapattal a legtobb esetben emailen, vagy driveokon keresztiil osztunk meg dolgokat.
Kozosseégi médianak én a Redditet szoktam haszndlni, ahol sokkal egyszeriibben lehet ezeket elérni, mint
egy facebookos csoportot.” — Bence, 23 éves, Miskolcrol

4.3. Generacios kiilonbségek és fesziiltségek a kézosségeken beliil

Az iskolai tarsasaghoz kapcsolodo kozosségekben leginkabb a sajat korosztalyhoz tartozo fiatalok
vannak egylitt. Ennek egyik oka, hogy a legtobb ilyen kdzosség korosztilyos szervezodésu, ezért
legfeljebb 3-4 éves korkiilonbség van a tagok kozott.

Néhany kozosségben nagyobb korkiilonbség is van. Ilyenek a vallasi kozosségek, illetve az
életmodvaltassal, egyészséges receptekkel foglalkozo csoportok. Az edzésre jard csoportok kozott is
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el6fordulnak fiatalabbak — idosebbek. E kozosségek kapcsan egy esetben sem szamoltak be arrdl, hogy
generacios konfliktusok lennének a tagok kozott, vagy hogy ne értenék meg magukat az idésebbekkel.

A megkérdezett résztvevok tehdt elsosorban sajat korosztilyuk képviseldivel osztoznak
kozossegeken, de abbol sem tapasztalnak konfliktust, kényelmetlenséget, ha idésebbek is a kdzdsség
tagjai.

., Engem eldszor a bardatnom rangatott el, aztan mentiink tobbszor is, és kialakult, hogy mindig
ugyanazokkal az emberekkel voltunk. Aztan ugye elkezdtiink egymassal beszélgetni, és most mar az van,
hogy tudjuk, hogy mikor lesziink ott, és Ok is tudjak, hogy mi mikor. De ez is egy nagyon vegyes tarsasdg,
tehat van 40 éves anyuka, meg vannak a 20 évesek, mint mi.” — Bogi, 22 éves, Gyorbol

., A gasztronémiai csoportunkban teljesen széles a skdla. Altaldban a nénik rakjdk fel a legjobb
recepteket. Ok nagyon aktiv részei a kézésségnek. Az onkéntes csoportokban is a legtobben a 30-as, 40-
es korosztalybol vannak, plusz, akik az egyetem dltal bekeriiltek. Teljesen jol mitkédnek a generdcids
kapcsolatok ezekben a kézosségekben. Nem tapasztaltam semmiféle diszkrimindciot az iddsekkel
kapcsolatban.” — Dora, 23 éves, Miskolcrol

4.4. Szabdlyok és szerepek a kozosségekben

Megkérdeztiik a résztvevoket, vannak-e szabalyok a kozosségeikben. Az online kozosségekben, annak
ellenére, hogy e csoportokban szokott lenni admin, vagy moderator, mégsem jellemz6, hogy
szabalyokrol tudtak volna a vita résztvevéi beszamolni. Az offline kdzosségek kozott is vannak
szervezett kozosségek: példaul egy iskolai sportk6zosségben természetes, hogy szabalyozott a k6zos
munka, ugyanakkor nincsenek olyan szabalyok, amiket kiemeltek volna, aminek jelentdséget
tulajdonitottak volna. Olyan alapszabalyokat emelt ki néhany fiatal, mint hogy tilos verekedni, és hogy
korrektiil viselkedjenek egymassal és ne bantsak meg a masikat.

, Van olyan, hogy tudjuk, hogy nem esne jol a mdsiknak, nem irunk olyanokat. Szoktunk
hiilyéskedni, de nem megyiink ugy el, hogy megbdntsuk a masikat.” — Jazmin, 13 éves, Miskolcrol

A szerepkorok is csak mérsékelten meghatarozottak. Altaldban a tagok, és a sajat szerepiiket
tekintve valtozatos felallasok lehetnek:

- osztalykdzosségekben vannak feladatelosztasok: megvan, hogy kinek milyen hazit kell irnia
(fiatalabbaknal),

- barati és osztalykozosségekben jellemzéen az egyenldséget emelték ki,

- az olyan kozosségekben, ahol kozosen eldallitott, 1étrehozott output van (pl. sportcsapatok,
énekkar, autoszereld csapat), egyszeriien az aktiv részvétel az elvaras, és az, hogy kreativ
otletekkel segitsék a kozosséget a tagok.

- sportkozosségben lehetnek teljesitménybeli  kiilonbségek: lehetnek gyengébbek és
ligyesebbek a csapatban, id6vel azonban altalaban kiegyenlitédnek az erdviszonyok és
mindenki egy szintre kertil,

- azokban a kozdsségekben, ahol valamit Iétrehoznak, ott értelemszeriien fontos a hozzaadott
érték, az elvégzett munka, a beleadott 6tlet. Ezt az elvarast megfogalmazzak maguk felé is,
ugyanakkor elfogadhatd, ha valakinek kevésbé kreativ idészakai is vannak.
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., En szélamvezetd vagyok a kérusban, széval van szerepem, de nincs olyan, hogy te most ilyen
vagy, te olyan vagy. Mindenki, aki aktiv, meg részt vesz az eléaddsokon, meg kisebb taborokban, az
egyenrangu tag.” — Zsofi, 14 éves, Miskolcrol

A barati kézossegemben van, hogy egyenld mindenki. A hazi feladatnal nalunk az van, hogy
senki nem ir, igy nincs olyan, hogy kinek adom oda. A roplabdas csapatban meg ugy van, hogy ki a jobb
a masiknal, ki a legjobb és ki a leggyengébb. De most mar egybe kovacsolodtunk és egyenléek az
erdelosztasok.” — Soma, hetedikes, Budapestrol

., Vagy nagyon hasznosnak érzem magam, vagy nagyon nem. Vannak olyan iddszakok, mikor
nagyon kreativ vagyok, nagyon sok otletem van, mindenrdl szeretnék irni, mindenhol ott szeretnék lenni,
néha meg semmi, de akkor masok dtveszik a stafétat, ezért jo a nagy csoport [az irodalmi folyéiratnal].”
— Luca, 23 éves, Budapestrol

Osszességében tehat a tagsaggal kapcsolatos szabdlyok viszonylag lazdk a kiilonbozé
kozosségekben, a legalapvetobb, hogy ne bantsdk, sértsék meg egymast. A sajat és masok szerepe sem
tulsagosan szabalyozott, ebben két irany mutatkozott meg: az egyik az egyenloség, a masik pedig, hogy
mindenki aktiv résztvevije, kreativ cselekvije legyen a kozosségnek.

4.5. Ertékek a csoporttagokban

Az el6z6 kérdéskorkoz, a kozosségen beliili szerepekhez szorosan kapcsolddik az is, hogy mit
értékelnek egymasban a kozosség tagjai, illetve mitdl érzik magukat a megkérdezettek a kedvenc
kozosségiik tagjanak.

Arra a kérdésre, hogy mit értékelnek egymasban a csoporttagok, a kapott valaszok a
megfigyelhetd kategoriak szerint kaptak kodokat, dsszesen 18 kiilonbozd tulajdonsag azonositva.
Legtobben a tuddst (6 £6), az aktivitast (5 £6) és a segitékészséget (3 £6) emlitették (11. abra). Ugyancsak
értékelik egymasban a kreativitast (2 10) és a kozds érdeklodést (2 £6). Emlitették tovabba a
problémamegoldast, a rugalmassdagot, megbizhatosagot, illetve olyan tulajdonsagokat, mint a joindulat,
egymas meghallgatdsa, kozvetlenség — ez utdbbiakat egy-egy f6 emlitette.

11. abra: Amit értékelnek a kozosség tagjaiban —a kédok eléfordulasi gyakorisaga alapjan

kozos-érdeklddés
14 144 1 4 14
segitokeszseg
Gszinteség akaraterd
joindulat kozvetlenség

kreativitag Problémamegoldis

humor

4
véleménykdzlés tudas meghallgatjuk-egymast
megbizhatosag ° o, 7
aktivitas

adni-és-kapni ko6zos-célok
rugalmassag
tudunk-egymassal-beszélgetni

Forras: sajat szerkesztés
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Arra a kérdésre, hogy mi szamukra a megtart6 eré a kozosségiikben, leginkabb olyan valaszok
szllettek, mint a segitdkészség, az, hogy a tagok kedvesek és befogadoak, inspiralonak tartjak a kozosség
tagjanak lenni, illetve a felszabadultsag miatt is szeretnek ezekben a kozosségekben részt venni. Ezeket
2-2 16 emlitette, a tovabbi gondolatokat egy-egy fiatal (12. abra).

A valaszokbol 0sszességében az korvonalazddik, hogy a sportra, vagy valamilyen
teljesitményre épiilé hobbira fokuszalo kézosségben a fiatalok szamara a fejlédés és a sikerélmény, a
tamogato kozeg jelent erds motivaciot, mig az egyiittlétre, kozos idotoltésre épiilo, baratibb
kozossegekben pedig inkabb a kozvetlenség, egymas elfogadasa, egymas humora a meghatarozo.

12. abra: A kozosségek megtarto ereje — szofelho a kodok el6fordulasi gyakorisaga alapjan

motivalo-a-tagsag
jol-ismerik-egymast
Oszinteség
reményteliség
kedvesek-befogadoak
kozvetlenség segitOkészség
szabadnak-lenni
umor  tgmogatd
inspiralo
felszabadultsag
hozzanétt-a-k6zosséghez
jo-vagyok-benne
Forras: sajat szerkesztés

Azzal a kérdéssel is vizsgaltuk a tagsag szerepét és jelentéségét, hogy megkérdeztik, mi miatt
érzik magukat a résztvevék a kozésségiik tagjanak. A valaszok harom iranyba mutatnak: egyrészt a
barati kapcsolatok, a kialakult k6z6s nevezd, illetve az, hogy fél szavakbol is megértik egymast,
tobbeknél a kozosséghez tartozas fontos jelének bizonyul. Ezen kiviil a letett teljesitményt, a 1étrehozott
dolgok, Gtletek, a hozzaadott érték is a kozosségi tagsagot erdsitik a fiatalok szamara. Az adott hobbi
koré épiild kozosségeknél a tevékenység irdanti szenvedély is meghatarozo kapocs, ami 0sszekoti a
fiatalokat.

Az elmondottak alapjan a fiatalok szamdra a kézésségek nemesak kapcesolatot, egyiitt toltétt idot
jelent, hanem inspiralo és motivalo szamukra, hogy valamit létrehoznak, hogy adott tevékenységben a
kozosseg hasznos tagjai, és hogy fejlédhetnek az adott hobbi teriiletén.

. En azt mondandm, hogy az én esetemben, ebben a kozosségben, az altalam létrehozott dolgok.
Ha ugy dontenének, hogy mint munkatarsra mar nincs ram sziikség, szerintem a kézosségnek akkor is a
része maradnék, mert nagyon sok mindent hoztam létre. Sok mindenen ott van a kézlenyomatom. Illetve
ahogy egyre jobban megismertiik egymast, ehhez még hozzdjott az is, hogy milyen embernek tartjuk a
masikat. A személyes ismeretség is, ami egy ido utan felépiilt, tartja egyben ezt az egészet.” — Bence, 16
éves, Budapestrol

WA kézos szenvedély valami irdant, egymds dltal tudunk fejlédni, egymadsnak adtadni
tapasztalatokat, véleményt. Ok is elmondhatjdk, hogy miben fejlédhetiink, hogy tudndnk jobban csindlni
azt, amiert ott vagyunk.” — Réka, 23 éves, Budapestrol

21




4.6. A kozosség és a tagsag lathatosaga a kornyezet szamara

A lathatosag kérdése a hagyomanyos kozosségek esetén kevéssé kérdéses, sokkal inkabb az online
kozosségeknél, illetve az atlagostol eltéré érdeklodési teriiletek esetén relevans. Egyértelmiien
érvényeslil, hogy az online tevékenységekhez kotédo tagsag lathatosagat az hatdarozza meg, hogy a
flatalok kézlékenysége, nyitottsaga kornyezetiik felé milyen mértékii ezekben a témdkban. A legtobb
esetében sziikebb — tagabb kornyezetiiknek beszélnek is azokrdl a kdzosségekrdl, amikre biiszkék a
résztvevok, illetve megosztjak ezeket a tevékenységeiket a kozosségi médidban. Egyetlen fiatal
emlitette, hogy 6 kifejezetten nem beszél az online kézosségeirdl masoknak, mert ,,igy van vardzsa”, és
sokkal gatlasosabban lenne jelen ezekben a kozosségekben.

. Ha van olyan, amit én irtam, azt meg szoktam osztani a barataimmal a Facebookon, szoval,
Ok tudnak rola.” — Luca, 23 éves, Budapestrol

»Ndlam is nagyon latszik, mert sokat beszélek rola, biiszke is vagyok rda. Vannak olyan
kozosségek, ahol nem vagyok annyira erdteljesen tag, arrdl kevesebb szo is esik, ami viszont része az
életemnek, arrol tudnak a bardtaim.” — Barnus, 24 éves, Budapestrol

,,Azért nem mondom el, mert szerintem ez igy jo, ez a vardazsa az egésznek, hogy az csak az én
teriiletem, mert tegyiik fel, ha az anyukam, vagy barki ranézne, akkor mar nyilvan kicsit gatlasosabban
tennénk fel a tartalmakat. Azért nem tudja a csaladom, mert kell hozza egy felszabadultsag érzés, anélkiil
nem lenne ez jo.” — Deniel, 14 éves, Budapestrol

A lathatdsag és csoporthoz tartozas jeleit is Osszegyijtottiik: ezek elsdsorban hajviseletre,
oltozkodesre, a tagok kozotti kommunikdcios stilusban valnak nyilvanvalova a kiilso kornyezet szamara.
Az egyes tevékenységeknél a kovetkezo jeleket emlitették, ami alapjan masoknak is lathatova valik
valakinek a tagsaga adott kozosségben:

- atestépitéket latvanyosabb testfelépités, ezen kiviil higgadtsag és nyugodtsag jellemzi,

- a néptdancosok karaktercip6t hordanak, a lanyok copfban hordjak a hajukat, a fitk pedig
kalapot viselnek és bajuszt,

- abringasok rovid mezben, nadragban, kesztyiiben sportolnak, és szeretnek kavézni,

- aprofi bringasok altalaban borotvaljak a labukat,

- aki szeret barkdcsolni, annak hamar megkeményedik a bér a kezén, és gyakran hord kantaros
nadragot,

- a focistak 0ltozkddése sportos, melegitében jarnak, odafigyelnek a hajstilusukra, és
szaknyelvet hasznalnak egymas kozott,

- ardplabdadsok 1aba mindig kék és lila,

- a horgolok biztos hordanak valamilyen horgolt dolgot,

- asakkozoknak nincs semmilyen ismertetdjegyiik,

- az autoszereldok mindig autoval jarnak, egyetemre is,

- atestedzdok (edzés utan) izzadtak, és piros a fejuk.

»A focistak oltozkédése sportos, melegitékben jarnak. Mdast nem nagyon tudok felhozni,
maximum a hajstilust. De ez nem annyira jellemzd nalunk. A focistikrol altalaban azt gondoljik az
emberek, hogy bunkok, miiveletlenek, de ritkan van ilyen. Szaknyelvet haszndlunk, de mdskiilonben nincs
eltérés a nyelvezetiinkben. Nincs ilyen extra szo.” — Viktor, nyolcadikos, Gyorbol
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. En szoktam ldmni a varosban, hogy ki a néptancos és ki nem, mert be van fonva a hajunk kettd
copfba, és fel van tekerve a fejiinkre teljesen. Altaldban ez a néptancos hajviselet, és ezt én nem szoktam
latni olyan embereken, akik nem néptancolnak. Meg van egy kifejezetten olyan cipd, ami kényelmesebb,
mint egy koromcipd, de sokan haszndljik utcara is. Mindig elmosolyodom, mikor meglatok egy olyan
cipét valakin az utcan. A fiukndl pedig talan a bajusz, vagy nagyon sokan hordanak kalapot az utcan a
mindennapokban is.” — Eszter, 20 éves, Gyorbol

>

4.7. Megkiilonbozteto jelek, a kézosség egyedisége

Arra a kérdésre, hogy mitdl egyedi a fiatalok kdzdssége, viszonylag kevés valasz érkezett, bar ezek nem
mindegyike tekinthetd a kiilsé szemlélok szamara is lathatoé védjegynek. A kapott valaszokat, tehat az
egyediséget mutato jellemzoket és az azonositott kategoriakat a 13. abra gyiijti Ossze.

Az emlitések kozott talalunk belsé jellegi és kiilsé, vagy inkabb a kornyezet szdmara is
érzékelhetd jellemzOket. A belsd, tehat a kohéziot belillr6l erdsité tényezOk kozé sorolhatd a
kommunikacios természett egyedi jellemzOk tipusa. A legtobben a nyelvi stilusban latjak a kozosségiik
egyediségét. Szintén egyediségként élik meg, hogy fél szavakbol is megértik egymast. A megosztott
mémek, a kozos humor is egyediségként meriilt fel. Ezen jellemzok tehat, mivel fleg zart, online
csatorndkon torténik a kommunikacio, a kiilsé kdrnyezet szdmara nem igazan érzékelhetdek, ezért féleg
beliilrdl erésitik a kohéziot.

\ En széldsokat tudnék mondani, amit csak mi szoktunk haszndini, sziikebb koron beliil. Ezek
belso poénok.” — LaszIo, 18 éves, Miskolcrol

Az emlitések kovetkez6 belsé tipusa csoport-kohézioként azonosithatok. Egymds elfogadasa,
hasonlé személyiségjegyek, hasonld tulajdonsagok is koherensebbé és egyedivé teszik a kozosséget,
illetve maga az dsszetartds.

A kovetkezé emlitéscsoportként a potencialisan ldthato eszkézéket azonosithatjuk. A kiilsé
kornyezet szamara is potencialisan lathato jegyek kozé sorolhatd egy gamer csoportban a jatszott jaték,
egy egylitt edz6 kozosséget pedig a BioTechUSA marka fémjelez. Ugyancsak az edzésre jarok
egyedisége a sajatos kinézet és testfelépites.

., Ugvanazzal a jatékkal jatszik mindenki és hasonlo személyiségek vagyunk. Hasonlo koruak is
vagyunk. Hasonlo a nyelvi stilusunk. Rengeteg mindenben egyeziink. Ez fura, de igy van.” — Deniel, 14
éves, Budapestrol

., Az egyetlen, amire ezzel kapcsolatban tudok gondolni, az, hogy ki mennyire izmos, ki mennyire
fejlett. A BioTechUSA mdrka mindenhol ott van, csak az & plakatjaikat latni a teremben, és az &
termékeiket aruljak.” — Aron, 17 éves, Gyorbol

Ugyancsak a kiilsé kornyezeti elemeként értékelhetd a tevékenység jellege miatti egyediség. Az
irodalmi folydiratot ilyen szempontbdl egyedinek tartja a résztvevo fiatal, mivel ez egy friss, elismert és
kevéssé gyakori tevékenység. Egy masik fiatal pedig egy jatékfejleszté kozosségnél az egyes tagok
hozzaadott értékébol 1étrejovo produktum miatt érzi egyedinek a kozosséget. Az autot épitd csapatot is
egyedinek érzi a fiatal tagja, tekintve, hogy valoban kevés ilyen kozosség 1étezik. Egy masik fiatal pedig
az egészségtudatos taplalkozassal foglalkozo kozosséget érzi egyedinek az egészségtudatossaguk miatt.
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., Szerintem a miénk kiilonleges, mert rég nem volt online és uj folydirat, ami irodalmi, ami a
képzomiivészetet is magdaban foglalja, ahova kifejezetten kezdé miivészek, kezdd irok publikalnak, de
elismert irok is szerepelnek benne. Az egész szerkesztéség egyetemistakbol all. Ilyen folydirat nincs

’

masik, foleg, amit el is ismernek két év utin.” — Luca, 23 éves, Budapestrol

., Megvan az a zart hangulata, mindenki ért a sajat teriiletéhez. Csaladias a hangulat, vagyunk
kb. oten. Megvan az a varadzsa, hogy mindenki ismer mindenkit és van egy nagy projekt, amin kozosen
dolgozunk, és mindenki azt rakja hozza, amihez ért, a végen pedig lesz egy olyan dolog, amit kozosen
csindltunk.” - Bence, 16 éves, Budapestrol

. En azt hiszem, hogy amiben Déviddal benne vagyunk, elég egyedi. Olyan értelemben, hogy
szerintem, ahol az orszagban még miiszaki képzés van, ott sincs mindenhol jelenleg ilyen csapat. Ugyan
tobben vagyunk, mert 6t csapat van az orszdagban, de igy sincs mindenhol, ahol lehetne.” — Bence, 23
éves, Miskolcrol

13. dbra: A kozosségek egyediségét ado jellemzok és tipusaik

Egyediséget mutato, csak a kozosség szamara
érzékelhetd tényezok

Egyediséget mutaté, kiilsé kornyezet
szamara is lathato tényezék

kesztése: ez egﬁ/ Gjszert,
elismert tevékenység

gamerek esetén a jaték,

TEVEKENYSEG ESZKOZOK KOMMUNIKACIO CSOPORT KOHEZIO
auto szerelés és -épités: edzoéterembe jarok markéja: nyelvi stlius 1fogada
kevés }lyen.lgsoport BioTechUSA szgfordulatok crogacas
etezi
. . . edzéterembe jarok kinéezete . hasonlé Syiségie-
irodalmi foly0irat szer- izomzat és testfelépités Tﬁggi( ?;yoéf(f)tﬁﬁ‘ggnﬁgo ¢

Osszetartas

fél szavakbdl is megér-

amivel jatszanak }
tik egymast

Jatekfejelsztes s prog-
ramozas: mindenkine
van hozzaadott értéke a

produktumhoz

egészségtudatossag: ez
a tudatossag megkulon-
boztetd

Forras: sajat szerkesztés

4.8. Véleményvezérek a kézosségben

Az iskolai szervezOdésii kozosségek esetén a kdzosség, a csoport vezetdit véleményvezémek tekintik a
fiatalok. Az offline k6zdsségek a tapasztaltabb, ligyesebb kozosségi tagokra is felnéznek, és motivalo
szamukra a teljesitményiik, elvégzett munkajuk.

Egy kozosség tagjaibol kiemelkedd véleményvezérek mellett online elérhetd influencereket is
gyakran kovetnek. Az influencerek fogalmat ugyan nem definialtuk, az alabbiakban azokat értjiik alatta,
akik online érhetéek el, osztanak meg tartalmakat adott hobbiteriiletr6l, és inspiraldo, motivalo,
véleményformalo hatassal lehetnek a fiatalokra. Az online térben tehat a legkiilonbozdbb szabadidds
tevékenységek kapcsan elérhetéek influencerek. Kevés olyan valaszt hallottunk, mi szerint valaki ne
kdvetne ismertebb személyeket, influencereket az online térben — bar ez is el6fordul. Az online elérhetd
véleményvezérek kozott van, aki YouTube-on elérhetd szakértoket szokott kovetni, az adott
hobbiteriiletrél ismert influencereket, hirességeket (Rubint Réka), csoportokat (ETO, Magyar Allami
Néptancegyiittes tagjai) kovetnek. A fiatalok koziil 8 f6 jelezte, hogy senkit sem tart szamon
véleményvezérként az adott teriileten. A témaban el6forduld emlitéseket és a korvonalazddott
kategoriakat a 14. abra mutatja be.
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14. abra: Véleményvezérek és azok tipusai

AKOZOSSEG TAPASZTALTAB ONLINE ELERHETO MARKAK, CEGEK, NINCS ILYEN
VEZETOI SZCENATAGOK (ISMERT) SZEMELYEK SZAKERTQK A PIAC-
AHOBBI TERULETROL ROL
basszusgitaros
il
Magyar Allami

Néptancegyiittes tagjai
az Instagramon

ET 0S|
a

szakemberek a
YouTube-on

Rubint Réka
nem tudja a nevét

Forras: sajat szerkesztés

., Nalunk is a személyi edzéknek, akik az ordkat tartjak, nekik elég nagy szavuk van. Nagyon sok
olyan fitnesz influenszer van, aki ezzel foglalkozik, és tobbet is kovetek. Magyarok koziil egyet sem
tudnék emliteni, de kiilfoldiek koziil nagyon sok van, akinek kévetem a tevékenységet, akik motivalnak.”
— Bogi, 22 éves, Budapestrol

., A testépités teriiletén vannak persze influenszerek, de én nem kovetek senkit. Nem tudok errdl
tobbet mondani. Instan szoktam ilyen oldalt nézni, de nem tudom a srac nevét, aki csindlja.” — Aron, 17
éves, Gyorbol

., Emlitettem, hogy nagyon sziik réteg, akik barkacsolnak, az interneten ebbdl sokkal kevesebb
tartalmat lehet latni. Nincs is olyan influenszer, aki ilyesmit csindlna. Esetleg van Magyarorszagon
olyan villanyszereld, aki kirak a munkajarol videokat, és tényleg olyan, akire felnéznek, mert minden
szabalyt betart.” — Adéam, kilencedikes, Gyorbol

4.9. A kozosseghez tartozo markak

Megkérdeztiik a résztvevoket, mely markak kotédnek elsdsorban a szamukra legfontosabb kozosséghez,
illetve vannak-e a kozosség szamara fontos markak. Osszesen 45 markaemlités sziiletett, jellemzden
csak egy-egy markat emlitettek a résztvevok a kdzosségiikhoz kapesoloddan, néhanyan tobbet is. 8 6
szerint egyaltalan nincs a kozosségiik szamara (és szamukra) fontos marka.

A markaemlitések kozott néhany a mdrkakétddes hianyara utal inkabb: néhany fiatalnal nem
jellemz6 az erés markakotodés, illetve intenziv kedveltég: eléfordul, hogy inkabb csak szoba jonnek a
kiillonb6z6 markak, beszélgetnek roluk, a teljesitményiikrél, illetve igyekeznek jobb mindséget
valasztani. Ez utdbbi a sporttal kapcsolatos kozosségeknél keriilt emlitésre, példaul a 1égtornaszoknal.

A légtornaval kapcsolatban eszembe jutott, hogy a mdszo felszerelésekben van olyan eszkoz,
amibol a markasabbat vessziik meg, ami kevésbé valoszinii, hogy tonkre megy. Markat nem tudok
emliteni, csak azt, hogy ezeknél az eszkozoknél odafigyeliink rd.”” — Réka, 23 éves, Budapestrdl

,»Nekem nincs igazan kedvencem, nem kotédom nagyon mdrkdkhoz. Két nagy marka van, a
BioTech és a Scitech. Van, aki azt mondja, hogy ez a jobb, van, aki azt, hogy a masik, attdl fiigg, kit
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kérdezel. En mind a kettt haszndlom. Azt, hogy ki milyen mdrkdjii ruhdt visel a teremben, nem nagyon
nézem, mert engem nem érdekel.” — Aron, 17 éves, Gyorbol

Ugyancsak a markakotodés hianyat mutatja, hogy van, akinek egyaltaldan nem fontosak a markak
a kozosségekben. Egy fiatal tigy fogalmazott, hogy neki személyesen vannak kedvenc markdi, de ezek a
kozosségektol fiiggetlenek, és a kortarsakra inkabb jellemzd, hogy személyes kedvenciik van, de nem
kovetnek trendeket, nem kdvetnek ebben masokat.

A markak, amiket én szeretek: Xiaomi, Kirin M4 - ilyen tipusu elektromos rollerem van, nagyon
szeretem haszndlni. Ezek személyes kedvencek. Szerintem a legtobb embernek sajat maganak vannak
kedvenc markai és nem trendeket kévet. Nekem ez a tapasztalatom.” — Deniel, 14 éves, Budapestrol

A kozosségekhez kapcsolodd kedvenc markak kovetkezd tipusa azok a vicemdrkdk, amik
kedveltek a fiatalok és egy adott kozosség korében, de nem egy hobbihoz kétédnek, hanem humoros,
vicces megjelenésiik, tartalmaik miatt keriilnek a beszélgetések kozéppontjaba, illetve valnak trendivé
és terjednek el hasznalatukban. Ide soroltak a Lidl markaju ruhazati termékeket, a Doulingo és Scrub
markakat.

crer

teljesitményiikkel, minéségiikkel, a jo ar-érték aranyuk miatt valnak kedveltte. Néhany példa a kiemelt
markakra:
- ruhazati markak: adidas, Nike (focistak korében),
- edzéshez alkalmas sportruhazati markak: adidas, Nike, Decathlon, H&M sportruhazati
modellek,
- sportcipdk: Jordan, White Air Force (kosarlabda, roplabda),
- sporteszkdz marka: Kipsta (roplabdazok korében),
- IT markak: Samsung, Asus (programozassal, jatékkal foglalkozok korében),
- kerékpar markak: Trek, Bianchi (orszaguti kerékparosok korében)
- étrendkiegészitd markak: BioTechUSA, Scitec Nutrition, Norbi Update, MyProtein
(testedzok),
- autds alkatrész és tuning markak: Unix, Pumi, Sparco, ESC, Eibach, BBS.

A focistaknadl legjellemz6bb a Nike és az adidas. Nem muszdj persze ezeket megvenni, de én
jobban érzem magam benne. Mivel ezek hiresebb markadk, nekem jobban tetszik, hogy ha abban
mutatkozom.” — Viktor, nyolcadikos, Gyorbol

., Nekiink az Asus és a Samsung termékei. Ennek a két gydrtonak vannak a legjobb mindségii
termékei és a jokat is meg lehet kapni viszonylag olcson. Fontos ezeknél a termékeknél az ar-érték
arany.” — Adam, hetedikes, Gyorbol

A kozosséghez, illetve a hobbihoz kapcsolodo markakrol a fiatalok meglehetOsen visszafogottan
nyilatkoztak: kevés olyan megnyilvanulast lattunk, amikor erds érzelmi k6tddés lenne feltételezhetd a
marka iranyaba, vagy az, hogy egy kdzdsségben nagy rajongas dvez egyes markakat. Egy fia jegyezte
meg, hogy szerinte a Jordan cipében lehet a legjobban ,,miikddni”, és hogy az 6 kdzdsségiikben fontos
amarka: egyrészt a jo kinézet miatt, és azért is, mert jobb benne jatszani (Jordan). Egy masik fiatal pedig
viccesen jegyezte meg, hogy a roplabda csapataban csak White Air Force 1ép6ben lehet jatszani.
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., Kevés ilyen van. A Jordan, mert az a legjobb cipé és azzal lehet a legjobban miikédni.’
[kosarlabda csapatban] — Botond, 13 éves, Miskolcrol

. Nalunk réplabdaban a White Air Force-ban kell jatszani, azon kiviil nem jatszhatsz ugye.”
[roplabda csapatban] — Szabolcs, 15 éves, Miskolcrol

A kozosségekhez kotédé kedvenc markakrol tehat viszonylag visszafogottan nyilatkoztak a
megkérdezett fiatalok. Tobbeknek nincs kedvenc markdja, masok pedig egyszeriien igyekeznek jo
mindséget valasztani, de nem fontos szamukra a marka. Egyes kézésségekben inkabb a vicemdarkak
tarolnak és valnak trendive. A megkérdezettek kevés esetben mutattak erds kotodest, rajongdst, ezek is
inkabb sneaker markdik (Jordan, White Air Force). A véalaszokban megemlitett markakat a 15. abra
szemlélteti szofelhdben.

14. dbra: A résztvevék szamara és kedvenc kozosségeikben kedvelt markak

Norbi Update Duolingo
Jordan sporteszkoz gyartok

BioTechUSAMP: Asus
Kipsta

Shien Unix _ECS Samsung
Nutrition Eibac Milwaukee

h
° Scrub
s N 1 ¢ @ o
IS)O kfélﬁlvan White Air Force V hiskas
t .
g Puma Bianchi Meile
Adidas re sy sero nem
KirinM4 Adnroid viccmarkak
Duramax
MyProtein

Forras: sajat szerkesztés

4.10. A kozosséghez tartozo marketplace-ek

Megkérdeztiik a résztvevoket arrol is, kapcsolodnak-e marketplace-ek a kozosségeikhez, tehat olyan
online feliiletek, ahol eszkozoket adnak-vesznek sziikebb és tagabb korii szcénakozosségek tagjaival.
Tobben azt valaszoltak, hogy nem kapcsolodik a kozosségiikhdz, a hobbijukhoz ilyen online feliilet.
Kevés kapcsolodd emlités sziletett, a kovetkezd feliileteket emlitették: Jofogds, Hardverapro,
Facebook Marketplace. Utobbit tobben is emlitették. Egy fiatal a néptancosok esetén a néptdncosok
kellékboltjat emlitette, ami azonban egy offline bolt, ahol nem kaphatok markak.

. En is a Marketplace-t és a Jofogdst mondandm, féként a kerékpdros vonalon. A mdsik, a
gameres vonalon olyan gyakran nincsenek ujitasok, féleg most, mert videokartyakkal is elég sokan
eldszeretettel banydsznak most és emiatt eleggé borsos drak vannak.” — LaszIo, 18 éves, Miskolcrol
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5. Tarsadalmi felelosségvallalas fontossaga, megjelenése a fiatalok gondolkodasaban

A felel6s gondolkodas és a tarsadalmi felelosségvallalas igénye tobb kiilonb6z6 témakorben meriilt fel,
ugyanakkor ezek egyiittes bemutatasa jobban kirajzolja a témaban kdrvonalazodo véleményeket, ezért
ezek kiilon fejezetben keriilnek bemutatasra.

5.1. Tarsadalmilag hasznos kozosségek

Megkérdeztiik a résztvevoket, mely kozosségeket tartjak tarsadalmilag hasznos kozosségeknek. Az
emlitések szerint a legtobb kiilonbozo kozosséget a tarsadalmi segitségnyuijtas kapcesan emlitettek, amik
az orosz-ukran habora kapcsan segitik az embereket. Ezen kivill az dllatvédelem — kérnyezetvédelem
politika — valldas — iskola — sport — hobbi teriileteken miikédnek a tarsadalmilag leginkabb hasznos
kozossegek a résztvevok szerint, néhany konkrét szervezet kiemelésével:
- sportkdzosségek,
- hobbi kozosségek, amik olyan dolgokra tanitanak meg, amit az iskolaban nem lehet
megtanulni (ilyen pl. a programozas),
- iskolai kdzdsségek, amik segitik a didkokat, fiatalokat a fejlodésiikben,
- vallasi kozosségek, mert ott jo emberek gyllnek 0ssze, és masokon is segitenek: ilyenek a
templomi kdzosségek, illetve a Szent Egyed Ko6zosség,
- politikai kozosségek, amik alakitjak az életiinket, pl. a Kutyapart,
- allatok orokbefogadasat segitd szervezet,
- kornyezetvédelemmel foglalkozd kozosségek,
- orosz-ukran haboru karosultjait segité Facebook kdzosségek,
- szeretetszolgalatok, amik ételt és ruhakat osztanak, segitenek az orosz-ukran habori
menekiiltjein, pl. Maltai Szeretetszolgalat,
- ételosztd szervezetek, pl. a Budapest Bike Maffia.

A politikai kézosségeket tartom még tarsadalmilag fontos kozdsségnek. A politika beleszol az

>

életiinkbe, rengeteg minden fiigg a politikatl. En nagyon szeretek politizalni.” — Deniel, 14 éves,

Budapestrol

En a hobbi kozosségeket tartom ilyennek. Ha érdekel valami, amit nem dll mododban
megtanulni, mert nincsen ra lehetéséged, ilyen példaul a videdjaték fejlesztés, amit Magyarorszagon se
kozepiskoldaban, se egyetemen nem oktatnak, de ha ezt meg akarod tanulni, akkor felmész az internetre
és van egy csomo ilyen kézosség, ahol segitokész emberek segitenek ebben neked.” — Bence, 16 éves,
Budapestrol

A szeretetszolgalatok tarsadalmilag, ugy latszik legalabbis, hogy fontos munkat végeznek, pl.
ételosztas, ruhaosztas. Szeretem az olyan helyeket, ahovd be lehet vinni hasznadlt ruhdkat, ahol
szétosztjak oket. Mindig sziikség van rdjuk, mert nem nagyon lehet olyan tarsadalmakat latni, ahol
egyaltalan nincsenek elszegényedett emberek. Krizishelyzetek esetén, pl. ukran-orosz haboru, jobban
kijon, hogy kik azok, akik segitenek, kik tudnak annyi embert, nyersanyagot osszegyiijteni, hogy az
jelentds legyen. Azt latom, hogy az ilyen szervezetek nagyon szivesen fogadjik az onkénteseket, hozzajuk

konnyti csatlakozni.” — Dani, 22 éves, Budapestrol
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5.2. A tulfogyasztas és a felelds fogyasztas megjelenése a fiatalok dontéseiben

Megkérdeztiik a résztvevoket, jellemzo-e rajuk a tilzott fogyasztas, és ha igen, milyen teriileteken. A
valaszok két nagyobb fogyasztasi teriiletre mutatnak ra: az egyik a gyorséttermi fogyasztds és az
etelfogyasztas teriilete, a masik pedig az online média hasznalata — ezeken a teriileteken tobb fiatal -
sajat bevallasa szerint is - tobbet fogyaszt, mint kellene, mint ami egészséges lenne. Tovabbi emlitések
kozott a dohanyzas, a hasznalati targyak halmozasa, az lizemanyag vasarlas, az autos alkatrészek
felhalmozasa jelent meg.

Az egyes teriiletek szerinti csoportositast a 15. abra 0sszegzi, az emlitések gyakorisaga szerinti
hangsulyeltolodasokat pedig a 16. abran lathatd szofelhd szemlélteti. 4 gyakorisigok szerint az
étkezéssel kapcsolatos tulfogyasztas a leginkabb hangsulyos: a legtobb emlités a gyorséttermi
fogyasztashoz (4 f6), dltaldban az ételfogyasztishoz (4 f0), iiditok fogyasztisahoz (3 f6), az
ételpazarlashoz (2 f6) kapcsolodik. Tobbek altal emlitett a fast fashion (3 6), TikTok (2 10), illetve a
hulladék (2 £6), mint amibdl tal sok keletkezik. A tovabbi emlitések egy-egy f6hoz kapcsolodnak.

15. abra: A tulzott fogyasztas teriiletei a résztvevo fiatalok korében

GYORSETTEREM, ONLINE EGYEB
ETELFOGYASZTAS MEDIA TERULETEK

dohanyzéas

hasznalati targyak

autoés alkatrészek

lizemanyag

edessé ek TikTok
. motorsport
internetes dolgok
el . fast fashion
Stelpazarids

tarsasok

Forras: sajat szerkesztés

16. abra: A tulzott fogyasztas teriileteire adott emlitések gyakorisaguk szerint

fast-fashion
dohanyzis hylladék

YouTube nincs-ilyen

édesség leTOk online ﬁditék

haztartasi-konyhai-eszk6zok hasznalati-targyak
motorsport .4 McDonalds

gyorsettermi-fogyasztas

Facebook internetes-dolgok tarsasok

ctelfogyasztas

ételp az arlés autds-alkatrészek
lizemanyag
telefonozis

Forras: sajat szerkesztés
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Megkérdeztiik azt is, milyen teriileteken fontos a fiatalok szamara a felel6s fogyasztas, illetve
fontos-e egyaltalan a szamukra. A valaszok alapjan négy irany, fogyasztasi teriilet van eldtérben a
résztvevOok gondolkodasaban (17. abra): a leginkabb jellemzd irany a csomagolasmentesség €s a
miianyagmentességre valo torekvés (7 f0), tovabba a szelektiv hulladékgyiijtés (2 16), és a
milanyaghasznalat csokkentése érdekében az otthoni szodagép (1 10) is megjelent a valaszok kozott. A
masodik nagyobb iranyt az ételfogyasztas jelenti: ennek kapcsan a fozés (2 f6) és a maradékok
felhasznaldsa (2 16) meriilt fel, és az ételek és élelmiszerek sziikségletek szerinti vasarldsa és a pazarlas
elkeriilése (3 6). A harmadik irany az okos ruhatdrra vonatkozik: van, aki hasznalt ruhakat vasarol,
van, aki eladomanyozza a feleslegeseket, mas eladja a k6zosségi oldalakon. A tudatos kézdsségi média
hasznalat is felmertilt, legalabbis tudatdban vannak az algoritmusok hatasainak és annak, hogy
felelosséggel jar ott tartalmakat megosztani. Utdbbiak inkabb egy-egy emlitéssel meriiltek fel.

17. abra: A felelés fogyasztas teriiletei a résztvevé fiatalok korében

csomagolismentesség
és a milanyaghaszna-
lat csokkentése

okos ruhatar
(hasznalt ruhak, ado-
manyozas, eladas)

Forras: sajat szerkesztés

,, Tobb kategoriaban el tudndm mondani mire figyelek. Pl. élelmiszerek terén nem halmozok fel,
sokat f6zok, barmi, ha megmarad, akkor megprobdlom felhasznalni, és ha valami olyan van, akkor
megprobalom lefagyasztani. Ruhdk terén hidba vasarolok sokat, de csak olyan ruhdk vannak itthon,
amiket tényleg hordok. Amiket nem, azokat kiilonbozé Facebook csoportokban meg szoktam hirdetni.
Vagy nydron ki szoktam menni piacra. Ami pedig nagyon megmarad, azt el szoktam vinni adomdnyba.
A masik, ami meg egy markaval kapcsolatos, az a Body Shop. Ok kozmetikai termékeket forgalmaznatk,
és nagyon szimpatikus, hogy 5 kifogyott termék dobozat, ha visszavissziik, azt 6k ujra felhasznaljik, és
ezutan pontokat kapunk, amiket késébb le lehet vasdarolni.” — Dorina, 22 éves, Gydrbol

A TikTokhoz annyit fiiznék hozza, dsszekétve a Facebookkal, YouTube-bal, mindennel, ami
algoritmus alapjan tartalmat ajanl fel az embernek, hogy ezekkel az a legnagyobb probléma, hogy direkt
arra mennek rd, hogy fiiggdséget okozzanak. Az algoritmus nagyon jol kiszamolja, hogy mit néztél, hany
percig nézted, meddig gorgettél, mikor alltal meg, akdr csak egy masodpercre is a goérgetésben, ott mi
lehetett, mit olvashattal. EbbJl kikovetkezteti, hogy mit szeretsz és minél tobbet haszndlod, ongerjeszto

modon anndl tobbet fogod haszndlni.” — Bence, 16 éves, Budapestrol

A tudatos fogyasztas kérdéseiben dsszességében elsésorban az ételfogyasztasban és annak
egészséges mértékében, tartalmaban érzik ugy a fiatalok, hogy tulzdasba esnek. Emellett a kézosségi
média hasznalat is tobbeknél felmeriilt, bar kisebb szamossagban. Tulzott fogyasztas gyakorlatilag
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barmilyen teriileten felmeriilhet a valaszok alapjan, ha nem a sziikségletek szerint vasarolnak,
fogyasztanak, illetve tulzasba visznek egy-egy tevékenységet. A felelés fogyasztis négy azonositott
teriilete koziil a milanyaghasznalat csokkentése és a csomagolasmentességre valo torekvés
foglalkoztatja a legtébb fiatalt. Konkrét markaként egyet emlitettek (Body Shop).

5.3. A markakkal szembeni elvarasok a fiatalok kérében

A kozosségeikhez kapcsolodd markak esetén arra is rakérdeztiink, mit varnak el a markaktol annak
érdekében, hogy azok megszolitsak a kozosségiiket, illetve, hogy felelds markaként tekintsenek rajuk.
A markakkal szembeni elvarasok nemcsak a feleldsségre vonatkoztak, hanem felmeriiltek funkcionalis
és marketing jellegii javaslatok is.

A markakkal szembeni elvarasok els6 korét a jo mindséget — jo dron jellemzovel irhatjuk le:
legtobben ugyanis mindséget varnanak, szerintiik minéséggel tudnak a markak leginkabb megszoélitani
a kozosségiiket. Néhanyan kiemelték a tartossdagot is. A mindséghez szorosan kapcesolodik, hogy jo dar-
erték aranyban legyen a marka, tehat a megfizethet6ség is fontos szempont ebben a célcsoportban,
tekintve, hogy nincs sajat jovedelmiik. Egy fiatal szarmara a mindség és design egyiitt kell, hogy jarjon
pl. a biciklik esetén.

., Fontos, szimpatikus egy markaban a mindség és hogy az arkategoridaban minél jobb mindséget
lehessen kapni. Ott van példaul a Samsung, ott a szdzezer forint alatti telefonok ugyanolyan jok
mindségben, mint a szdzezer forint felettiek. Es még fontos szempont a személyre szabottsdg.” — Addm,
13 éves, Gyorbol

Kozosségi funkciokent javaslatként fogalmazodott meg a csoportos kedvezmények lehetésége,
amit egy kozosségként tudnak igénybe venni. A kozdsen hasznalhato funkciok is vonzoak lennének.

., Két dolgot tudnék mondani ezzel kapcsolatban. Az egyik — nyilvan a kozosség miatt — a
csoportos kedvezmény. Ha tobbet veszel, akkor kevesebbe keriil darabja. A masik, hogy ha veszel egy
adott tipusu terméket, akkor egy masik ugyanolyan tipusu, vagy mdrkdju terméke sok interakciot és
konnyitd funkciot lasson el, amit mas két termék kozott nem tudnak megcsinadlni. Példaul, ha felveszem
a fejhallgatomat és idejonne mellém valaki egy ugyanilyen fejhallgatoval, akkor csak egy
gombnyomdsba keriilne, hogy & az ugyanilyen fejhallgatojan, mindenféle csatlakozas nélkiil hallja azt,
amit én hallgatok.” Bence, 16 éves, Budapestrol

A javaslatok masodik iranya a jo marketingmegolddsokra vonatkoznak. Egy fiatal az ingyenes
ajandékokat, szolgaltatasokat, illetve a kezdeményeket emlitette olyan megoldasként, amiket
szimpatikus gesztusként értékelnének és amik érzelmi kotédést képesek kivaltani a markak iranyaba. A
Jjo reklamok is el tudjak érni, hogy a fiatalok korében népszerii legyen egy-egy marka.

,Ha én lennék egy cégvezetd, eloszor elnyerném a brandiinkkel a vevé bizalmat, hogy érezzen
egy olyan érzelmet a cég felé, hogy 6 adni akar valamit a cégnek, mert a cég adott neki valamit. Van
mondjuk egy nagy akcio, és az elsé vasarlonak ingyen kiildiink valami kis apro, olcso dolgot, amit végiil
is a futar kiszallitassal vissza is fizetnek. Rengeteg cég csindlja azt, hogy a kiszdllitast olyan magas drra
teszik, hogy megveszi vele a terméket és a kiszallitdst is és igy ugy reklamozzak, hogy ingyenes a termék.
Ez nagyon sokszor be szokott valni. (...) llyenkor az ember azért vasarolt a cégtil, mert jo fejként tekint
a cégre, hogy milyen rendes, hogy ilyen akciot csindlnak, ennyire szeretik a veviiket és emiatt veszel
toliik valamit, mert ugymond érzelmileg kotédsz a céghez.” — Deniel, 14 éves, Budapestrol
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., Szerintem ahhoz, hogy barkit is megérintsen egy ilyen cég, ahhoz megfelelé marketing és
reklamok kellenének, hogy tényleg barmit is tudjunk errol mondani. Ha jo a reklamjuk, akkor
mindenképpen ra fogunk kapni.” — Lili, 15 éves, Budapestrél

A markakkal kapcsolatos elvarasok negyedik csoportja a fenntarthatosag és a
kérnyezettudatossag témakore. Ebben a kérdésben két tabor rajzolddott ki: szkeptikusok és pozitivok.
A szkeptikusok szerint a nagy mdrkak egyadltalan nem felelsek és kornyezettudatosak, és ha vannak is
ilyen iranyu kezdeményezéseik, 6sszessegében nagyobb a kornyezetterhelésiik. Van, aki szerint inkabb
latszattevékenységeket folytatnak a cégek és csak zoldre probaljak mosni magukat (greenwashing). Van,
aki szerint ez inkabb egy marketingtevékenységgé valt, és nem lehet igazan eldonteni, hogy valdoban
kornyezetbaratabbak-e az igy lefestett, és egyébként dragabb termékek.

A felelésségvallalas kérésében pozitivan gondolkodok szivesen vennék, és szemiikben elénydsen
valtozna egy-egy mdrka, ha valamilyen teriileten kdrnyezetbardtabb megolddst nyujtandnak. Van, aki
szerint egyre nagyobb a verseny, igy a fenntarthatdé megoldasok mar olyan kis kiilonbségek lehetnek,
ami egy-egy marka felé billenti a mérleget. Példaként meriiltek fel a kdvetkezd felelés megoldasok:

- tartdssag,

- Ujrahasznositott anyagok hasznalata,

- csomagolasmentesség,

- allatvédelem tdmogatasa,

- legyen vegan,

- az élelmiszerek legyenek bio jellegliek, ne legyen benniik tartositoszer,
- allatkisérlet mentes legyen, mint a Body Shop.

., Ugy gondolom, hogy a legtobb vildgmarkdndl a kérnyezettudatossig egydltaldn nincs meg.
Lehet, hogy vannak ilyen torekvések, legyartanak egy csomo elektromos autot, példaul a Tesla, de a
gyartas kozben kétszer akkora kérnyezetszennyezést okoznak vele.” — Levi, 17 éves, Gyorbol

,Szerintem éppen a nagy verseny és kis kiilonbségek miatt donto szerepe lehet a
fenntarthatosagnak, hogy mennyire van ujrahasznositott anyagbol, mennyire kérnyezetbarat.
Onmaganban nem biztos, hogy donté ok lenne, hogy ez széljon mellette, de a kis kiilonbségek miatt akar
ez el is dontheti, hogy milyen terméket vasarolunk.” — Laszlo, 18 éves, Miskolcrol

,, Kornyezetvédelemrdl, dllatvédelemrol csomo szo esett mar, az egy jo irany, illetve az
ujrahasznositott dolgokkal is meg lehet szolitani. Sok baratomnak, ismerdsomnek van ujrahasznositott
anyagbol keésziilt telefontokja, ékszere, taskaja.’

bl

— Luca, 23 éves, Budapestrol

A markdkkal kapcsolatos elvardsok terén Osszességeben négy dimenzio rajzolodott ki: egyrészt
kiemelkedden fontos a mindség és a jo ar-érték arany, masrészt pedig a funkcionalitdas, ami lehet
személyre szabott, vagy a kézésséget osszekapcsolo. A fiatalok szerint vonzo kedvezményekkel, ingyenes
szolgdltatassal és jo reklamokkal is kivalthato az érzelmi kotédés. A fenntarthatésag és
felelésségvallalas kerdését fontosnak tartjak, de egy résziik szkeptikus: inkabb marketingfogast latnak
benne, mintsem valodi zold megoldasok megvalositasat. Ezzel egyiitt az ujrahasznositds, az
dllatvédelem, a vegan jelleg, illetve a bio és mentes Osszetevék pozitiv fogadtatdst nyer tobbeknél.
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6. Osszegzés

A szcénakutatas keretében a 6 fokuszcsoport online szervezésével célunk az volt, hogy feltarjuk a
résztveve fiatalok szabadidés érdeklodését, kozosségi tagsagait, a kozosségek muiikodését, illetve a
markak megitélését e kozosségekhez kapcsoloddan. A kovetkezdkben néhany targyalt kérdéskor
legfontosabb megallapitasai keriilnek kiemelésre. A feldolgozas nem terjedt ki a helyszinek (Budapest-
megyeszékhely), a nemek, az életkori csoportok szerinti vélemények mélyebb elemzésére.

A résztvevé fiatalok beszamoloi szerint a beszélgetések idejére esé szabadidds tevékenységeik
els@sorban a tanulas — sorozatok — jatékok — sport tengelye koriil forog. A kivalasztasbol is adodik, hogy
minden fiatal tagja valamilyen k6zosségnek, bar néhanyan a barati, osztalytarsi kozosségiiket tudtak
csak megnevezni, illetve ezt tartottak elsddlegesnek. Ezen kiviil iskolai szervez0désii kozosségektol az
online zenei rajongd kozosségeken at a sport és vallasi kdzosségekig beszamoltak tagsagaikrol a
résztvevok. Két fo sajat kozosséggel is rendelkezik online feliileteken.

A kozosségek mikodését tekintve a kevéssé szabalyozottsag és a konnyi csatlakozasi lehetdség,
alacsony belépési korlatok jellemzdk a fiatalok szerint, ezt latjak altalanosnak és miikodének. A profi
szintre torekvok azonban mar jelentds kiadasokkal kell, hogy szamoljanak, barmilyen hobbi esetén. A
kozosségekben elsGsorban elfogadast, kozos érdeklddést, egyiitt toltdtt idét kapnak a fiatalok,
ugyanakkor a kozos produktum és teljesitmény kozos létrehozasa, illetve a fejlédés lehetosége is
motivalja és megtartja 6ket. A motivaciok kdzosségenként valtozhatnak azok céljai és jellegiik szerint.

A kozosségek legtobbje masok szamara is lathato és tudhato, kevesen vannak, akik az online tér
anonimitasaban érzik azt, hogy legjobban igy tudnak kibontakozni. A lathatésag néhany, a kiilsé
kornyezet szamara is érzékelhetd jellegben is megnyilvanul: tobbek kozott a testfelépités (testedzok), a
sajatos 0ltozkodési stilus (néptancosok, focistak), sajatos hajviselet (focistak, néptancosok). Ezen kiviil
belso jegyek is rendre kialakulnak, példaul sajatos nyelvezet, mémek megosztasa révén, ezek azonban
az egyébként zart online kommunikacios csatornak miatt masok szamara kevéssé érzékelhetdek, inkabb
beliilrdl erdsitik a kotddést.

Nem mindenki kdvet influencerereket, de a legtobben részei valamilyen online kdzosségnek,
illetve kovetnek olyan ismertebb szcénatagokat, akiktdl inspiraciot, tapasztalatot gylijthetnek. Az online
véleményvezérek kovetése akkor is jellemzo, ha egyébként az offline kozosségben, illetve a sziikebb
kozosségben is talalnak olyan vezetOket, tarsakat, akik tapasztaltabbak és akikre fel tudnak nézni.

A résztvevok érzik a fogyasztasban megnyilvanulo feleldsségiiket egyszerre tobb teriileten is:
egyrészt elismerik a tulzott ételfogyasztast, az egészségtelen ételek nagyobb mértékii fogyasztasat (pl.
gyorséttermek, iditdk), illetve néhanyan a talzott kzosségi média hasznalatot is. A felelés és tudatos
fogyasztas alapvetoen négy teriileten rajzolddott ki: mlianyagmentesség, tudatos élelmiszerfogyasztas,
okos ruhatar és tudatos k6zosségi média hasznalat. A tobbséget inkabb az elso két teriilet foglalkoztatja.

A markak szerepérdl vegyesek a tapasztalatok: meglehet6sen visszafogottan nyilatkoztak arrol,
hogy van-e kedvenc markajuk a kdzosségeikhez kapcsolodoan, erds érzelmi kotddést és a trendiség
jelentéségét csak néhany résztvevo beszamoldjaban érzékelhettiink. Inkabb a minéség az, ami mentén
értékelik és sziirik a markakat. A markakkal kapcsolatos elvarasokban is megjelenik ez a praktikus
gondolkodas: a mindséget tartottak legtobben elsddlegesnek, illetve a jo ar-érték aranyt és a
megfizethetOséget. A fiatalabbak egy része még kritika nélkiil fogadja be az ajanlatokat: az ingyenes
szolgaltatasok és a jo reklamok is lehetOséget adnak az erGs érzelmi kotédés kialakitasara. Tobben
azonban ennél tobbet varnak el a markaktol. A funkcionalitds mellett a fenntarthatdsag is fontos irany,
de nem mindegy annak megvalositasa. Tobben szkeptikusak, nem érzik dszintének a markakat és
nagyvallalatokat, inkabb marketinglehetéségként értékelik a torekvéseiket. Ugyanakkor a zo6ld
megoldasok népszertieck a megkérdezettek korében (féleg az ujrahasznositds és az allatok védelme
emelhetd ki), erdsebb preferencidkat és valdsziniibb vasarlast eredményezhetnek a fenntarthatosag felé
iranyulo torekvések. Ezek a tapasztalatok arra vilagitanak ra, hogy a fiatalok &szinte és transzparens
miikddést varnak el a markaktol.
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