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A the CoRe lab Fogyasztoi
Magatartaskutato Kdzpont azzal a céllal jott
létre, hogy innovativ kutatasi
megoldasokkal tamogasson tudomanyos,
hallgatoi és piaci célokat. Kozpontunk az
Alkalmazott Tanuldsok Koézpontja (CAL)
keretein beldl muUkodik. Folyamatosan
bévilb modszertani eszkoztarunk
fokuszaban a szemkameras kutatas (eye
tracking) all, mely a fogyaszték tudattalan
dontési mechanizmusainak megismerésével
szolgaltat Uj tipusu insight-okat.

e Az innovativ

marketingkutatasi

modszerek beépitése a marketinggel

kapcsolatos kurzusokba

 Vallalati piackutatas

e Tudomanyos
neuromarketing),
kutatasok

kutatasok
illetve

(pl.
kisérleti


https://ktk.pte.hu/hu/thecorelab

A Kutatdk éjszakaja mellett
kozépiskolasoknak,
mesterképzéses hallgatoknak is
lehet6séglink volt el6adast
tartani a szemkameras

modszertanrol. A 2022-2023-as tanévben

0sszesen 192 alanyt vontunk be
mobil és fix szemkameraval

végzett kutatasokba.

VALLALATI PROJEKT

A tudomanyos tevékenységeink
mellett igyekszlnk a piaci igényeket
is kielégiteni, igy a tanévben 3 piaci
projekten is lehet&ségiink volt

dolgozni.

Tovdbbi informdcid IDE kattintva

érthetd el.
KUTATASTAMOGATASH
Idén tobb alapképzéses és
doktorandusz hallgatd munkajat
segitettik a kutatasi projektek
kidolgozasaban és
megvaldsitasdban.

CORPORATE TALK

Idén az Ipsos és az ALDI Magyarorszag is vendégeink voltak egy-egy
kotetlen beszélgetésre, melyen aktualis, piackutatdssal kapcsolatos
témakrol beszélgettiink a hallgatdkat és a szakmat is bevonva.

ORSZAGOS SZAKMAI KONFERENCIA —

A "Szerelmem a trade marketing - Tulélési stratégiak"
orszagos konferencian tartottunk eléadast "Ertékesebbek-e
az omnichannel vasarlék?" cimmel.

Tovabbi informacio ITT.



https://ktk.pte.hu/hu/thecorelab/projektek
https://trade-marketing.hu/szerelmem-a-trade-marketing-konferencia-2023/

A the CoRe lab Corporate Talk abbdl a célbdl jott létre, hogy a piackutatashoz
kapcsolodo aktualis szakmai témakat hozzunk a fokuszba, amelyek uj és relevans

informacidkat nyujthatnak az érdekl6ddék és a szakma szamara.

2023 tavaszan két hibrid eseményt is szerveztiink.

Marciusban az Ipsos Magyarorszag

marketingkommunikacios vezetgjét
koszontottik az els§ Corporate Talk
keretében. Az esemény elsGsorban arra
fokuszalt, hogy a fogyaszték életének
mely teriletein van leginkabb jelen a
fenntarthatosag, és hogy mennyire
hajlanddéak a fenntarthatdsagot a

mindennapok soran figyelembe venni.
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Az ALDI online

marketinges

Magyarorszag

csapatat invitaltuk
aprilisban egy kotetlen beszélgetésre.
A beszélgetés fokuszaban a vallalat
marketingstratégiaja volt, illetve az,
lehet

élelmiszerlanc izgalmas a fogyasztok

hogy hogyan egy diszkont

szamara.



A szemkameras kutatasi modszertannal kapcsolatban tobb el6adast is
tartottunk.

Részt vettiink az idei évben is a Kutatdk éjszakdjan az ,lgy latunk mi a fogyasztd
szemével: Eye Tracking kutatds testkozelben.” cim({ el6addassal. El§adast tartottunk
kdozépiskolas didkoknak, illetve mesterképzéses hallgatoknak is, tovabba
lehet&séglink volt a Janus Night eseményen egy interaktiv el6adas keretein belll
megismertetni a didkokkal az eszkozt.

A Kutatok Ejszakajarol készilt vided érhetd el.
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https://www.youtube.com/watch?v=VWlVtqg4-cw&t=276s

A the CoRe lab idén tobb alapképzéses és doktorandusz hallgaté munkajat
segitette a kutatasi projektek kidolgozasaban és megvaldsitasaban.

o Az Gszi félévben egy kereskedelem és
marketing alapképzésen tanuld
hallgatd szakdolgozataban azt
vizsgalta, hogy milyen hatassal van a
munkat keres6kre a bérezés
feltiintetése egy allashirdetés
esetében. A hallgatod dolgozataval
OTDK kulondijat nyert.

A tavaszi félévben egy angol
képzésben résztvevd alapképzéses
hallgatd szakdolgozataban a szil6k és
gyermekek dontési folyamata kozotti
kilonbségeket vizsgalta a streaming
platformokon megjelend
sorozatok/filmek esetében
neuromarketinges szempontbal.

» Tavasszal egy els6éves doktorandusz

kutatasat segitettik el8, melynek
témaja a sotét turizmus. A kutatas
soran szemkameras modszertant
hasznalva vizsgalta az emberi jelenlét
érzelmi hatdsait egyes turisztikai
helyszineken.

Egy végz8s doktorandusz hallgatd
dolgozataban tobbek kozott
szemkameras modszertannal is
vizsgalta a fogyasztok felfogasat és
hozzaallasat a kiskereskedelmi
mobilalkalmazasok hasznalatahoz.



Egyik tudomanyos kutatasi fokuszunk a kérdéivekben megjelend jatékositas
vizsgalata neuromarketing eszk6zokkel.

Tanulmanyunkban azt vizsgaljuk, hogy mennyiben tudja segiteni, illetve valéban tudja-e
segiteni egy jatékositott elemekkel ellatott kérd&iv a vdlaszadasi ardnyok javitdsat,
valamint arra is fokuszalunk, hogy mennyiben térnek el az eredmények ebben az
esetben.

Ahhoz, hogy a kutatasi kérdést kozeliteni tudjuk, egy 6sszehasonlitd kvantitativ kutatast
alkalmaztunk, vagyis két, egyenként 500 f8s reprezentativ online megkérdezést
szerveztlnk.

Eredményeink alapjan azt a kdvetkeztetést vonjuk le, hogy a jatékositas nem hoz
egyértelm(ien jobb eredményeket a valaszadasi hajlanddsag kapcsan.

A kutatas tovabbi fazisaban a témat mélyebben vizsgalva nemzetkdzi publikacio iranyaba
tervezink [épni.

A teljes tanulmany érhetd el.



https://journals.lib.pte.hu/index.php/mm/article/view/5882

A Pécsi Tudomanyegyetem Kdzgazdasagtudomanyi Karral kiiléonb6z8
intenzitassal és terUleteken kapcsolatban allé vallalati partnerek
elégedettségmeréseét vegeztik 2023 tavaszan kvalitativ és kvantitativ kutatasi
modszerekkel egyarant.

,RRF-2.1.2-21-2022-00018 Gyakorlatorientdlt felséfoku képzések
infrastrukturdlis- és készségfejlesztése a PTE-n”

A Support to the implementation of the Just Transition Fund in Hungary
projekt keretében komplex kutatast végeztiink komplex mdodszertant
alkalmazva. A kutatds célja az volt, hogy az Igazsagos Atallas Alap
célcsoportjanak tekintett vallalatok, intézmények, egyéb szereplék
véleményét megismerjik Baranyaban.

4 kulonboz6 kérdbivvel és mélyinterjukkal kérdeztik meg a vallalatokat, helyi
intézményeket, szervezeteket és dnkormanyzatokat, civil szervezeteket.

Az ABSL Hungary-val folytatott k6zds munkank soran abban nyujtunk
tamogatast a szervezetnek, hogy az altaluk negyedévente, a Partnereik
részére kikuldott kérddivet osszeallitjuk, elemezzik és az eredményeket
bemutassuk, értelmezzik.

A Pécsi Tudomanyegyetem Tudomanyos és Innovacios Park Uzleti tervezése
soran szUkséges piackutatdsi feladatokat latjuk el, levetitve az egyes
horizontalis és vertikalis pillérekre.

"GINOP-2.3.1-20-2020-00007"



A Kereskedelmi marketing alapképzéses
kurzuson résztvevd hallgaték a kurzus projekt
keretein belll a Penny mobilalkalmazast merték
mobil szemkameraval, melynek eredmeényeit a
felév végén a Penny munkatarsainak
prezentaltak.

A Marketingkutatas haladéknak
mesterképzéses kurzus keretein belll a
hallgatok mobil szemkameraval mérték a Penny
reklamujsagokat, 6sszevetve mas kiskereskedelmi
lanc reklamUjsagaival. A kutatas eredmeényeit a
kurzus végén prezentaltak a kiskereskedelmi lanc
munkatarsainak.
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Az online repuléjegy vasarlassal kapcsolatos felhasznaldi
élmeényeket, tapasztalatokat, attit(iddket, problémakat
vizsgaltuk a fogyasztok koréeben a Neticle-lel. A

Neticle automatikus szoveganalitikai megoldasokat kinald
startup vallalat, akik sajat social listening szoftveruk
segitségével képesek dsszegyljteni egy brand vagy
termék publikus online emlitéseit, majd ezeken

a talalatokon részletes elemzést végeznek, kimutatva
a fébb témakat, entitasokat, érzelmeket.

2022 oktéberében a GLAMOUR-napokat tettik egyik kutatasunk
fokuszaba, mégpedig azt, hogy hogyan vélekednek és dontenek a

promocios idészak alatt azok a fogyasztok, akik ,lelkes Glamourozok”,
azaz rendszeresen részt vesznek ezeken az akcidkon. A téma
vizsgalatahoz online kvalitativ mddszert,mégpedig online naplézast
valasztottunk annak érdekében, hogy minél mélyebb insight-okat
gy(jtsunk.

2022 novemberében a Pécsi Tudomanyegyetem
hallgatoit bevonva kerestik a valaszt arra, hogy az
egyetemistak hogyan hasznaljak ki a Black Friday adta
lehet&ségeket, illetve milyen modon készlilnek a
karacsonyi id6északra.


https://ktk.pte.hu/hu/thecorelab/projektek/glamour-napok-mini-kutatas
https://ktk.pte.hu/hu/thecorelab/projektek/utazas-es-online-repulojegyfoglalas-ux-kutatas-0
https://ktk.pte.hu/hu/thecorelab/projektek/karacsonyi-kutatas

2023/2024

2nd Omnichannel Day - 2023 szeptember 22. (Budapest)

Corporate Talk események az 8szi és a tavaszi félévekben

jelenlét a megszokott forumokon (kozépiskolai és egyetemi ismertterjesztd
el6adasok)

tovabbi hallgatdi, tudomanyos és piaci/gyakorlati projektek bevonasa (legalabb 1-1
minden félévben)

a kovetkez6 tanévben legalabb két hallgatét TDK dolgozat megirasa kapcsan

szemkamerdas moédszertannal tdmogassunk

FINTEBIGENCE
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