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CSAPO JANOS

Turisztikai centrum ¢és periféria viszonyok kutatdsa, a a turizmus térbeli
A turizmus keresletének €s kinalatanak legtijabb trendjei

Turizmus ¢és teriiletfejlesztés, turizmus és vidékfejlesztés

Hatdrmenti térségek turizmusfejlesztése

Regiondlis (nemzetkdzi, hazai) turizmusfoldrajz

Turizmus és biztonsag kérdéskore

Niche termékek a turizmusban

GERDESICS VIKTORIA

Helymarketing (varosmarka, varosimazs, orszagmarka, orszagimazs)
Markastratégiai kérdések

Marketing és turizmus hatartertiletei

Vendéglatas és gasztronomia

Balkan

GONDA TIBOR

Egy sikeres TDM szervezet szerepe a desztindcio Gjrapozicionalasaban.
Tetszbleges turisztikai termék tipus jo gyakorlatanak €s innovativ
szolgaltatasfejlesztésének az elemzése, tovabbi fejlesztési lehetdségek
kidolgozasa.

Turisztikai klaszterek lehetséges szerepvallalasa a turisztikai termékfejlesztésben-
a Dél-Dunanttli Okoturisztikai Klaszter tevékenysége alapjan

A Fishing on Orfli fesztival hatdsa az orflii turisztikai marka fejlédésére

A Pécs Europa Kulturalis Fovarosa 2010 fejlesztési projektjeinek a turisztikai
hatasai

GYARMATINE BANYAI EDIT

Szolgaltatdsmarketing
Online és kdzosségi média marketing
Hallgat6i motivacio

KAPOSI ZOLTAN




e Nagyobb dél-dunantuli lizemek/gyarak gazdasagi valtozasai a 20. szdzad masodik
felében. (Feladat: elemezni az ipari lizem/gyar létrejottét, mukodését, a
rendszervaltas utani atalakulasat, mai helyzetét és hosszu tavu lehetdségeit.)

o A gazdasagi elit valtozasai. (Teriiletileg: Magyarorszagon; a Dél-Dunantulon;
nagyobb varosokban stb. — megegyezés szerint)

e Az agrarnagylizemek (allami gazdasagok, mezOgazdasagi kombinatok stb.)
valtozésai a Dél-Dunantilon a 20. szazad masodik felében. A mezdgazdasig
strukturalis valtozésai és hosszu tavu lehetdségei.

LANYI BEATRIX

e Kinalatmenedzsment
¢ Innovéciomarketing
¢ Globalis marketing

MATYAS JUDIT

e Storytelling
e Német nyelvili marketing-/reklamnyelv,
e Marketing; nemzetk6zi marketing, etnomarketing

NAGY AKOS

o Ugyfélértékelési modszerek elmélete és gyakorlati alkalmazasa
e Hatékonysag €és eredményesség mérése a marketingkommunikaciéban
e Word-of-mouth marketing

NEMETH PETER
o Kereskedelmi vallalatok marketingtevékenysége
e Fogyasztok iizletvalasztasi dontései
e Nemek fogyasztdi magatartasa
[ ]

Marketingkutatasi problémak vizsgalata klasszikus €s 1) modszerekkel

PAVLUSKA VALERIA

e Kultiramarketing
e Nonprofit marketing

PUTZER PETRA




KKV marketing

Visszautas logisztika, marketingcsatornak
Marketing ¢és pénziigy hatartertiletei
Termékelhelyezés szerepe a turizmusban
e CSR, felelosség ¢€s etika a marketingben

RAFFAY ZOLTAN

Turisztikai desztinaciok fejlodése: j desztinaciok megjelenése a turizmus piacan
Innovaciok, 1) szolgéltatasok és termékek a turizmusban

Trendek a turizmusban és az azokra adott valaszok

Az 11j technologidk és a turizmus: AR, VR, dronok ¢és tarsaik

Sikeres turisztikai vallalkozasok: esettanulmanyok és az azokbdl levonhato
kovetkeztetések

e A turizmus el6tt all6 kihivasok: terrorizmus, éghajlatvaltozas, migracids és

egyebek

SZUCS KRISZTIAN

e A marketingkutatés 0j irdnyai, innovativ megoldasai

e Fogyasztoi piacok szegmentacios lehetdségei

e Fogyasztoi dontések viselkedésgazdasagtani kozelitésben
e Neuromarketing mddszertani megoldasok

TOROCSIK MARIA

A fogyasztdi magatartas megértése

A sportfogyasztas trendjei

Generaciok igényeire reflektald marketing

Az életkor és az ¢€letiv marketing kapcsolddasai
Self-marketing



