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Marketing mesterképzési szak PTE KTK MSc

1. ALAPVETO JELLEMZOK

A szak felelése: dr. Toréesik Maria egyetemi tanar.

1.1 Aszak KEPzESI ES KIMENETI KOVETELMENYEI
/2016.08.05/

1. A mesterképzési szak megnevezése: marketing (Marketing)

2. A mesterképzési szakon szerezhetd végzettségi szint és a szakképzettség oklevélben
szereplé megjelolése

- Végzettségi szint: mester- (magister, master; roviditve: MSc-) fokozat
- szakképzettség: okleveles kdzgazdasz marketing szakon
- a szakképzettség angol nyelvii megjeldlése: Economist in Marketing

3. Képzési terilet: gazdasagtudomanyok
4. A mesterképzésbe torténo belépésnél elozményként elfogadott szakok

4.1. Teljes kreditérték beszamitasaval veheték figyelembe: a gazdasagtudomanyok képzési
tertiletrél a gazdalkodasi és menedzsment, a pénziigy és szamvitel, a nemzetkozi gazdalkodas, a
kereskedelem és marketing, a miiszaki képzési teriiletr6l a miiszaki menedzser alapképzési szak.

4.2. A 9.4. pontban meghatarozott kreditek teljesitésével elsdsorban szamitasba vehetd: a
gazdasagtudomanyok képzési teriiletr6l az emberi er6forrasok, a turizmus-vendéglatds, az
alkalmazott k6zgazdasagtan, a gazdasagelemzés, a kdzszolgalati, az Uzleti szakoktatd alapképzési
szak.

4.3. A 9.4. pontban meghatarozott kreditek teljesitésével vehetdk figyelembe tovabba: azok
az alapképzési és mesterképzési szakok, illetve a felsdoktatasrol szolo 1993. évi LXXX. torvény
szerinti szakok, amelyeket a kredit megéllapitasdnak alapjaul szolgal6 ismeretek 6Osszevetése
alapjan a felsGoktatasi intézmény kreditatviteli bizottsaga elfogad.

5. A képzési id6 félévekben: 4 félév

6. A mesterfokozat megszerzéséhez osszegyiijtendoé kreditek szama: 120 kredit
- a szak orientacioja: kiegyensulyozott (40-60 szazalék)

- a diplomamunka készitéséhez rendelt kreditérték: 15 kredit

- a szabadon valaszthato6 tantargyakhoz rendelheté minimalis kreditérték: 6 kredit

7. A szakképzettség képzési teriiletek egységes osztalyozasi rendszere szerinti tanulmanyi
teruleti besorolésa: 342
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8. A mesterképzési szak képzési célja és a szakmai kompetenciak

A képzés célja marketing szakemberek képzése, akik kiilonb6z6 iizleti és non-business
szervezetekben, intézményekben és vallalkozadsokban végeznek marketingtevékenységet.
Megszerzett elméleti és gyakorlati ismereteik birtokaban képesek marketingstratégia
kialakitasara, a tag értelemben vett marketingtevékenységek, projektek menedzselésére,
kiilonb6z6é szervezetek, folyamatok ¢és szakmai programok iranyitasara, a sziikséges
marketingeszkdzok tartalmanak meghatarozasara, feladatok végrehajtdsanak koordinalasara,
kapcsolattartasra belsd és kiilsé funkciokkal, szervezetekkel. Irasban, szoban és modern
infokommunikacios eszkdzokkel két idegen nyelven is képesek kommunikalni. Felkészultek
tanulmanyaik doktori képzésben torténd folytatasara.

8.1. Az elsajatitandd szakmai kompetencidk
8.1.1. Marketing szakon a kdzgazdasz
a) tudasa

- Elsajatitotta a gazdasdgtudomdny, illetve a gazdasdg mikro és makro szervezddési szintjeinek
fogalmait, elméleteit, folyamatait s jellemzdit, ismeri a meghataroz6 gazdasagi tényeket.

- Erti a gazdalkodé szervezetek strukturajat, miikodését és hazai, illetve nemzeti hatarokon
tulnyuald kapcsolatrendszerét, informaciés €s motivacidos tényezoit, kiilonds tekintettel az
intézményi kdrnyezetre.

- Ismeri az eurdpai integracids folyamatot és az Eurdpai Unidnak a tevékenységéhez kapcsol6dd
szakpolitikait.

- Ismeri a problémafelismerés, -megfogalmazas és -megoldas, az informaciogyjtés és

- feldolgozas korszeril, elméletileg is igényes matematikai-statisztikai, 6konometriai, modellezési
madszereit, valamint azok korlatait is.

- Ismeri a vallalkozés, gazdalkodd szervezet és projekt tervezeési és vezetési szabalyait, szakmai és
etikai normait.

- Ismeri a marketing szakteriilet altalanos és specifikus jellemzdit, hatérait, legfontosabb fejlodési
iranyait, szakteruleteinek kapcsolodasat rokon szakteriiletekhez. Részletekbe menden ismeri a
marketing szakteriilet 6sszefliggéseit, elméleteit és az ezeket felépitd terminologiat.

- Ismeri marketing szakteriiletének sajatos Kkutatasi (ismeretszerzési és problémamegoldasi)
mddszereit, absztrakcios technikait, az elvi kérdések gyakorlati vonatkozasainak kidolgozési
mddjait, a marketing részterilletek tervezésének, mérésének és elemzésének modszereit.

- Ismeri a marketingstratégia eréforras alapu elméleteit, a stratégiai menedzsment elemzési
madszereit, valamint tovabbi marketing résztertiletek (példaul eladasmenedzsment, marketing
engineering, kvalitativ kutatas, kreativ tervezés) elméleti alapjait és elemzési modszereit.

- Jol ismeri marketing szakterllete szdkincsét és az irott és beszélt nyelvi kommunikacio
sajatossagait, legfontosabb formait, mddszereit, és technikait anyanyelvén és egy idegen nyelven.
- Ismeri az értékalkotdé marketingfolyamatok és az innovacio kapcsolatét.

- Jol ismeri a vevGorientacid érvényesitésének szervezeti formait és folyamatait. Ismeri és érti a
fogyasztdi valasztast magyarazo elméleteket, a fogyasztas tarsadalmi szerepét.

- Ismeri és hasznalja a marketingkutatas kvantitativ és kvalitativ elemzési és szoftvertdimogatasu
tobbvaltozés mddszereit, valamint a vallalati adatbazisok kezelését, elemzését a marketing
felhasznalas céljabol.
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b) képességei

- Onallo U kovetkeztetéseket, eredeti gondolatokat és megoldasi modokat fogalmaz meg, képes
az igényes elemzési, modellezési mddszerek alkalmazésara, komplex problémak megoldasara
irdnyuld stratégidk kialakitasara, dontések meghozatalara, valtoz6 hazai és nemzetkdzi
kornyezetben, illetve szervezeti kultiraban is.

- A gyakorlati tudas, tapasztalatok megszerzését kovetéen képes kozepes és nagyméreti
vallalkozas, komplex szervezeti egység vezetésére, gazdalkodd szervezetben atfogé gazdasagi
funkciot 14t el, dsszetett gazdalkodasi folyamatokat tervez, iranyit, az er6forrasokkal gazdalkodik.
Nemzetkozi, multikulturélis kérnyezetben is képes hatékony munkavégzésre.

- Képes elvégezni a marketing szakterulete ismeretrendszerét alkotd kiilonboz6 elképzelések
részletes analizisét, és az atfogo és specialis 0sszefiiggéseket szintetizalva megfogalmazni.

- Képes sokoldald, interdiszciplinaris megkdzelitéssel specidlis szakmai problémakat azonositani,
tovabba feltdrni és megfogalmazni az azok megoldasdhoz sziikséges részletes elméleti és
gyakorlati hatteret.

- Magas szinten hasznalja a marketing szakteruilet ismeretkdzvetitési technikait, és dolgozza fel a
magyar ¢és idegen nyelvii publikacios forrasait.

- Sajat elemzeésen alapul6 egyéni allaspontot alakit ki és azt vitdban is megvédi és képes komplex
problémak megoldasara iranyul6 stratégiak kialakitasara, a megoldas megtervezésére, dontések
meghozatalara.

- Gazdalkodasi folyamatokban, projektekben, csoportos feladatmegoldasokban vesz részt,
vezetoként a tevékenységet tervezi, iranyitja, szervezi, koordinalja, értékeli. Képes a tanult
ismeretek és megszerzett tapasztalatok birtokaban sajat vallalkozas iranyitasara és miikodtetésére.
- Képes vezet6i testliletek szamara 6nallo elemzések és eloterjesztések készitésére.

C) attitiidje

- Kritikusan viszonyul sajat, illetve a beosztottak munkajahoz és magatartasahoz, innovativ és
proaktiv magatartadst tanusit a gazdasagi problémak kezelésében. Nyitott és befogadd a
gazdasagtudomany és gyakorlat (j eredményei irant.

- Kulturdlt, etikus és targyilagos értelmiségi hozzaallas jellemzi a személyekhez, illetve a
tarsadalmi problémakhoz valdé viszonyuldsa soran, munkdjaban figyel a szélesebb kori
tarsadalmi, agazati, regionalis, nemzeti és eurdpai értékre (ide értve a tarsadalmi, szocialis és
Okoldgiai, fenntarthatosagi szempontokat is).

- Torekszik tudasanak és munkakapcsolatainak fejlesztésére, erre munkatarsait és beosztottait is
0sztbnzi, segiti, tamogatja.

- Véllalja azokat az atfogd és specialis viszonyokat, azt a szakmai identitast, amelyek marketing
szakterllete sajatos karakterét, szemelyes és kdzosségi szerepét alkotjak.

- Hitelesen kozvetiti szakmaja dsszefoglal6 és részletezett problémakoreit.

- Uj, komplex megkozelitést kivand, stratégiai dontési helyzetekben, illetve nem vart
¢lethelyzetekben is torekszik a jogszabalyok és etikai normak teljeskorti figyelembevételével
donteni.

- Kezdeményez6 szerepet vallal szakmajanak a k6zosség szolgalataba allitasara. Fejlett marketing
szakmai identitassal, hivatastudattal rendelkezik, amelyet a szakmai és szélesebb tarsadalmi
kdzosség felé is vallal.
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d) autonomidja és feleléssége

- Szervezetpolitikai, stratégiai, iranyitasi szempontbol jelentds teriileteken is onalldan valasztja ki
és alkalmazza a relevans problémamegoldasi modszereket, onalloan lat el gazdasagi elemzd,
dontés elokészitd, tanacsadoi feladatokat.

- Onalloan létesit, szervez és iranyit nagyobb méretii véllalkozast, vagy nagyobb szervezetet,
szervezeti egységet is.

- Felelsséget vallal sajat munkajdért, az altala iranyitott szervezetért, vallalkozaséért, az
alkalmazottakert.

- Ondlléan azonositja, tervezi és szervezi sajit és beosztottai szakmai és altaldnos fejlodését,
azokért feleldsséget vallal és visel.

- Kialakitott marketing szakmai véleményét el6re ismert dontési helyzetekben 6nalldan képviseli.
Uj, komplex dontési helyzetekben is feleldsséget vallal azok kornyezeti és tarsadalmi hatasaiért.

- Bekapcsolodik kutatasi és fejlesztési projektekbe, a projektcsoportban a cél elérése érdekeben
autondém modon, a csoport tobbi tagjaval egyiittmiikodve mozgodsitja elméleti és gyakorlati
tudasat, képességeit.

- Térsadalmi és kozéleti tigyekben kezdeményezd, felel6s magatartast tantisit a munkatarsak,
beosztottak vonatkozasaban.

9. A mesterképzés jellemzéi
9.1. Szakmai jellemzok
9.1.1. A szakképzettséghez vezetd tudomanyagak, szakteriiletek, amelyekbdl a szak felépiil:

- gazdasagtani és tarsadalomtudomanyi ismeretek (modern kozgazdasagi elméletek,
dontéselméleti és mddszertani ismeretek, szervezetek és vallalkozasok gazdalkodasa és vezetése,
irdnyitasa, stratégai menedzsment, pénzligyi menedzsment, a marketing vezetési kérdései,
értékteremtd, logisztikai folyamatok tervezése és iranyitasa) 25-40 kredit;

- marketing szakmai ismeretek [kornyezet- és piacelemzés tervezése, végrehajtasa,
marketingkutatas tervezése, mddszertana, marketing informacios és dontéstamogat6 rendszer, a
fogyasztaselmélet és vasarloi magatartas elemzése, disztribucio-menedzsment, beszerzési és
értékesitési (Sales) folyamatok iranyitasa, vezetése, ellatasi lanc menedzselése, termékek és
markak menedzselése, integralt marketing-kommunikécié, kommunikacios stratégia és eszkozei,
gazdasagi és versenyjogi ismeretek, marketingstratégia tervezése és végrehajtadsa, marketing-
kontrolling, interkulturalis, nemzetkdzi marketing kérdései, tarsadalomtudomanyi modszertanok,
legljabb szakmaterileti eredmények elsajatitasa, alkalmazasa] 30-40 kredit.

9.1.2. A valaszhato specializacidk, szakmai modulok képzésen belll kreditaranya: 30-45 kredit.
9.2. Idegennyelvi kévetelmény

A mesterfokozat megszerzéséhez angol nyelvbdl allamilag elismert, legalabb kozépfoku (B2),
komplex tipusu nyelvvizsga vagy egy masik ¢l idegen nyelvbdl kozépfoku (B2), komplex
tipusu, a képzési teriiletnek megfeleld szaknyelvi nyelvvizsga vagy allamilag elismert, felséfoku
(C1), komplex tipusu altalanos nyelvvizsga vagy ezekkel egyenértékii érettségi bizonyitvany vagy
oklevél sziikséges.
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9.3. A szakmai gyakorlat kovetelményei

A képzéshez szakmai gyakorlat kapcsolédhat. A szakmai gyakorlat kovetelményeit a képzés
tanterve hatarozza meg.

9.4. A 4.2. és 4.3. pontban megadott oklevéllel rendelkez6k esetén a mesterképzési képzési
ciklusba vald belépés minimalis feltételei:

A mesterképzésbe valé belépéshez szilkséges minimalis kreditek szdma legaldbb 30 kredit az
alabbi tertletekrol:

- modszertani ismeretek (matematika, statisztika, informatika) teriiletérdl 8-12 kredit;

- elméleti kbzgazdasagtani ismeretek (mikro- és makrodkondmia, nemzetkdzi gazdasagtan,
regionalis gazdaségtan, gazdasagtorténet) teriiletérdl 8-12 kredit;

- Uzleti szakmai ismeretek (vallalatgazdasagtan, vallalati pénziigy, marketing, szamvitel, vezetés-
szervezés, emberi eréforras) teriiletérdl 10-14 kredit.



Marketing mesterképzési szak PTE KTK MSc

1.2 A KEPZES CELJA ES ALAPVETO STRUKTURAJA

Kinek érdemes a marketing mesterprogramot valasztania?
Az MSc Marketing olyan kétéves program, amely megadja a szukséges tudast €s
készségeket mindenkinek,
o aki a marketing teriiletén kivan vezetdi posztokat betolteni, és
o aki elméleti ismereteit a megfeleld doktori programon kivanja tovabb bdviteni
Magyarorszagon, vagy masutt az Eurépai Unidban.

Miért erdemes éppen a pécsi marketing mesterprogramot valasztani?

A pécsi kozgazdasz hallgatd nemcsak megszerzi a tudast, hanem azt is jol megtanulja,
hogyan hasznélja fel a legcélszeriibben. Eppen ezért a pécsi marketing mesterprogram
elvégzését tanisitod diploma olyan érték a jelentkezo kezében, amely megteremti a sikeres
karrier feltételét az allasokért folyd mind kiélezettebb versenyben.

e A program a két év sordn mindvégig a problémék interdiszciplinaris
végiggondolasara és elemzésére készteti a hallgatét. Ennek eredménye a rugalmas
problémakezelés a menedzseri munkéaban, valamint a folyamatos 6nképzés
képessegének és készségének az elsajatitasa.

e A programot elvégzé hallgatd otthonosan viselkedik majd a vasarloi kapcsolatok,
a szervezetkdzi kapcsolatok és a tarsadalmi kapcsolatok marketingjének
irdnyitasaban egyarant.

e A program a felelos marketinggondolkodas elsajatitasat segiti eld, azaz nemcsak a
vevoertek 1étrehozasarol, megismertetésérdl és eljuttatdsarol kinal elmélyiilt
ismereteket, hanem annak tarsadalmi vonatkozésairol is.

Azok, akik a pécsi marketing mesterprogramot elvégzik, az alabbi jelmondatot lesznek
képesek valora véltani menedzseri vagy tudomanyos munkajukban: Erteni, tudni,
alkalmazni - kitalalni!

A pécsi marketing mesterprogram alapjai
A program célkitlizései:

e A program arra a meggy6zddésre €piil, hogy a marketing kiilonlegesen fontos
mind a magan-, mind pedig a kbzszféra szervezetei szamara.

e A program ebbdl a nézépontbdl vilagitia meg ¢és elemzi a marketing
jellegzetességeit és szerepét a mai tarsadalomban, beleértve az lizleti és nem Uzleti
szféra szervezeteit is. Kiilonds alapossaggal vizsgalja a marketing lehetéségeit és
jelentdségét a kultira és a fenntarthatdsag kiilonféle teriiletein.

e A program sordn részletesen megvizsgaljuk a marketing szerepét Uj ajanlatok
létrehozasaban és 0j piaci helyzetek megoldasaban épplgy, mint az érettség
fazisaban 1év0 szervezetek esetében.

A program sikeres befejezése utan a végzett hallgato képes lesz arra, hogy:

o megfontoltan és feleldsen értelmezze és értékelje a marketingmenedzser munkajat
befolyasolo kiilsé tényezoket,

e pontosan €s célratorden alkalmazza a marketingmenedzser szdmara napjainkban
rendelkezésre allo eszkdzoket és modszereket; valamint

o szakszerllen iranyitsa a marketingstratégiak, -tervek és -programok
létrehozasahoz, bevezetéséhez es alkalmazasahoz szilkséges elemzd, tervezd és
ellendrzé munkakat.
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Karrierlehetéségek

A marketing mesterszakon az a célunk, hogy menedzseri ismeretekben és készségekben
tovabb képezzilk az alapszakot végzetteket és a mar most is a marketingszakméaban
miikddé szakembereket, valamint kellden alapos és sokoldali elméleti megalapozast
adjunk azoknak, akik a marketinggel, mint tudomannyal kivannak foglalkozni. A szakon
diplomat szerzok Kkarrierjik tovabbépitése soran képesek lesznek arra, hogy a
maganszektor és kozszféra kilonféle szervezeteiben kozép- és felsGvezetéi posztokat
toltsenek be, elsésorban a marketing teriiletén: értékesitési vezetd, kereskedelmi vezetod,
iigyfélkapcsolati vezetd, key account menedzser, termékfejlesztési és markamenedzser,
vevlszolgalati vezetd, kommunikacios és PR vezetd, stb.

A Kkornyezettudatos, tovabba a tradiciondlis és modern kulturélis értékekre érzékeny
fogyasztdi-vasarloi igények kielégitéséhez egyre tobb szervezetnek van és lesz sziiksége
ehhez kiilondsen értd marketingmenedzserekre. A pécsi marketing mesterprogram
sajatossagainal fogva alkalmas és jol felkészilt szakembereket kinal ilyen allasok
betdltésére.

A képzés alapvet6 struktiraja

A képzésen a Kar az un. kétkapus belépési rendszert alkalmazza, ami azt jelenti, hogy a
képzés minden félévben meghirdetésre keriil, igy a hallgatok tavaszi és 6szi kezdéssel
egyarant megkezdhetik tanulméanyaikat. A szak altalanos strukturaja az alabbi:

1. év 2. év
Kredit o « ~ L

Tavasz / Osz Osz / Tavasz Tavasz / Osz Osz / Tavasz
6
6
6

D (Diploma-
6 konzultacio)
6 C
3 C
Osszesen 30 kredit 33 kredit 30 kredit 27 kredit
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A Képzesi is Kimeneti Kovetelményekhez (KKK) igazodva az A modul a gazdasagtani
és tarsadalomtudomanyi ismereteket, a B modul a mesterszakhoz rendelt szakmai
ismereteket (ezen beliil B1: Marketing szakmai ismeretek és B2: Kotelezéen véalaszthatd
specialis szakmai ismeretek), a C modul a szabadon vélaszthatd targyakat, a D modul
pedig a diplomakonzultacidt tartalmazza. A képzés soran megszerzendé kreditek
megoszlasa a kovetkezo:

Tantervi modulok: Jellemz6
A Gazdasagtani és tarsadalomtudomanyi ismeretek 36 kredit
B  Szakmai ismeretek 60 kredit
B1: Marketing szakmai ismeretek 30 kredit
B2: Kotelezéen valaszthato specialis szakmai ismeretek 30 kredit
C  Szabadon valaszthatd modul 9 kredit
D Diplomakonzultacio 15 kredit
Osszesen 120 kredit
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2. TELJES MUNKAIDOS (NAPPALI) KEPZES SZERKEZETE
Ajanlott mintatanterv tavaszi félévben felvételt nyert hallgatok részére:
1. év 2. év
) Tavasz

Tavasz

Diplomakonzultacio6

(15 kredit)
Szabadon valaszthat6
(6 kredit)
Szabadon valaszthat6
(3 kredit)
> 30 kredit > 33 kredit > 30 kredit > 27 kredit

Ajénlott mintatanterv észi félévben felvételt nyert hallgatok részére:
1. év 2. év
Tavasz

Tavasz

Diplomakonzultaci6
(15 Kkredit)
Szabadon vélaszthatd
(6 kredit)
Szabadon valaszthatd
(3 kredit)
> 30 kredit > 33 kredit > 30 kredit > 27 kredit

*A Szolgaltatésmarketing és —menedzsment targy angol nyelven is teljesitheté (Service Marketing and
Management)
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A modul — Gazdasagtani és tarsadalomtudomanyi ismeretek
Targykod A tantargy cime Targyfelel6s Félév | Ora [TeljesitésKredit]
M17MAAQ1 | Alkalmazott statisztika és dkonometria Rappai Gébor O+T | 2+2 K 6
M17MAAOQ2 | Befektetési dontések Bélyacz Ivan 0 2+2 K 6
M17MAAOQ03 | Kdzgazdasagtan Mellar Tamas O+T | 2+2 K 6
M17MAA04 | Marketingmenedzsment Pavluska Valéria 0 2+2 K 6
M17MAAQ5 | Stratégiai vezetés Somogyvari Marta T 2+2 K 6
M17MAAOQ06 | Termelés- és folyamatmenedzsment Voros Jozsef O+T | 2+2 K 6
M17MAAQ7 | Uzleti intelligencia Kruzslicz Ferenc O+T | 2+2 K 6
Teljesitend6 kredit 6sszesen: 36
B modul — Szakmai ismeretek

Marketing szakmai ismeretek (B1) modul targyai
Targykod A tantargy cime Targyfelelés Félév | Ora | Telj. |Kredit
M17MABO1 | Fogyaszt6i magatartas Tordcesik Maria 0 2+2 K 6
M17MABO2 | Integralt marketingkommunikacio Orosdy Béla T 2+2 K 6
M17MABO3 | Marketingkutatds haladoknak Szlics Krisztian 0 2+2 K 6
M17MABO04 | Marketingpénziigyek Rekettye Gébor 0 2+2 K 6
M17MABO5 Szolgaltatasmarketmg és -menedzsment Lanyi Beatrix T 242 K 6

Service Marketing and Management

Teljesitend6 kredit 6sszesen: 30

Kotelezoen valaszthato specialis szakmai ismeretek (B2) modul targyai
Téargykadd A tantargy cime Targyfelelés Félév | Ora | Telj. |Kredit
M17MABos | Emberi erbforrds menedzsment Asvanyi Zsofia T |2+2| K 6

rendszerek és alkalmazdsok

M17MABO7 | Marketing- és markastratégia Orosdy Béla T 2+2 K 6
M17MABO8 | Startup marketing Lanyi Beatrix O [2+2| K 6
M17MABQ9 | Személymarketing Torécsik Maria T 2+2 K 6
M17MAB10 | Virtudlis kozdsségek Nagy Akos 0 2+2 K 6
Teljesitendé kredit dsszesen: 30
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Marketing mesterképzesi szak PTE KTK MSc
C modul — Szabadon vélaszhaté modul
Téargykadd A tantargy cime Targyfelelés Félév | Ora | Telj. |Kredit
M17MACO01 | Eurdpai monetaris integracio Schepp Zoltan 0 2+0 K 3
M17MACO02 | Gazdasagpolitikai dontések Szabd Zoltan 0 2+0 K 3
M17MACO03 | Kreativ gondolatprezentécio Tordcsik Maria 0 0+2 | GY 3
M17MACO04 | Kreativipari marketing Pavluska Valéria 0 2+0 K 3
M17MACos | Meguiulo energiak gazdasagi és Uzleti SomogyvariMarta | O | 0+#2 | GY | 3
alkalmazasai
M17MACO06 | Munkaiigyi kapcsolatok L&szI6 Gyula 0 2+0 K 3
M17MACOQ7 | Politikai marketing Orosdy Béla 0 2+0 K 3
M17MACO08 | Tudomanyos diakkori munka MSc 8sz Kaposi Zoltan 0 0+2 | GY 3
M17MAC11 | A piacelmélet iizleti alkalmazasai Barancsuk Janos T 2+0 K 3
M17MAC12 | A% curopai vérosok miikodése és a Kaposi Zoltan T |2+0| K 3
piacgazdaség
M17MAC13 | Foglalkoztataspolitika Laszlé Gyula T 2+0 K 3
M17MAC14 | Haladd gyakorlati pénziigyi dontések Pintér Eva T 0+2 K 3
M17MAC17 | Marketingstratégiai szimulacio Rekettye Gabor T 0+2 | GY 3
M17MAC18 | Nemzetkdzi addzés Markus Gébor T 2+0 K 3
M17MAC19 | Tudoményos didkkdri munka MSc tavasz | Kaposi Zoltan T 0+2 | GY 3
M17MAC20 | Uzleti etika Somogyvari Marta T 2+0 K 3
M17MAC21 | Mentoralas elméletben és gyakorlatban (éc)j/ia;rmatlne Banyal O/T | 0+2 | GY 3
M17MAC22 | Simonyi inkubécids program I. Dr Bed6 Zsolt O/T [ 0+4 | GY 6
M17MAC23 | Simonyi inkubacids program Il Dr Bed6 Zsolt O/T | 0+4 | GY 6
M17MAC24 | Tudomanyos gyakorlat Jarjabka Akos 0 0+2 | GY 3
M17MAC25 | Game of Stocks - A market simulation Csapi Vivien 0 0+2 | GY 3
M17MAC26 | Vallalkozdi kompetenciafejlesztés Titkos Csaba T 0+2 | GY 3
M17MAC27 | Részvétel tudomanyos munkaban I. Jarjabka Akos O/T [0+2 | GY 3
M17MAC28 | Részvétel tudoméanyos munkaban Il. Jarjabka Akos O/T | 0+2 | GY 3
M17MAC29 | Operacidkutatds Kruzslicz Ferenc T 2+0 K 3
M17MAC30 Eg_yiittrr_lijlkéd(')' (asszertiv) kommunikacio Gy_armatiné Banyai 4 0+2 | Gy 3
az Uzleti életben Edit
Egyéb befogadott Campus kredit
Teljesitend6 kredit dsszesen: 9
A szabadon vélaszthato targyak kinalatat a Kar igény szerint modosithatja. A valaszthato
targyak aktudlis listjat — melyben kizardlag a Kreditatviteli Bizottsdg altal jovahagyott
targy szerepelhet — a Tanulméanyi Osztaly minden félév elején kozzéteszi.
D modul - Diplomakonzultacio
Targykod A tantargy cime Targyfelelés Félév | Ora | Telj. |Kredit
M17MADOL | Diplomakonzulticid Konzulens 4 150 K 15
Teljesitend kredit 6sszesen: 15
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PTE KTK MSc

3. RESZMUNKAIDOS (LEVELEZO) KEPZES SZERKEZETE

Ajéanlott mintatanterv:

1. év

2. év

Tavasz

Tavasz

Diplomakonzultacio
(15 kredit)
Szabadon valaszthato
(6 kredit)
Szabadon valaszthato
(3 kredit)
> 30 kredit > 33 kredit > 30 kredit > 27 kredit

A hallgato az 1. ill. 2. év targyait a kezdéstdl fliggben tavasz- 8sz vagy 6sz- tavasz sorrendben teljesiti.
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Targykod | A tantargy cime Targyfelelés ‘ Félév ‘ Ora ‘ Telj. ‘ Kredit

A modul — Gazdasagtani és tarsadalomtudomanyi ismeretek

LM17MAKo1 | Alkalmazott statisztika és Rappai Gabor o 28 K | 6
6konometria

LM17MAKO2 | Befektetési dontések Bélyacz Ivan 0 28 K 6

LM17MAKO3 | Marketingmenedzsment Pavluska Valéria 0 28 K 6

LM17MAKo4 | Termeles- és Voros Jozsef T 28 K | 6
folyamatmenedzsment

LM17MAKO5 | Uzleti intelligencia Kruzslicz Ferenc T 28 K 6

LM17MAKO6 | Stratégiai vezetés Somogyvari Marta 0 28 K 6

Teljesitendé kreditek §sszesen: 36

B modul — Szakmai ismeretek

LM17MABO1 | Fogyasztdi magatartas Tordesik Maria 0 28 K 6

LM17MABO2 | Marketingkutatds haladdknak Sziics Krisztian 0 28 K 6

LM17MABo3 | Integralt o Orosdy Béla T 28 K
marketingkommunikacio

LM17MABo4 | SZolgaltatasmarketing s - Lanyi Beatrix T 28 K | 6
menedzsment

LM17MABO5 | Marketingpénziigyek Rekettye Gabor 0 28 K 6

LM17MABO06 | Marketing- és markastratégia Orosdy Béla T 28 K 6

LM17MABQ7 | Startup marketing Lanyi Beatrix 0 28 K 6

LM17MABO8 | Virtudlis kdzdsségek Nagy Akos 0 28 K 6

LM17MABog | Emberi erbforrds menedzsment | o\ 4i 7¢6fia T 28 K 6
rendszerek és alkalmazdsok

LM17MAB10 | Személymarketing Tordécsik Maria T 28 K 6

Teljesitendé kreditek §sszesen: 60

C modul — Szabadon vélaszhaté modul

LM17MACO01 | A piacelmélet iizleti alkalmazésai | Barancsuk Janos 0 14 K 3

LM17MACO02 | Vallalkozastan Bedé Zsolt 0 14 K 3

LM17MACO07 | Uzleti etika Somogyvari Marta T 14 K 3

LM17MACO08 | Uzleti jog Barakonyi Eszter T 14 K 3

Teljesitend6 szabadon valaszthat6 kreditek dsszesen: 9

D modul - Diplomakonzultacié

LM17MADO1 | Diplomakonzultaci6 | Konzulens 3/4 150 K 15

Teljesitend6 kredit 6sszesen: 120

* a nappali képzés azonos targyaval dsszevontan teljesithetd (heti 2 6ra, hétkozi iddpontban)

A szabadon valaszthatd targyak kinalatat a Kar igény szerint mddosithatja. A valaszthatd
targyak aktudlis listajat — melyben kizardlag a Kreditatviteli Bizottsag altal jovahagyott

targy szerepelhet — a Tanulmanyi Osztaly minden félév elején kdzzeéteszi.
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4. DIPLOMAKONZULTACIO

A diplomakonzultaci6 a valasztott szakdolgozati témahoz rendelt konzulenssel folytatott
rendszeres szakmai konzultacidt tartalmazza. A szakdolgozati témavalasztas és a konzultacid
menetét és részletes szabalyait a kari honlapon kbzzétett tajékoztatok tartalmazzak.

5. ZAROVIZSGA, OKLEVEL
A zardvizsgara az abszolutérium birtokdban és a szakdolgozat pozitiv elbiralasat kdvetden

kertlhet sor. A zéardvizsga konkrét szabalyait, valamint az oklevél-mindsités meghatarozasanak
modijat a kari honlapon kdzzétett zardvizsga szabalyzat tartalmazza.
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