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Marketing mesterképzési szak PTE KTK MSc

1. Alapveto jellemzok

1.1 A szak felelos vezetoi

A szak felel6se: Tordcsik Maria egyetemi tanar.
A szak vezet6je és a szak-modul, szakdolgozat és zarovizsga feleldse: Pavluska Valéria egyetemi
docens

1.2 A szak Képzési és Kimeneti Kovetelményei
12014.08.27/

1. A mesterképzési szak megnevezése: marketing (Marketing)

2. A mesterképzési szakon szerezhetd végzettségi szint és a szakképzettség oklevélben
szerepl6é megjelolése:

— végzettségi szint: mesterfokozat (magister, master; roviditve: MSc)

— szakképzettség: okleveles kozgazdasz marketing szakon

— a szakképzettség angol nyelvii megjelolése: Economist in Marketing

3. Képzési teriilet: gazdasagtudomanyok

4. A mesterképzésbe torténo belépésnél elézményként elfogadott szakok:
4.1. Teljes kreditérték beszamitasaval vehetok figyelembe: a kereskedelem és marketing, a
gazdalkodasi és menedzsment, a nemzetkozi gazdalkodas, a pénziigy és szamvitel, a turizmus-
vendéglatas, az emberi eréforrasok alapképzési szakok.
4.2. A bemenethez a 11. pontban meghatarozott kreditek teljesitésével szamitasba vehetdek az
alkalmazott kozgazdasagtan, a gazdasag- és pénziigy-matematikai elemzés, valamint a
kozszolgalati alapképzési szakok.
4.3. A 11. pontban meghatarozott kreditek teljesitésével vehetdk figyelembe tovabba azok az
alap- vagy mesterfokozatot ado szakok, illetve a fels6oktatasrol szol6 1993. évi LXXX.
torvény szerinti foiskolai vagy egyetemi szintli alapképzési szakok, amelyeket a kredit
megallapitasanak alapjaul szolgaloé ismeretek Osszevetése alapjan a felsdoktatési intézmény
kreditatviteli bizottsaga elfogad.

5. A képzési id6 félévekben: 4 félév

6. A mesterfokozat megszerzéséhez osszegyiijtendé kreditek szama: 120 kredit.
6.1. Az alapoz6 ismeretekhez rendelhet6 kreditek szama: 20-25 kredit.
6.2. A szakmai térzsanyaghoz rendelhet6 kreditek szama: 30-45 kredit.
6.3. A differencialt szakmai anyaghoz rendelhet6 kreditek szama: 30-45 kredit.
6.4. A szabadon valaszthato tantargyakhoz rendelhet6 kreditek minimalis értéke: 6 kredit.
6.5. A diplomamunka készitésé¢hez rendelt kreditérték: 15 kredit.
6.6. A gyakorlati ismeretek aranya legalabb 30%.

7. A mesterképzési szak képzési célja, az elsajatitandé szakmai kompetenciak:
A képzés célja olyan szakemberek képzése, akik kiilonbozé {lizleti és non-business
szervezetekben, intézményekben és vallalkozasokban végeznek marketingtevékenységet.
Megszerzett elméleti és gyakorlati ismereteik birtokdban képesek marketingstratégia
kialakitasara, a tag értelemben vett marketingtevékenységek menedzselésére, kiilonbozo
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szervezetek, folyamatok és szakmai programok irdnyitdséra, a sziikséges marketingeszk6zok
tartalmanak meghatarozasara, feladatok végrehajtasanak koordinalasara, kapcsolattartasra
bels6 ¢és kiilsd funkciokkal, szervezetekkel. Megfeleld ismeretekkel rendelkeznek
tanulmanyaik doktori képzés keretében torténd folytatdsara.

a) A mesterképzési szakon végzettek ismerik

— a tarsadalmi, gazdasagi, piaci kornyezetet, annak mechanizmusait, szervezeteit, mikodési
elveit, fejlédési trendjeit kiilonbdzo szinteken,

— Eurépai Uni6é miikddését, szakmailag relevans iranyelveit, szabalyozasat,

— a marketingrendszer mikodését, az értékalkotds modjait, az érték mérésének és
novelésének modszereit,

— a vallalati gazdalkodas atfogd kategoriait, a teljesitmény mérésének moddjait ¢€s
marketingteriilettel valo kapcsolatat,

— az értékalkoto marketingfolyamatok €s az innovacio kapcsolatat,

— a marketing részteriiletek mérésének és elemzésének modszereit,

— az adatok magas szintl kvantitativ elemzésének (kozgazdasagi, Okonometriai,
matematikai-statisztikai) modszereit,

— a komplex problémak megoldasanak technikait,

— kultiurakozi kutatas modszertanat,

— a marketingtervezés folyamatat, modszereit,

— a vevOorientacio érvényesitésének szervezeti formait és folyamatait,

— a szakteriiletre vonatkozo nemzetko6zi és hazai szakirodalmat,

— a valasztott doktori képzés igényeinek megfeleld kutatdsi modszertant.

b) 4 mesterképzési szakon végzettek alkalmasak

— a vallalat értékalkoto tevékenységének atlatasara és a vallalati stratégia kialakitasaban valo
részvételre,

— a marketing, kereskedelmi ¢és logisztikai folyamatok teljesitménymutatoéinak
meghatarozasara €s a pénziigyi és nem-pénziigyi teljesitménymutatok elemzésére,

— a piaci jelenségek elmélyiilt elemzésére,

— marketingprogramok ¢és -tervek 0sszeallitasara és a tervezés iranyitasara,

— egyes marketing-részteriiletek iranyitasara (pl. termékmenedzsment, termékfejlesztés,
reklam, értékesités, személyes eladas, arkialakitas, kutatas stb.) és ugyanezen teriiletek vezetd
szakértdjeként valé mitkddésre,

— szervezetkozi egyiittmikddésben valo részvételre, illetve szervezetkozi projektek
iranyitasara,

—nemzetkozi szakspecifikus egylittmiikodésben vald részvételre,

— lizleti targyaldsok hatékony folytatasara.

C) A szakképzettség gyakorldsahoz sziikséges személyes adottsdgok, készségek
— etikus magatartas,

— vezetOi képesség,

— motivacios és iranyito képesség,

— empatia mas kulturak, illetve szakteriiletek megkozelitéseit illeten,

— kreativ problémamegoldo és eredeti latasmod,

— hatékony projektiranyito és -szervezoképesseg,

— szocialis és moralis kérdések iranti nyitottsag,

— konfliktusmegoldo képesség,
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— nyitottsag az egyiittmiikddésre,
— feleldsségvallalés a sajat és masok teljesitményéeért,
— két idegen nyelven targyaloképes kommunikacios készség.

8. A mesterfokozat és a szakképzettség szempontjabol meghatarozo ismeretkorok:

8.1. Az alapképzésben megszerzett ismereteket tovabb bovitd, mesterfokozathoz sziikséges
alapozo ismeretkorok 20-25 kredit:

modern kozgazdasagi elméletek, dontéselméleti és moddszertani ismeretek, szervezetek és
vallalkozasok gazdalkodasa ¢és vezetése, iranyitasa, stratégiai menedzsment, pénziigyi
menedzsment, a marketing vezetési kérdései, értékteremtd, logisztikai folyamatok tervezése és
iranyitasa.

8.2. A szakmai torzsanyag kotelez6 ismeretkorei 3045 kredit:

kornyezet- és piacelemzés tervezése, végrehajtasa, marketingkutatds modszertana, marketing
informaciés és dontéstamogatd rendszer, a fogyasztaselmélet kérdései és vasarléi magatartas
elemzése, disztribucio-menedzsment, beszerzési és értékesitési (Sales) folyamatok irdnyitasa,
vezetése, ellatasi lanc menedzselése, termékek és markdk menedzselése, integralt marketing-
kommunikacidé, kommunikacids stratégia és eszkOzei, gazdasagi és versenyjogi ismeretek,
marketingstratégia tervezése €s végrehajtasa, marketing-kontrolling, interkulturalis, nemzetkozi
marketing kérdései, tdrsadalomtudomédnyi modszertanok, legjabb szakmateriileti eredmények
elsajatitasa, alkalmazasa.

8.3. A szakmai torzsanyag kotelez6en valaszthato ismeretkorei:
differencialt szakmai ismeretek 30—45 kredit:
specializaciok, szakmai modulok, illetve szabalyozottan valaszthatd szakmai tantargyak az
intézményi sajatossagoknak megfelelden;

diplomamunka: 15 kredit.

9. A képzéshez kapcsolt szakmai gyakorlat kévetelményei:
A diplomamunkahoz kapcsolédodan az intézményi tanterv hatarozza meg.

10. Idegennyelvi kovetelmények:

A mesterfokozat megszerzéséhez angol nyelvbdl allamilag elismert, legalabb kdzépfoku (B2)
komplex tipust nyelvvizsga, vagy egy masik él6 idegen nyelvb6l kozépfoku (B2) komplex
tipusu, a képzési teriiletnek megfelel szaknyelvi nyelvvizsga, vagy allamilag elismert felsdfoku
(C1) komplex tipust altalanos nyelvvizsga vagy ezekkel egyenértékii érettségi bizonyitvany,
vagy oklevél sziikséges.

11. A mesterképzésbe valo belépés feltételei:

A hallgaténak a kredit megallapitasanak alapjaul szolgald ismeretek — felsGoktatasi torvényben
meghatarozott — dsszevetése alapjan elismerhetd legyen legalabb 30 kredit a korabbi tanulmanyai
szerint — az tzleti alapképzési szakok képesitési kovetelményei tartalmanak megfeleléen — az
alabbi ismeretkorokben:

— a mddszertani alapismeretek (matematika, statisztika, informatika) 812 kredit,

— az elméleti-kozgazdasagtani alapismeretek (mikro- és makrodkonomia, nemzetkozi
gazdasagtan, regionalis gazdasagtan, gazdasagtorténet) 8—12 kredit,

— ¢és az lizleti kotelez0 szakmai alapismeretek (vallalatgazdasagtan, vallalati pénziigy,
marketing, szamvitel, vezetés-szervezés, emberi er6forras) 10-14 kredit.
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1.3 A képzés célja és alapveto strukturija

Kinek érdemes a marketing mesterprogramot (MSc in Marketing) valasztani?

Az MSc Marketing olyan kétéves program, amely megadja a szlikséges tudast és
készségeket mindenkinek,

o aki a marketing teriiletén kivan vezetdi posztokat betdlteni, és
o aki elméleti ismereteit a megfeleldé doktori programon kivanja tovabb bdviteni
Magyarorszagon, vagy masutt az Eurdpai Unioban.

Miért érdemes éppen a pécsi marketing mesterprogramot (MSc in Marketing)
valasztani?

A pécsi kozgaz hallgatoja nemcsak megszerzi a tudast, hanem azt is jol megtanulja,
hogyan hasznélja fol a legcélszeriibben. Eppen ezért a pécsi marketing mesterprogram
elvégzését tanusitd diploma olyan érték a jelentkezd kezében, amely megteremti a sikeres
karrier feltételét az allasokért folyd mind kiélezettebb versenyben.

e A program a két év soran mindvégig a problémak interdiszciplindris
végiggondolasara és elemzésére készteti a hallgatot. Ennek eredménye a rugalmas
problémakezelés a menedzseri munkdban, valamint a folyamatos 6nképzés
képességének ¢és készségének az elsajatitasa.

e A programot elvégz6 hallgat6 otthonosan viselkedik majd a vasarloi kapcsolatok,
a szervezetkdzi kapcsolatok €s a tarsadalmi kapcsolatok marketingjének
iranyitdsaban egyarant.

o A program a felelos marketinggondolkodas elsajatitasat segiti eld, azaz nemcsak
a vevoerték létrehozasarol, megismertetésérdl és eljuttatasarol kindl elmélyiilt
ismereteket, hanem annak tarsadalmi vonatkozasairdl is.

Azok, akik a pécsi marketing mesterprogramot elvégzik, az alabbi jelmondatot lesznek
képesek valora valtani menedzseri vagy tudoméanyos munkéjukban:

Erteni, tudni, alkalmazni - kitaldlni!
A pécsi marketing mesterprogram (MSc in Marketing) alapjai
A program célkitlizései

e A program arra a meggy6zddésre épiil, hogy a marketing kiilonlegesen fontos
mind a magan-, mind pedig a kdzszféra szervezetei szamara.

e A program ebbdl a nézOpontbdl vildgitja meg, és elemzi a marketing
jellegzetességeit és szerepét a mai tarsadalomban, beleértve az tlizleti és nem tizleti
szféra szervezeteit egyarant. Kiilonos alapossaggal vizsgalja a marketing
lehetdségeit €s jelentdségét a kultura €s a fenntarthatosag kiilonféle tertiletein.
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e A program soran részletesen megvizsgaljuk a marketing szerepét 0j ajanlatok
l1étrehozasaban €s 1j piaci helyzetek megoldasaban éppen ugy, mint annak
lehetdségeit, eszkozeit és modszereit az induld, és az érettség fazisaban 1&vo
szervezetek esetében.

A program sikeres befejezése utan a végzett hallgato képes lesz arra, hogy:

o megfontoltan és feleldsen értelmezze és értékelje a marketingmenedzser munkajat
befolyasolo kiils6 tényezoket;

e pontosan és célratdrden alkalmazza a marketingmenedzser szamdara napjainkban
rendelkezésre alld eszkozoket és modszereket; valamint

o szakszerlien iranyitsa a marketingstratégiak, -tervek és -programok
l1étrehozasahoz, bevezetéséhez és alkalmazasahoz sziikséges elemzd, tervezd és
ellendrzé munkakat.

Karrierlehetdségek

A marketing mesterszakon az a célunk, hogy menedzseri ismeretekben és készségekben
tovabb képezziik az alapszakot végzetteket és a mar most is a marketingszakmaban
miikodo szakembereket, valamint kellden alapos és sokoldalt elméleti megalapozast
adjunk azoknak, akik a marketinggel, mint tudomannyal kivannak foglalkozni. A szakon
diplomat szerzok karrierjiik tovabbépitése soran képesek lesznek arra, hogy a
maganszektor és kozszféra kiilonféle szervezeteiben kozép- €s felsévezetdi posztokat
toltsenek be, elsdsorban a marketing teriiletén: értékesitési vezetd, kereskedelmi vezetd,
igyfélkapcsolati vezetd, key account menedzser, termékfejlesztési és markamenedzser,
vevdszolgalati vezetd, kommunikaciods és PR vezetd, stb.

A kornyezettudatos, tovabba a tradicionalis és modern kulturalis értékekre érzékeny
fogyasztoi-vasarloi igények kielégitéséhez egyre tobb szervezetnek van és lesz sziiksége
ehhez kiilonosen értd marketingmenedzserekre. A pécsi marketing mesterprogram
sajatossagainal fogva alkalmas ¢€s jol felkésziilt szakembereket kinal ilyen allasok
betdltésére.
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2. Részmunkaidés (LEVELEZO) képzés szerkezete
Targykéd A tantargy cime Targyfelelés Félév | Ora | Vizsga |Kredit
Kotelezo tantargyak
LM16MAAOL | Uzleti intelligencia Kruzslicz Ferenc 2. 28 K 6
LM16MAA02 | Marketingmenedzsment Pavluska Valéria 1. 28 K 6
LM16MAAO3 | Fogyasztoi magatartas Tor6csik Méria 1. 28 K 6
LM16MAAO4 Integralt marketingkommunikacid Nagy Akos 1 28 K 6
LM16MAA05 | Alkalmazott statisztika és 6konometria Rappai Gabor 1. 28 K 6
LM16MAAO06 | Szervezeti viselkedés Vitai Zsuzsanna 2. 28 K 6
LM16MAAO7 | Halozati és virtualis marketing ggﬁrm&tme Banyai 2. | 28| K 6
LM16MAAOS | Kinglati és arstratégia Lany! Beatrix 2 28 K 6
LM16MAAO09 | Marketingkutatas haladoknak Sziics Krisztidn 3. 28 K 6
LM16MAAL0 | Nonbusiness marketing Pavluska Valéria 3. 28 K 6
LM16MAAL1 | Tudatos fogyasztas Pavluska Valéria 3. 28 K 6
LM16MAALZ | Felelss marketing Récz-Putzer Petra 4. 28 K 6
LM16MAAL3 | SCM és elosztasi csatornak Racz-Putzer Petra 4. 28 K 6
LM16MAA14 | Globélis marketing menedzsment Lanyi Beatrix 4. 28 K 6
LMI6MAALS Markastratégiak Szlics Krisztian 3. 28 K 6
LM16MAALG | Személyiségmarketing Tor6csik Méaria 4 28 K 6
Kotelezé kurzusok dsszesen: 448 96
Valaszthaté kurzusok (6 kreditet kell teljesiteni)
LM16MACO01 | Vallalkozastan Szerb Laszld 1. 14 K 3
LM16MACO02 | A piacelmélet lizleti alkalmazasai Barancsuk Janos 1. 14 K 3
LM16MACO3 | Uzleti etika Somogyvari Marta 2. 14 K 3
LM16MAC04 | Uzleti jog Barakonyi Eszter 2. 14 K 3
Valaszthaté kurzusok 6sszesen: 28 6
LM16MADO1 | Kutatdsmodszertan Kovacs Kérmen 3. 14 K 3
LM16MADO2 | Diplomadolgozat konzulticio Szakvezetd 4. 70 K 3
LM16MADO3 | Diplomadolgozat 1. biralo 1. biralo 4, K 6
LM16MADO4 | Diplomadolgozat 2. birald 2. biralo 4, K 6
Osszesen: 560 120

A szabadon valaszthato targyak kinalatat a Kar igény szerint modosithatja. A valaszthat6 targyak
aktualis listajat — melyben kizarolag a Kreditatviteli Bizottsag altal jovahagyott targy szerepelhet

— a Tanulmanyi Osztaly minden félév elején kozzéteszi.

Szakdolgozat

A szakdolgozat védésére a zardvizsgan keriil sor. A végbizonyitvany (abszolutérium) megléte
nélkiil zardvizsgara nem keriilhet sor. Amennyiben a szakdolgozat mindsitése vagy a védés

eredménye elégtelen, uj szakdolgozatot kell benyujtani.




