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Marketing mesterképzési szak PTE KTK MSc

1. ALAPVETO JELLEMZOK

A szak felelése: dr. Toréesik Maria egyetemi tanar.

1.1 A szak KEPZESI ES KIMENETI KOVETELMENYEI
/2016.08.05/

1. A mesterképzési szak megnevezése: marketing (Marketing)

2. A mesterképzési szakon szerezhetd végzettségi szint és a szakképzettség oklevélben
szerepl6é megjelolése

- végzettségi szint: mester- (magister, master; roviditve: MSc-) fokozat
- szakképzettség: okleveles kdzgazdasz marketing szakon
- a szakképzettség angol nyelvii megjelolése: Economist in Marketing

3. Képzési teriilet: gazdasagtudomanyok
4. A mesterképzésbe torténo belépésnél elozményként elfogadott szakok

4.1. Teljes kreditérték beszamitasaval vehetok figyelembe: a gazdasagtudomanyok képzési
tertiletrdl a gazdalkodasi és menedzsment, a pénziigy és szamvitel, a nemzetkozi gazdalkodas, a
kereskedelem és marketing, a miiszaki képzési teriiletrdl a miiszaki menedzser alapképzési szak.

4.2. A 9.4. pontban meghatarozott kreditek teljesitésével elsésorban szamitasba veheto: a
gazdasagtudomanyok képzési teriiletr6l az emberi erdforrasok, a turizmus-vendéglatas, az
alkalmazott kozgazdasagtan, a gazdasagelemzes, a kozszolgalati, az iizleti szakoktato alapképzési
szak.

4.3. A 9.4. pontban meghatarozott kreditek teljesitésével vehetdk figyelembe tovabba: azok
az alapképzési és mesterképzési szakok, illetve a felsGoktatasrol szolo 1993. évi LXXX. torvény
szerinti szakok, amelyeket a kredit megallapitasdnak alapjaul szolgald ismeretek GOsszevetése
alapjan a felsOoktatasi intézmény kreditatviteli bizottsaga elfogad.

5. A képzési ido félévekben: 4 félév

6. A mesterfokozat megszerzéséhez osszegyiijtendo kreditek szama: 120 kredit
- a szak orientacidja: kiegyensulyozott (40-60 szazalék)

- a diplomamunka készitéséhez rendelt kreditérték: 15 kredit

- a szabadon valaszthat6 tantargyakhoz rendelheté minimalis kreditérték: 6 kredit

7. A szakképzettség képzési teriiletek egységes osztalyozasi rendszere szerinti tanulmanyi
teriileti besorolasa: 342
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8. A mesterképzési szak képzési célja és a szakmai kompetenciak

A képzés célja marketing szakemberek képzése, akik kiilonbozé iizleti és non-business
szervezetekben, intézményekben ¢&s vallalkozasokban végeznek marketingtevékenységet.
Megszerzett elméleti és gyakorlati ismereteik birtokaban képesek marketingstratégia
kialakitasdra, a tdg értelemben vett marketingtevékenységek, projektek menedzselésére,
kiilonb6zo szervezetek, folyamatok és szakmai programok iranyitasara, a sziikséges
marketingeszk6zok tartalmanak meghatarozasara, feladatok végrehajtasanak koordindlasara,
kapcsolattartasra bels6 ¢és kiils6 funkciokkal, szervezetekkel. frasban, szoban és modern
infokommunikacios eszkozokkel két idegen nyelven is képesek kommunikalni. Felkésziiltek
tanulmanyaik doktori képzésben torténd folytatasara.

8.1. Az elsajatitandé szakmai kompetenciak
8.1.1. Marketing szakon a kozgazdasz
a) tudadsa

- Elsajatitotta a gazdasagtudomany, illetve a gazdasag mikro és makro szervezddési szintjeinek
fogalmait, elméleteit, folyamatait és jellemzdit, ismeri a meghatarozo6 gazdasagi tényeket.

- Erti a gazdalkodd szervezetek struktirajat, miikodését és hazai, illetve nemzeti hatirokon
talnytldé kapcsolatrendszerét, informacidos és motivacios tényezOit, kiilonos tekintettel az
intézményi kornyezetre.

- Ismeri az eurdpai integracios folyamatot és az Europai Unionak a tevékenységéhez kapcsolddo
szakpolitikait.

- Ismeri a problémafelismerés, -megfogalmazas és -megoldas, az informaciogyiijtés és

- feldolgozas korszer(i, elméletileg is igényes matematikai-statisztikai, 6konometriai, modellezési
modszereit, valamint azok korlatait is.

- Ismeri a vallalkozas, gazdalkodo szervezet €s projekt tervezési és vezetési szabalyait, szakmai €s
etikai normait.

- Ismeri a marketing szakteriilet altalanos €s specifikus jellemz6it, hatarait, legfontosabb fejlodési
iranyait, szakteriileteinek kapcsolddasat rokon szakteriiletekhez. Részletekbe menden ismeri a
marketing szakteriilet 6sszefiiggéseit, elméleteit és az ezeket felépitd terminoldgiat.

- Ismeri marketing szakteriiletének sajatos kutatasi (ismeretszerzési €s problémamegoldasi)
modszereit, absztrakcids technikait, az elvi kérdések gyakorlati vonatkozasainak kidolgozasi
modjait, a marketing részteriiletek tervezésének, mérésének és elemzésének modszereit.

- Ismeri a marketingstratégia eréforras alapu elméleteit, a stratégiai menedzsment elemzési
modszereit, valamint tovabbi marketing részteriiletek (példaul eladdsmenedzsment, marketing
engineering, kvalitativ kutatas, kreativ tervezés) elméleti alapjait és elemzési modszereit.

- Jol ismeri marketing szakteriilete szokincsét és az irott €s beszélt nyelvi kommunikacid
sajatossagait, legfontosabb formait, modszereit, és technikait anyanyelvén és egy idegen nyelven.
- Ismeri az értékalkotd marketingfolyamatok és az innovacio kapcsolatat.

- Jol ismeri a vevoorientacié érvényesitésének szervezeti formait és folyamatait. Ismeri és érti a
fogyasztoi valasztast magyarazo elméleteket, a fogyasztas tarsadalmi szerepét.

- Ismeri és hasznalja a marketingkutatas kvantitativ és kvalitativ elemzési és szoftvertamogatasu
tobbvaltozés modszereit, valamint a vallalati adatbazisok kezelését, elemzését a marketing
felhasznalas céljabol.
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b) képességei

- Onallo uj kdvetkeztetéseket, eredeti gondolatokat és megoldasi modokat fogalmaz meg, képes
az igényes elemzési, modellezési modszerek alkalmazésara, komplex problémak megoldasara
iranyuld stratégiak kialakitasara, dontések meghozatalara, valtoz6 hazai ¢és nemzetkozi
kornyezetben, illetve szervezeti kulturaban is.

- A gyakorlati tudas, tapasztalatok megszerzését kovetden képes kozepes és nagyméretii
vallalkozas, komplex szervezeti egység vezetésére, gazdalkodo szervezetben atfogd gazdasigi
funkciot lat el, 0sszetett gazdalkodasi folyamatokat tervez, iranyit, az eréforrasokkal gazdalkodik.
Nemzetkozi, multikulturalis kérnyezetben is képes hatékony munkavégzésre.

- Képes elvégezni a marketing szakteriilete ismeretrendszerét alkotd kiilonb6zo elképzelések
részletes analizisét, és az atfogo és specialis Osszefliggéseket szintetizalva megfogalmazni.

- Képes sokoldalu, interdiszciplinaris megkozelitéssel specialis szakmai problémakat azonositani,
tovabba feltarni és megfogalmazni az azok megoldasahoz sziikséges részletes elméleti és
gyakorlati hatteret.

- Magas szinten hasznalja a marketing szakteriilet ismeretkozvetitési technikait, és dolgozza fel a
magyar ¢és idegen nyelvii publikacios forrasait.

- Sajat elemzésen alapuld egyéni allaspontot alakit ki és azt vitdban is megvédi és képes komplex
problémak megoldasara iranyul6 stratégiak kialakitasara, a megoldas megtervezésére, dontések
meghozatalara.

- Gazdalkodasi folyamatokban, projektekben, csoportos feladatmegoldasokban vesz részt,
vezetoként a tevékenységet tervezi, iranyitja, szervezi, koordinalja, értékeli. Képes a tanult
ismeretek és megszerzett tapasztalatok birtokdban sajat vallalkozas iranyitasara és miikodtetésére.
- Képes vezetdi testiiletek szamara 6nallo elemzések és eldterjesztések készitésére.

C) attitiidje

- Kritikusan viszonyul sajat, illetve a beosztottak munkajahoz és magatartasahoz, innovativ és
proaktiv magatartast tantsit a gazdasdgi problémak kezelésében. Nyitott és befogadd a
gazdasagtudomany és gyakorlat 0j eredményei irant.

- Kulturalt, etikus és targyilagos értelmiségi hozzaallas jellemzi a személyekhez, illetve a
tarsadalmi problémakhoz valé viszonyulasa soran, munkajaban figyel a szélesebb korl
tarsadalmi, agazati, regionalis, nemzeti és eurdpai értékre (ide értve a tarsadalmi, szocidlis és
okologiai, fenntarthatésagi szempontokat is).

- Torekszik tudasanak és munkakapcsolatainak fejlesztésére, erre munkatarsait és beosztottait is
0sztonzi, segiti, tamogatja.

- Vallalja azokat az atfogd és specialis viszonyokat, azt a szakmai identitast, amelyek marketing
szakteriilete sajatos karakterét, személyes és kdzdsségi szerepét alkotjak.

- Hitelesen kozvetiti szakmaja 6sszefoglalo és részletezett problémakoreit.

- Uj, komplex megkozelitést kivano, stratégiai dontési helyzetekben, illetve nem vart
élethelyzetekben is torekszik a jogszabalyok és etikai normak teljeskori figyelembevételével
donteni.

- Kezdeményez0 szerepet vallal szakmajanak a kozosség szolgalataba allitasara. Fejlett marketing
szakmai identitassal, hivatastudattal rendelkezik, amelyet a szakmai és szélesebb tarsadalmi
kozosseg felé is vallal.
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d) autonomidja és feleléssége

- Szervezetpolitikai, stratégiai, iranyitasi szempontbol jelentds teriileteken is onalldan valasztja ki
¢és alkalmazza a relevans problémamegoldasi mddszereket, onalldan lat el gazdasagi elemzd,
dontés elokészito, tanacsadoi feladatokat.

- Onélléan létesit, szervez és irdnyit nagyobb méretli véllalkozast, vagy nagyobb szervezetet,
szervezeti egységet is.

- Felelosséget vallal sajat munkdjaért, az altala iranyitott szervezetért, vallalkozasaért, az
alkalmazottakért.

- Onalloéan azonositja, tervezi és szervezi sajat és beosztottai szakmai és altalanos fejlédését,
azokert felelosséget vallal és visel.

- Kialakitott marketing szakmai véleményét elore ismert dontési helyzetekben onalldan képviseli.
Uj, komplex dontési helyzetekben is feleldsséget vallal azok kornyezeti és tarsadalmi hatasaiért.

- Bekapcsolodik kutatasi és fejlesztési projektekbe, a projektcsoportban a cél elérése érdekében
autonom modon, a csoport tobbi tagjaval egylittmikddve mozgositja elméleti és gyakorlati
tudasat, képességeit.

- Térsadalmi és kozéleti iigyekben kezdeményezo, felelds magatartast tanusit a munkatrsak,
beosztottak vonatkozasaban.

9. A mesterképzés jellemz6i
9.1. Szakmai jellemzok
9.1.1. A szakképzettséghez vezetd tudomanyagak, szakteriiletek, amelyekbdl a szak felépiil:

- gazdasdgtani ¢s tarsadalomtudomanyi ismeretek (modern kozgazdasagi elméletek,
dontéselméleti és modszertani ismeretek, szervezetek és vallalkozasok gazdalkodasa és vezetése,
irnyitasa, stratégai menedzsment, pénziigyi menedzsment, a marketing vezetési kérdései,
értékteremtd, logisztikai folyamatok tervezése és iranyitasa) 25-40 kredit;

- marketing szakmai ismeretek [kOrnyezet- ¢€s piacelemzés tervezése, végrehajtasa,
marketingkutatas tervezése, modszertana, marketing informacios és dontéstamogatd rendszer, a
fogyasztaselmélet és vasarloi magatartas elemzése, disztribucid-menedzsment, beszerzési és
értékesitési (Sales) folyamatok iranyitasa, vezetése, ellatasi lanc menedzselése, termékek és
markak menedzselése, integralt marketing-kommunikacié, kommunikacios stratégia és eszkozei,
gazdasagi és versenyjogi ismeretek, marketingstratégia tervezése és végrehajtasa, marketing-
kontrolling, interkulturalis, nemzetkdzi marketing kérdései, tarsadalomtudomanyi modszertanok,
legjabb szakmateriileti eredmények elsajatitasa, alkalmazasa] 30-40 kredit.

9.1.2. A valaszhat6 specializaciok, szakmai modulok képzésen beliil kreditaranya: 30-45 kredit.
9.2. Idegennyelvi kovetelmény

A mesterfokozat megszerzéséhez angol nyelvbdl allamilag elismert, legaldbb kozépfoku (B2),
komplex tipusti nyelvvizsga vagy egy masik él6 idegen nyelvbol kozépfoku (B2), komplex
tipusu, a képzési teriiletnek megfelel6 szaknyelvi nyelvvizsga vagy allamilag elismert, felséfoka
(C1), komplex tipusu altalanos nyelvvizsga vagy ezekkel egyenértékii érettségi bizonyitvany vagy
oklevél sziikséges.
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9.3. A szakmai gyakorlat kovetelményei

A képzéshez szakmai gyakorlat kapcsolddhat. A szakmai gyakorlat kdvetelményeit a képzés
tanterve hatdrozza meg.

9.4. A 4.2. és 4.3. pontban megadott oklevéllel rendelkez6k esetén a mesterképzési képzési
ciklusba val6 belépés minimalis feltételei:

A mesterképzésbe vald belépéshez sziikséges minimalis kreditek szdma legalabb 30 kredit az
alabbi teriiletekrdl:

- modszertani ismeretek (matematika, statisztika, informatika) tertiletérdl 8-12 kredit;

- elméleti kozgazdasagtani ismeretek (mikro- €s makrodkondémia, nemzetkdzi gazdasigtan,
regionalis gazdasagtan, gazdasagtorténet) teriiletérél 8-12 kredit;

- lizleti szakmai ismeretek (vallalatgazdasagtan, vallalati pénziigy, marketing, szamvitel, vezetés-
szervezés, emberi eréforras) tertiletérdl 10-14 kredit.



Marketing mesterképzési szak PTE KTK MSc

1.2 AKEPZES CELJA ES ALAPVETO STRUKTURAJA

Kinek érdemes a marketing mesterprogramot valasztania?
Az MSc Marketing olyan kétéves program, amely megadja a sziikséges tudast és
készségeket mindenkinek,
o aki a marketing teriiletén kivan vezetdi posztokat betdlteni, és
o aki elméleti ismereteit a megfeleld doktori programon kivanja tovabb bodviteni
Magyarorszagon, vagy masutt az Eurdpai Unidban.

Miért érdemes éppen a pécsi marketing mesterprogramot valasztani?

A pécsi kozgazdasz hallgatd nemcsak megszerzi a tudast, hanem azt is jol megtanulja,
hogyan hasznalja fel a legcélszeriibben. Eppen ezért a pécsi marketing mesterprogram
elvégzését tantsitd diploma olyan érték a jelentkezd kezében, amely megteremti a sikeres
karrier feltételét az allasokért folyd mind kiélezettebb versenyben.

e A program a két év sordn mindvégig a problémdk interdiszciplindris
végiggondolasara és elemzésére készteti a hallgatot. Ennek eredménye a rugalmas
problémakezelés a menedzseri munkaban, valamint a folyamatos Onképzés
képességének ¢s készségének az elsajatitasa.

e A programot elvégzé hallgato otthonosan viselkedik majd a vasarloi kapcsolatok,
a szervezetkozi kapcsolatok ¢és a tarsadalmi kapcsolatok marketingjének
iranyitasadban egyarant.

e A program a felelés marketinggondolkodds elsajatitasat segiti eld, azaz nemcsak a
vevoertek 1étrehozasarol, megismertetésérdl és eljuttatasarol kinal elmélyiilt
ismereteket, hanem annak tarsadalmi vonatkozasairdl is.

Azok, akik a pécsi marketing mesterprogramot elvégzik, az alabbi jelmondatot lesznek
képesek valora valtani menedzseri vagy tudoméanyos munkajukban: Erteni, tudni,
alkalmazni - kitalalni!

A pécsi marketing mesterprogram alapjai
A program célkitlizései:

e A program arra a meggy6zddésre €piil, hogy a marketing kiilonlegesen fontos
mind a magan-, mind pedig a kozszféra szervezetei szamara.

e A program ebbdl a nézdpontbol vilagitia meg ¢€s elemzi a marketing
jellegzetességeit €s szerepét a mai tdrsadalomban, beleértve az tizleti és nem iizleti
szféra szervezeteit is. Kiilonos alapossaggal vizsgalja a marketing lehetdségeit és
jelentdségét a kulttra €s a fenntarthatdsag kiilonféle teriiletein.

e A program sordn részletesen megvizsgaljuk a marketing szerepét 0 ajanlatok
létrehozasaban €s 1j piaci helyzetek megoldasaban épplugy, mint az érettség
fazisaban 1év0 szervezetek esetében.

A program sikeres befejezése utan a végzett hallgato képes lesz arra, hogy:

o megfontoltan és feleldsen értelmezze és értékelje a marketingmenedzser munkéjat
befolyasolo kiilsé tényezdket,

e pontosan és célratoréen alkalmazza a marketingmenedzser szdmara napjainkban
rendelkezésre allo eszk6zoket és modszereket; valamint

o szakszerlien iranyitsa a marketingstratégiak, -tervek és  -programok
létrehozasahoz, bevezetéséhez ¢és alkalmazasdhoz sziikséges elemzd, tervezd és
ellendrz6 munkakat.
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Karrierlehetéségek

A marketing mesterszakon az a célunk, hogy menedzseri ismeretekben és készségekben
tovabb képezziik az alapszakot végzetteket és a mar most is a marketingszakméban
miikodd szakembereket, valamint kellden alapos és sokoldalti elméleti megalapozast
adjunk azoknak, akik a marketinggel, mint tudomannyal kivannak foglalkozni. A szakon
diplomat szerzOk karrierjiikk tovabbépitése sordn képesek lesznek arra, hogy a
maganszektor és kozszféra kiilonféle szervezeteiben kozép- és felsvezetdi posztokat
toltsenek be, elsésorban a marketing teriiletén: értékesitési vezetd, kereskedelmi vezetd,
tigyfélkapcsolati vezetd, key account menedzser, termékfejlesztési és markamenedzser,
vevOszolgalati vezetd, kommunikacios és PR vezetd, stb.

A kornyezettudatos, tovabbd a tradiciondlis és modern kulturdlis értékekre érzékeny
fogyasztoi-vasarloi igények kielégitéséhez egyre tobb szervezetnek van és lesz sziiksége
ehhez kiillonosen értd marketingmenedzserekre. A pécsi marketing mesterprogram
sajatossagainal fogva alkalmas és jol felkésziilt szakembereket kinal ilyen allasok
betdltésére.

A képzés alapveto strukturaja

A nappali képzésen a Kar az Gn. kétkapus belépési rendszert alkalmazza, ami azt jelenti,
hogy a képzés minden félévben meghirdetésre keriil, igy a hallgatok tavaszi és Oszi
kezdéssel egyarant megkezdhetik tanulmanyaikat. A levelezo képzés csak Oszi félévben
indul. A szak altalanos strukturaja mindkét tagozaton az alabbi:

1. év 2. év
Kredit L e L e

Tavasz / Osz Osz / Tavasz Tavasz / Osz Osz / Tavasz
6
6
6

D (Diploma-
6 konzultacid)
6 C
3 C
Osszesen 30 kredit 33 kredit 30 kredit 27 kredit
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A Képzési is Kimeneti Kovetelményekhez (KKK) igazodva az A modul a gazdasagtani
¢és tarsadalomtudomanyi ismereteket, a B modul a mesterszakhoz rendelt szakmai
ismereteket (ezen beliil B1: Marketing szakmai ismeretek és B2: Kotelezden valaszthato
specidlis szakmai ismeretek), a C modul a szabadon vélaszthat6 targyakat, a D modul
pedig a diplomakonzultacidt tartalmazza. A képzés soran megszerzendd kreditek
megoszlasa a kovetkezo:

Tantervi modulok: Jellemz6
A Gazdasagtani €s tarsadalomtudomanyi ismeretek 36 kredit
B  Szakmai ismeretek 60 kredit
B1: Marketing szakmai ismeretek 30 kredit
B2: Kotelezéen vilaszthato specidlis szakmai ismeretek 30 kredit
C  Szabadon valaszthatéo modul 9 kredit
D Diplomakonzultacio 15 kredit
Osszesen 120 kredit
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2. TELJES MUNKAIDOS (NAPPALI) KEPZES SZERKEZETE

Ajanlott mintatanterv tavaszi félévben felvételt nyert hallgatok részére:

1. év

2. év

Tavasz

Tavasz

Diplomakonzultacio
(15 kredit)
Szabadon valaszthato
(6 kredit)
Szabadon valaszthato
(3 kredit)
> 30 kredit > 33 kredit > 30 kredit > 27 kredit

Ajanlott mintatanterv észi félévben felvételt nyert hallgatok részére:

1. év

2. év

Tavasz

Tavasz

Diplomakonzultacio
(15 kredit)
Szabadon valaszthato
(6 kredit)
Szabadon valaszthato
(3 kredit)
> 30 kredit > 33 kredit > 30 kredit > 27 kredit

*A Szolgaltatasmarketing és —-menedzsment targy angol nyelven is teljesithet6 (Service Marketing and

Management)



Marketing mesterképzési szak

PTE KTK MSc

A modul — Gazdasagtani és tarsadalomtudomanyi ismeretek

NEPTUN A tantargy cime Targyfelelés Félév | Ora Teljesités|Kredit
M17MAAO01 | Alkalmazott statisztika és dkonometria Rappai Gabor O+T | 2+2 K 6
M17MAAO02 | Befektetési dontések Bélyacz Ivan 0 2+2 K 6
M17MAAO03 | Kbzgazdasagtan Mellar Tamas O+T | 242 K 6
M17MAA04 | Marketingmenedzsment Pavluska Valéria 0 2+2 K 6
M17MAAO05 | Stratégiai vezetés Somogyvari Marta T 2+2 K 6
M17MAA06 | Termelés- és folyamatmenedzsment Voros Jozsef O+T | 242 K 6
M17MAAQ7 | Uzleti intelligencia Kruzslicz Ferenc O+T | 2+2 K 6
Teljesitend6 kredit 6sszesen: 36
B modul — Szakmai ismeretek
Marketing szakmai ismeretek (B1) modul targyai
NEPTUN A tantargy cime Targyfelelés Félév | Ora | Telj. |Kredit
M17MABQ1 | Fogyasztdi magatartas Torécsik Maria 0 2+2 K 6
M17MABOQ2 | Integralt marketingkommunikacid Orosdy Béla T 2+2 K 6
M17MABO3 | Marketingkutatas haladoknak Sziics Krisztian 0 2+2 K 6
M17MABO4 | Marketingpénziigyek Rekettye Gabor 0 2+2 K 6
Szolgaltatismarketing és -menedzsment Gyarmatiné Banyai
M17MABOS Service Marketing and Management Edit T 2+2 K 6
Teljesitend6 kredit 6sszesen: 30
Kotelezoen valaszthato specialis szakmai ismeretek (B2) modul targyai
NEPTUN A tantargy cime Targyfelelés Félév | Ora | Telj. |Kredit
M17MABOG Emberi erof,orras meneqzsment Nemeskéri Zsolt 249 K 6
rendszerek €s alkalmazasok
M17MABOQ7 | Marketing- és markastratégia Orosdy Béla T 2+2 K 6
M17MABO8 | Startup marketing Lanyi Beatrix O |[2+2] K 6
M17MABQ9 | Személymarketing Torécsik Maria T 2+2 K 6
M17MAB10 | Virtualis kzosségek ggﬁrmatme Banyal | 5 | 94p |k 6
Teljesitend6 kredit 6sszesen: 30
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C modul — Szabadon valaszhaté modul
NEPTUN A tantargy cime Targyfelelés Félév | Ora | Telj. |Kredit
M17MACO1 | Eurdpai monetaris integracio Schepp Zoltan 0 2+0 K 3
M17MACO02 | Gazdasagpolitikai dontések Szabd Zoltan 0 2+0 K 3
M17MACQO3 | Kreativ gondolatprezentacid Torécsik Maria 0 0+2 | GY 3
M17MACO04 | Kreativipari marketing Pavluska Valéria 0 2+0 K 3
M17MACO05 Megu]ulo’ eqerglak gazdasigi és zleti Somogyvari Marta 0 0+2 | GY 3
alkalmazasai
M17MACO06 | Munkaiigyi kapcsolatok Laszl6 Gyula 0 2+0 K 3
M17MACO7 | Politikai marketing Orosdy Béla O |[2+0] K 3
M17MACO08 | Tudomanyos didkkori munka MSc 6sz Kaposi Zoltan 0 0+2 | GY 3
M17MACQ9 | Simonyi inkubacids program MSc 1. Bedd Zsolt OT | 0+2 | GY 3
M17MAC10 | Simonyi inkubacids program MSc I1. Bedd Zsolt OT | 0+2 | GY 3
M17MAC11 | A piacelmélet iizleti alkalmazasai Barancsuk Janos T 2+0 K 3
M17MAC12 | /A% europai vérosok mitkddése és a Kaposi Zoltan T |2+0| K 3
piacgazdasag
M17MAC13 | Foglalkoztataspolitika Laszl6 Gyula T 2+0 K 3
M17MAC14 | Halad6 gyakorlati pénziigyi dontések Pintér Eva T 0+2 K 3
M17MAC17 | Marketingstratégiai szimulacid Rekettye Gabor T 0+2 | GY 3
M17MAC18 | Nemzetkdzi adozés Markus Gabor T 2+0 K 3
M17MAC19 | Tudomanyos didkkori munka MSc tavasz | Kaposi Zoltan T 0+2 | GY 3
M17MAC20 | Uzleti etika Somogyvari Marta T 2+0 K 3
M17MAC21 | Mentoralas elméletben és gyakorlatban Sgﬁrmatme Banyal O/T | 0+2 | GY 3
Egyéb befogadott Campus kredit
Teljesitend6 kredit 6sszesen: 9

A szabadon valaszthato targyak kinalatat a Kar igény szerint modosithatja. A valaszthat6
targyak aktualis listajat — melyben kizarolag a Kreditatviteli Bizottsag altal jovahagyott
targy szerepelhet — a Tanulmanyi Osztaly minden félév elején kozzéteszi.

D modul - Diplomakonzultacio

NEPTUN A tantargy cime Targyfelelds Félév | Ora | Telj. |Kredit
M17MADO1 | Diplomakonzultacié Konzulens 4 150 K 15
Teljesitend6 kredit 6sszesen: 15
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3. RESZMUNKAIDOS (LEVELEZO) KEPZES SZERKEZETE

Ajanlott mintatanterv:

1. év

2. év

Tavasz

Tavasz

Diplomakonzultacio
(15 kredit)
Szabadon valaszthato
(6 kredit)
Szabadon valaszthato
(3 kredit)
> 30 kredit > 33 kredit > 30 kredit > 27 kredit
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NEPTUN | A tantargy cime Targyfelels ‘ Félév ‘ Ora ‘ Telj. |Kredit
A modul — Gazdasagtani és tirsadalomtudomanyi ismeretek
LM17MAKoy | Alkalmazott statisztika és Rappai Gabor 1 28 K | 6
okonometria
LM17MAKO2 | Befektetési dontések Bélyacz Ivan 1 28 K 6
LM17MAKO3 | Marketingmenedzsment Pavluska Valéria 1 28 K 6
LM17MAKo4 | Lermelés- & Voros Jozset 2 28 K 6
folyamatmenedzsment
LM17MAKO5 | Uzleti intelligencia Kruzslicz Ferenc 2 28 K 6
LM17MAKO6 | Stratégiai vezetés Somogyvari Marta 3 28 K 6
Teljesitendé kreditek osszesen: 36
B modul — Szakmai ismeretek
LM17MABO1 | Fogyaszt6i magatartas Torécesik Maria 1 28 K 6
LM17MABO2 | Marketingkutatds haladoknak Sziics Krisztidn 1 28 K 6
LM17MABo3 | [ntesrdlt o Orosdy Béla 28 K
marketingkommunikacio
LM17MABO4 Szolgaltatdsmarketing ¢€s - Gy_armatlne Banyai 2 28 K 6
menedzsment Edit
LM17MABOS5 | Marketingpénziigyek Rekettye Gébor 3 28 K 6
LM17MABO6 | Marketing- és markastratégia Orosdy Béla 2 28 K 6
LM17MABO7 | Startup marketing Lanyi Beatrix 3 28 K 6
LML7MABO8 | Virtuslis kézosségek pygrmatin Banyai 3 28 K | 6
LM17MABog | Emberi erbforrds menedzsment 1 oo eri 751t 28 K
rendszerek és alkalmazasok
LM17MAB10 | Személymarketing Tordcsik Maria 28 K 6
Teljesitend6 kreditek osszesen: 60
C modul — Szabadon valaszhaté modul
LM17MACO1 | A piacelmélet iizleti alkalmazdsai | Barancsuk Janos 0 14 K 3
LM17MACO02 | Vallalkozastan Bed6 Zsolt 0 14 K
LM17MACO3 ﬁﬂlrsné’f{l inkubdciés program Bedé Zsolt T | 26ramét | GY
LM17MAC04 E/I“;lé’ﬁy i inkubdcios program Bedé Zsolt OT | 26ramét | GY | 3
LM17MACO07 | Uzleti etika Somogyvari Mérta T 14 K 3
LM17MACO08 | Uzleti jog Barakonyi Eszter T 14 K 3
Teljesitendé szabadon valaszthato kreditek osszesen: 9
D modul - Diplomakonzultaci6
LM17MADO1 | Diplomakonzulticio | Konzulens 4 150 K 15
Teljesitend6 kredit 6sszesen: 120

* a nappali képzes azonos targyaval dsszevontan teljesithetd (heti 2 6ra, hétkdzi idopontban)

A szabadon vélaszthat6 targyak kindlatat a Kar igény szerint modosithatja. A valaszthato
targyak aktuadlis listajat — melyben kizarolag a Kreditatviteli Bizottsag altal jovahagyott
targy szerepelhet — a Tanulmanyi Osztaly minden félév elején kozzéteszi.

13




Marketing mesterképzési szak PTE KTK MSc

4. DIPLOMAKONZULTACIO

A diplomakonzultacié a valasztott szakdolgozati témahoz rendelt konzulenssel folytatott
rendszeres szakmai konzulticiot tartalmazza. A szakdolgozati témavalasztas és a konzultacio
menetét és részletes szabalyait a kari honlapon kozzétett tajékoztatok tartalmazzak.

5. ZAROVIZSGA, OKLEVEL
A zérdvizsgara az abszolutérium birtokdban és a szakdolgozat pozitiv elbirdlasat kdvetden

kertilhet sor. A zarovizsga konkrét szabalyait, valamint az oklevél-mindsités meghatarozasanak
modjat a kari honlapon kozzétett zarovizsga szabalyzat tartalmazza.
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