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1. Célkitiizések, kutatasi kérdések, modszertan

Jelen tanulmanyban a bemutatott kérdéives megkérdezések Osszehasonlitasa egy komplex
kutatas része. A komplex kutatdssal cél, hogy a fiatalok, alapvetden a 16-24 évesek korében
vizsgaljuk a szabadid6s kozdsségekhez valo tartozas szintereit, a markadkhoz valo viszonyukat.
Vizsgalt témakorok:

- Online ¢s offline k6zosségek kedveltsége a célcsoport esetében

- Online és offline k6zosségekhez valo kapcsolat fontossaga, szorossaga

- A kozosségekben elfoglalt hely

- A kozosségekben kiemelkedd markak miikodése, elvarasok

- A tudomanyteriiletek iranti érdeklddés

- Az életstiluscsoportokhoz val6 tartozas (korabbi kutatasi eredmények alapjan)

- A reprezentativ és a nagymintds spontdn minta valaszainak elemzése,

Osszehasonlitdsa

Kutatdsi modszerek

1. nagymintas online megkérdezés
- 13-24 ¢évesek megkérdezése egy kb. 15 perces online kérddivvel
- a megkérdezettek szcénakon, kdzosségeken keresztiil torténd elérése
- a reprezentativitas nem garantalhato
- mintaelemszam: 1000 {6

2. 600 fos fiatal minta online megkérdezése
- 16-24 éves reprezentativ minta lekérdezése egy 15 perces online kérddivvel
- a reprezentativitast az alabbi véltozok mentén biztositjuk: kor, nem, lakohely régiodja,
lakohely telepiiléstipusa
- mintaelemszam: 600 {6

3. fokuszcsoportos vitak szervezése — osszesen 6 db
- 16-24 éves fiatalok megkérdezése online fokuszcsoportok segitségével Budapesten €s
vidéki nagyvarosokban
- a csoportokban 3-4 f6 16-19 évesek és 3-4 £6 20-24 évesek lesznek
- harom csoport online kozdsségekben kifejezetten aktiv
- harom csoport inkabb a személyes talalkozasok kedveldi

A terepmunka minden esetben 2022 marcius-aprilisaban zajlott.

A jelen kutatasban alkalmazott modszertan

Jelen tanulmanyban a 600 fOs orszagosan reprezentativ és az 1000 f6s online nagymintas
megkérdezés eredményeit hasonlitjuk 0ssze annak érdekében, hogy felderitsiik mennyiben
eredményez eltérést az egyes témakorokben a kozdsséghez valod tartozas ténye. A 600 fos
megkérdezéslink reprezentativnak tekinthetd a 16-24 éves magyar lakossagra kor, nem, régio,
¢s telepliléstipus szerint. A reprezentativitas biztositasa érdekében az adatfelvétellel egy online
panellel rendelkezd céget biztunk meg. Az igy kialakult adatbazissal az elsddleges célunk az
volt, hogy valid képet alkossunk fiatal célcsoportunk szabadidés kozosségekhez vald
tartozasanak szintereirdl, és a markakhoz valé viszonyukrdl. Jelen kutatas szempontjabol ezt a



reprezentativ mintat referenciaként alkalmaztuk, amivel mintegy kontrollként vizsgalhattuk az
1000 f6s nem reprezentativ mintanktol eltérd, teljes sokasagot.
1000 f6s mintank ezzel szemben egy specifikus mintanak tekinthetd, mivel a minta tagjai
valamely szcénanak nagyrészt részesei. Kérdbiviinket a kozosségi média segitségével juttattunk
el a fiatalokhoz, kiilonboz6 markak és inluencerek Facebook, Instagram és Tiktok oldalainak
segitségével. A kutatdsban résztvevd, a kérddivet kovetdikkel megosztd markdk és
influencerek, a hozzajuk kapcsolodo kitdltok 1étszamaval az alabbiak:

- Connect egyesiilet (5 kitoltés),

- Falcon (13 kitoltés),

- Giaj (64 kitoltés),

- Joco Bécsi (40 kitoltés),

- Kripto Gaal Roland (16 kitoltés),

- Pinghorizon (32 kitoltés),

- Playersroom (17 kitoltés),

- The Raven Croaks Bandi (60 kitoltés),

- Siit6 Karcsi (66 kitoltés),

- The King BJ (396 kitoltés),

- Trunk Tomi (291 kitoltés).
Az 1000 f6s megkérdezés kérddivében szerepld kérdések koziil mindegyik szerepelt a 600 fOs
reprezentativ. megkérdezés kérddivében is. A minta legfiatalabb vélaszaddja 11, mig a
legidésebb 24 éves. A mintdba a 16 év alattiak kizarolag abban az esetben keriilhettek be és
tolthették ki a kérddivet, ha ehhez valamely sziil6jiik az engedélyével hozzéjarult.
A két minta kozotti szignifikans kiilonbségeket a diszkrét valtozok esetén Khi-négyzet probak
segitségével, mig a folytonos valtozok esetén varianciaanalizis segitségével tartuk fel 5%-0s
szignifikancia hatarérték mellett. A kapott p értékeket az egyszeriibb értelmezhetdség kedvéért
minden esetben feltiintettiik.



2. Kutatasi eredmények
2.1. A minta demogrdfiai jellemzji

Jelen fejezetben online megkérdezéseink &sszehasonlitasanak eredményeit mutatjuk be. Az
eredmények értelmezéséhez, megértéséhez, és kontextusba helyezéséhez eldszor a két minta
demografiai jellemzdinek Osszehasonlitasa sziikséges. Ez alapjan megallapithatd, hogy a
reprezentativ mintdban szerepld valaszadokhoz képest milyen alapvetd jellemzokkel
rendelkez6 fiatalok toltotték ki a nem reprezentativ minta esetén a kérddiviinket. Mintaink
demografiai jellemzoit az 1-3. tablazatok foglaljak ossze.

Az 1. tablazatban lathato, hogy nemek szerint az 1000 f6s nem reprezentativ megkérdezésiink
kérddivét joval nagyobb ardnyban toltotték ki férfiak (p<0,001). Ez a reprezentativ mintahoz
képest jelentds kiilonbségnek tekinthetd, hiszen a lakossdg majdnem kiegyenlitett nemi
aranyaihoz képest ebben a mintdban minddsszesen csak minden 6tddik valaszado nd.

Az életkori kategoridkat figyelembe véve (p<<0,001) a legnagyobb kiilonbséget az 1000 fos
mintadban megjelend 16 év alattiak jelentik, akik koziil a legfiatalabb valaszadd 11 éves volt.
Szeretnénk itt is kiemelni, hogy a mintdba a 16 ¢év alattiak kizarolag abban az esetben
keriilhettek be és tolthették ki a kérddivet, ha ehhez valamely sziilgjiikk az engedélyével
hozzajarult. A 600 f0s minta esetén azonban nem volt lehetdséglink 16 év alattiakat elérni,
mivel a megkérdezést lefolytatd piackutatd cég nem tudta garantalni a fiatalabbak elérését.
Tehat emiatt 1000 f0s mintank 18,2%-a 16 év alatti, mig ez az arany a 600 fOs reprezentativ
mintaban magatol értetédé modon 0%. Emellett kiilonbség jelent az is, hogy az 1000 fos
mintaban a 20-24 éves korosztaly kisebb aranyban van jelen (31,6%), mint az reprezentativ
mintaban (56,2%).

1. tablazat: A mintak demografiai jellemzdi a nemek és az életkor szerint

Nem

600 f6s minta 1000 f6s minta

F6 % (n=600) F6 % (n=1000)
férfi 307 51,2% 786 78,6%
né 293 48,8% 206 20,6%
nem kivanom megadni 0 0,0% 8 0,8%
0sszesen 600( 100,0% 1000 100,0%

Eletkor

600 f0s minta 1000 f6s minta

Fé % (n=600) Fé % (n=1000)
16 év alatti 0 0,0% 182 18,2%
16-19 éves 263 43,8% 502 50,2%
20-24 éves 337 56,2% 316 31,6%
0sszesen 600( 100,0% 1000 100,0%

Forras: sajat szerkesztés

A 2. tdblizat alapjan a legmagasabb befejezett iskolai végzettség szerint (p<0,001) a
legnagyobb kiilonbséget az jelenti, hogy az 1000 f6s mintdban nagyobb aranyban vannak azok,
akik csak 8 altalanossal rendelkeznek (43,4%). Ez féként abbol kovetkezik, hogy a



reprezentativ. mintdban magasabb azok aranya, akik érettségit szereztek (51,2%), ami
feltételezhetéen Osszefiigg a 16 év alatti kitdlték magasabb és a 20-24 évesek alacsonyabb
aranyaval. A reprezentativ mintdban tovabba megjelennek 8,2%-ban olyanok is, akik mar
megszerezték foiskolai vagy egyetemi diplomdjukat. Ez az arany a nem reprezentativ mintdban
viszont minddsszesen csak 2%.

A vélaszadok lakohelyének telepiiléstipusat tekintve a két minta a szignifikdns kiillonbség
megléte (p<0,001) ellenére nagyrészt kiegyenlitett. A f6 kiilonbséget az jelenti, hogy az 1000
f6s mintaban megjelentek olyan magyar valaszadok is 3,8%-ban, akik kiilf61don élnek. A 600
f6s mintaban, annak hazai lakossdgra vald reprezentativitisa miatt nyilvanvaléan nem
szerepelhetnek kiilfoldon €16 valaszadok.

2. tablazat: A mintak demografiai jellemz6i a legmagasabb befejezett iskolai
végzettség és a lakohely telepiiléstipusa szerint

Legmagasabb befejezett iskolai végzettség

600 f6s minta 1000 f6s minta

F6  |% (n=600)] Fo6 % (n=1000)
kevesebb, mint 8 altalanos 5 0,8% 63 6,3%
8 altalanos 136 22,6% 434 43,4%
szakmunkasképz6 72 12,0% 76 7,6%
érettségi/szakkozépiskola 307 51,2% 368 36,8%
fels6foku szakképzés 31 5,2% 39 3,9%
foiskola/egyetem 49 8,2% 20 2,0%
0sszesen 600| 100,0% 1000 100,0%

Lakohely telepiiléstipusa

600 f6s minta 1000 f6s minta

F6 |% (n=600)] Fo6 % (n=1000)
fovaros 100 16,7% 184 18,4%
megyei jogu varos, megyeszé¢khely 119 19,8% 177 17,7%
egy¢b varos 201 33,5% 313 31,3%
kozség, falu 180 30,0% 288 28,8%
kiilfoldon élek 0 0,0% 38 3,8%
Osszesen 600 100,0% 1000 100,0%

Forras: sajat szerkesztés

A 3. tablazatban a gazdaséagi aktivitashoz és a jovedelmi szinthez kapcsolodd demografiai
jellemzoket foglaltuk 6ssze. A gazdasagi aktivitas esetén a kérdésiink tobbvalaszos jellege
miatt valaszlehetdéségenként kiilon tudtuk vizsgélni a szignifikans kiilonbségeket. A
tobbvalaszos kérdéstipusra ebben az esetben azért volt sziikség, mert elképzelhetd, hogy valaki
még tanul, de mellette mar vallalkozast is inditott. A reprezentativ mintankban magasabb
aranyban vannak a foglalkoztatottak/dolgozok, a munka mellett, munkanélkiiliként vagy
inaktivként tanulok, a munkanélkiiliek, és az inaktivak is. Ezzel Osszhangban a nem
reprezentativ  felmérésiink valaszadoéi kozott magasabb aranyban jelennek meg a
tanulok/hallgatok, ami ismételten a vélaszadok fiatalabb életkorabol kovetkezhet. A
vallalkozok aranya értelemszeriien altalanosan alacsony még ebben a korosztalyban, de érdekes
jellemzd, hogy a 600 fés mintdban 20-an, mig az 1000 fésben 34-en vallottdk magukat
vallalkozoénak.



A jovedelmi szintet tekintve ismételten jelentds kiilonbségeket tapasztaltunk a két mintank
kozott (p<0,001). Az 1000 fés minta valaszadoi atlagosan sokkal jobb anyagi helyzetben
vannak, mint amit a masik minta esetén tapasztaltunk. Nagyobb aranyban vannak jelen, akik
nemcsak, hogy megélnek, hanem valamennyit félre is tudnak ebbdl tenni. Ezzel parhuzamosan
kevésbé vannak olyanok, akik megélhetési gondokkal kiizdenek.

3. tablazat: A mintiak demografiai jellemzdi a gazdasagi aktivitas és a jovedelmi szint

szerint
Gazdasagi aktivitas (tobbvalaszos kérdés)

600 f6s minta 1000 f6s minta

F6 % (n=600) Fo % (n=1000)
tanuld / hallgato, (p<0,001) 332 55,3% 778 77,8%
foglalkoztatott / dolgozd, (p<0,001) 169 28,2% 200 20,0%
munka mellett, munkanélkiiliként vagy inaktivként tanulo, (p=0,007) 34 5,7% 30 3,0%
munkanélkiili (jaradékos, jaradék nélkiili, kdzfoglalkoztatott), (p<0,001) 39 6,5% 18 1,8%
inaktiv (GYES, GYED stb.), (p<0,001) 39 6,5% 10 1,0%
vallalkoz6, (p=0,533) 20 3,3% 34 3,4%
Osszesen 633| 105,5% 1070 107,0%

Jovedelmi szint

600 f6s minta 1000 f6s minta

F6 % (n=600) F6 % (n=1000)
Nagyon jol megéliink beléle és félre is tudunk tenni 123 20,5% 313 31,3%
Megéliink beldle, de keveset tudunk félre tenni 223 37,2% 426 42,6%
Eppen elegendd, hogy megéljiink beldle, de félretenni mar nem tudunk 151 25,1% 150 15,0%
Néha arra se nagyon elég, hogy megéljiink beldle 38 6,3% 30 3,0%
Rendszeresen napi megélhetési gondjaink vannak 16 2, 7% 7 0,7%
Nem tudom / Nem valaszolok 49 8,2% 74 7,4%
Osszesen 600| 100,0% 1000 100,0%

Forrds: sajat szerkesztés
2.2. Gyakorisagi elemzések eredményei

Az eredményeket ebben az esetben harom fobb részben mutatjuk be:
1. médiafogyasztas, életvitel és életstilus,
2. offline szabadidos kozosségek
3. online szabadidés kozosségek

1. Médiafogyasztas, életvitel és életstilus

Mindkét mintaban a valaszadok haztartasdban legmagasabb ardnyban okostelefont lehet
megtalalni a vizsgalt elektronikai eszk6zok koziil, melyet a laptop, a televizid, az asztali
szamitogép €s az okostévé kovet (/. abra). Legalacsonyabb aranyban VR szemiiveggel €s e-
book olvasoval rendelkeznek a haztartasok, ahol a fiatalok laknak. A két minta kozott
szignifikans kiilonbségeket csak négy eszkoz esetén sikeriilt azonositanunk, amik az okostévé
a radio, a jatékkonzol, és a ,,nem okos” mobiltelefon. Okostévével €s jatékkonzollal magasabb
aranyban rendelkeznek az 1000 f6s minta valaszaddinak héaztartasai, mig a radio és a ,,nem
okos” telefon esetén ez az ardny a 600 s reprezentativ mintdban magasabb.



1. abra: Elektronikai cikkek elérhetdsége a haztartason beliil (n=600 és n=1000)
,, Az alabbi eszkozok koziil melyekkel rendelkezik a haztartasod?”

ez, (0.1 7)Y 65,60

sszal szimitogép (PC). (=0, 143) | 0%

kot (0.0 64,50

_ 44,3%
tablet, (p=0.164) I 41,7%
o 40,5%
radio, (p=0.028) - N 35,6%

o 40,2%

Jitckkonzol, (p=0.001) - i 52,8%

okostra, (p=0.176) | 47 50

29,8%

mobiltelefon (nem okos), (p<0,001) B 17.3%

e-book olvaso, (p=0,456) e %8’32//3

VR szemiiveg, (p=0,507) g 573'83//2
egyikkel sem rendelkezik, (p=0,375) 833//2

600 f6s minta ™ 1000 f6s minta

Forras: sajat szerkesztés

Kutatasunkban kiilon kitértiink a kiilonféle okos megolddsok haszndlatanak vizsgalatara is. A
2. abran lathatd, hogy felhdalapi megolddsokat mindkét mintdban kozel a valaszadok
kétharmada hasznal, amit6l az okosotthon megoldasok és a MI asszisztens hasznalata jocskan
elmarad. A két minta kozott szignifikans kiillonbséget csak a MI asszisztens esetén sikeriilt
feltarnunk. Ebben az esetben az 1000 f0s minta valaszaddi nagyobb aranyban hasznaljak ezt a
megoldast valamilyen rendszerességgel, mint a 600 {f0s reprezentativ minta tagjai.

2. abra: Okos megoldasok/szolgaltatasok alkalmazasanak aranya (n=600 és n=1000)
., Haszndlod-e valamilyen rendszerességgel a kdvetkezo szolgaltatasokat?”

64,5%
e () .6%
0
okosotthon megoldasok, (p=0,408) _ 2278 '52(2)
20,5%

600 f6s minta ® 1000 f&s minta
Forras: sajat szerkesztés
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A témakort vizsgalva a valaszadokat megkérdeztilk, hogy mennyi id6t toltenek naponta
internetezéssel €s ezen belill a kozosségi médiaval. A kérdést ugy fogalmaztuk meg, hogy a
valaszadok azt is értsék ez alatt, ha olyan tevékenységet végeznek, amihez internetelérés
sziikséges. Az atlagokat tekintve a két minta koz6tt majdnem azonos eredményre jutottunk (3.
abra), igy statisztikai értelemben vett szignifikans kiilonbségeket sem sikeriilt megéllapitanunk.
Internetezéssel a fiatalok atlagosan majdnem 6 €s fél 6rat toltenek egy nap, amibdl a kozdsségi
médiara forditott id6 egy kicsit tobb, mint 3 ora.

3. abra: Internetezéssel és kozosségi médiaval naponta atlagosan toltott idé (n=600 és

n=1000)
., Mennyi idot téltesz egy atlagos napon internetezéssel? - ,, Ebbol mennyit toltesz a kézosségi médiaval
egy nap?”
intenezetési 1do, 6 ora 26 perc

(p=0657) I 6 6ra 21 perc

ko6zosségi média ido, 3 ora 9 perc

(p=0,979) D 3 6ra 8 pero
600 f6s minta ™ 1000 f6s minta

Forras: sajat szerkesztés

Vizsgalatunk soran arra is kitértiink, hogy mennyire elégedettek az életiikkel a fiatalok.
Eredményeink alapjan a vizsgalt korosztaly alapvetden inkdbb elégedett, de a két minta kdzott
szignifikans kiilonbséget azonositottunk (p<0,001). A 4. dbra alapjan a 600 fOs reprezentativ
minta valaszadoi kisebb ardnyban jeldltek 4-es értéket, és magasabb aranyban jeloltek 3-as vagy
annal kisebb értékeket. Ertelmezve tehat ezt, az 1000 f6s megkérdezésiink valaszadoi atlagosan
elégedettebbek az életiikkel, mint a 600 fos reprezentativ megkérdezésben résztvevok.

4. abra: Jelenlegi élettel valo elégedettség értékelése (p<0,001)
,, Mennyire vagy elégedett a jelenlegi életeddel?”

600 f6s reprezentativ minta (n=600) 5,7%9,0% 36,8% 14,2%
2,9%

1000 f6s nem reprezentativ minta (n=1000) 7,2% 45,2% 15,6%

1 - egyaltalan nem vagyok elégedett 2 m3 m4 =5 -teljes mértékben elégedett vagyok

Forras: sajat szerkesztés

Kutatasunkban kiilon vizsgaltuk azt is, hogy mennyire tartjadk tervezhetének a jovojiiket a
valaszadok egy otfokozata Likert-skalan. Legmagasabb aranyban mindkét mintaban négyes
értékelést adtak, de emellett magas volt az 6tos - jOl tervezhetd a jovOm - érték jeldlése is, ami
azt is jelenti, hogy inkabb tervezhetonek érzik a jovojiket (5. dbra). A két minta kdzott
ismételten sikeriilt szignifikans eltérést kimutatnunk (p<0,001). A nem reprezentativ, 1000 f6s
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mintank valaszaddi magasabb aranyban gondoljak ugy, hogy inkébb tervezhet6 a jovojiik, mint
ahogy azt a 600 fos reprezentativ megkérdezés esetén tapasztaltuk. Az 1000 f6s mintaban
elenyész6, mindossze 4% azok aranya, akik 2-es vagy 1-es értéket jeloltek.

5. abra: Jovo tervezhetoségének szubjektiv megitélése (p<0,001)
,, Tervezheto szerinted a jovod?”

3,5%
600 f6s reprezentativ minta (n=600) 7,8% [NINZ68% I 37,2% 24,7%
0,7%

1000 f6s nem reprezentativ minta (n=1000) 3,39 41,1% 34,9%

1 - egyaltalan nem tervezhetd a jovom 2 m3 m4 m5-j6ltervezhetd a jovom

Forras: sajat szerkesztés

Munkéank soran kivancsiak voltunk a valaszadok kiilonb6z0 témakkal kapcsolatos
beallitodésara is. Ehhez kiilonboz0 allitasokat soroltunk fel, amik esetén arra kértiik 6ket, hogy
jelezzék egyetértésiik mértékét egy otfokozata Likert-skalan (4. tabldazat). Az altalunk vizsgalt
hat allitas koziil négy esetben is sikeriilt szignifikéns kiilonbségeket kimutatnunk. A ,,fontos,
hogy a munkdmért magas bért kapjak™ allitassal a 600 fos minta valaszadoi esetén magasabb
volt a teljes egyetértés aranya. A ,,fontos, hogy tegyek valamit a vilag jobbitasaért™ allitassal
viszont a nem reprezentativ mintahoz tartozok értettek egyet nagyobb aranyban. A
,kornyezetiink védelme fontosabb, mint a gazdasagi novekedés”, €s a ,,csokkentenem kell a
fogyasztasomat a kornyezet védelme érdekében” allitasok esetén a két minta kozotti kiilonbség
ugyan kisebb, de még statisztikai értelemben kimutathato. Mindkét allitas esetén az 1000 {6s
mintaban magasabb az egyetértési arany.

4. tablazat: Attitiidallitasok — munka és fogyasztas témakor (n=600 és n=1000)
., Mennyire értesz egyet az alabbi dllitasokkal?”

1- .

P ., . egyaltalan 5,_ t? ljes
Allitasok p érték Minta nom értek 2 3 4 merte’kbell(l

egyet egyeterte
fontos, hogy a munkamért magas 0.041 600 f6s 1,0%| 3,3%| 16,2%| 35,0% 44,8%
bért kapjak ' 1000 f6s 1,1%| 1,7%| 16,9%| 41,3% 39,0%
fontos, hogy tegyek valamit a vilag <0001 600 6s 2.2%| 4,8%| 28,0%| 32,2% 32, 7%
jobbitasaért ' 1000 f6s 0,7%| 3,9%| 15,2%| 32,1% 48,1%
fontos, hogy a tarsadalom szamara 0.169 600 f6s 4.2%| 7,3%| 26,8%| 31,8% 29,8%
hasznos munkat végezzek ' 1000 f6s 3,1%| 6,8%| 23,1%]| 32,1% 34,9%
kornyezetiink védelme fontosabb, 0012 600 fos 2,2%| 5,0%| 35,5%| 32,5% 24.8%
mint a gazdasagi novekedés ' 1000 16s 0,9%| 4,4%| 30,7%| 32,6% 31,4%
csokkentettem a fogyasztasomat a 0.002 600 6s 6,7%)| 10,2%| 38,2%| 24,8% 20,2%
kornyezet védelme érdekében ' 1000 f6s 3,3%| 13,7%| 33,2%| 27,7% 22,1%
fontosnak tartom, hogy minél t6bb 0.322 600 f6s 8,3%| 14,8%| 42,7%| 21,3% 12,8%
dolgot megosztassal hasznaljak ' 1000 f6s 8,0%| 16,1%| 43,9%| 22,5% 9,5%

Forras: sajat szerkesztés
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A munka és fogyasztas témakor mellett kivancsiak voltunk a fiatalok iskolai végzettséggel
kapcsolatos beallitodasara is (5. tablazat). Ehhez kapcsoloddan négy allitas esetén kellett
értékelniiik az egyetértésiik mértékét. A ,,manapsag egy j6 szakma tobbet ér, mint egy diploma”,
,»a diploma megszerzése fontos célja az életemnek”, €s a ,,ma jo befektetés diplomat szerezni”
allitasok esetén nem sikeriilt szignifikéns kiilonbségeket kimutatnunk adatbézisaink kozott. A
,mesterszintli végzettséget elismerik a munkaerdpiacon™ allitas esetén azonban szignifikans
eltérést azonositottunk. Ezzel az allitassal az 1000 f6s nem reprezentativ megkérdezésiink
valaszadoi nagyobb aranyban értettek egyet, mint a 600 fos reprezentativ résztvevoi.

5. tablazat: Attitiidallitasok — végzettség témakor (n=600 és n=1000)
., Mennyire értesz egyet az alabbi allitasokkal?”

1- 5 - teljes
P ., . egyaltalan -~
Allitasok p érték | Minta nem értek 2 3 4 merte’kbell(l
egyet egyeterte
manapsag egy jo szakma tobbet 0.090 600 fos 3,8%| 7,2%| 235%| 27,2% 38,3%
ér, mint egy diploma ' 1000 6s 2,0% 59%| 21,6%| 27,8% 42,7%
a diploma megszerzése fontos 0.159 600 16s 20,0%| 14,6%| 19,5%| 17,5% 28,5%
célja az életemnek ’ 1000 f6s 242%| 11,3%| 18,3%| 17,5% 28,7%
a mesterszintli végzettséget <0001 600 s 9,7%| 13,2%| 29,4%| 23,4% 24,4%
elismerik a munkaerépiacon ’ 1000 f6s 7,3%| 75%| 27,0%| 29,4% 28,8%
ma jo b-efektetés diplomat 0.099 600 f6s 12,7%| 135%| 27,9%| 22,71% 23,2%
szerezni ’ 1000 f6s 124%| 151%| 32,3%| 22,0% 18,2%

Forras: sajat szerkesztés

Vizsgéalatunkban arra is megkértiik valaszaddinkat, hogy egy tizfokozatii Likert-skalan
értékeljek, mennyire tartjdk fontosnak testiik fizikai allapotat. Mindkét megkérdezés
eredményei alapjan egyértelmiien inkabb fontosnak gondoljak ezt a valaszadok, mivel mindkét
esetben a kitoltk tobb, mint kétharmada jelolt 8-as vagy annal magasabb értéket (6. abra).
Mindkét esetben a valaszadok kevesebb, mint 5%-a jelolt 5-6snél kisebb értéket, vagyis a
fiatalok korében csak egy nagyon szilik réteg azonosithato, aki szdmara nem fontos, hogy a
testének milyen a fizikai allapota. Az 1000 f6s minta véalaszad6i nagyobb aranyban tartjak
fontosnak testiik fizikai allapotat, mint a 600 f6s reprezentativ megkérdezésben résztvevok, ha
azt tekintjiik mértéknek, hanyan jeloltek 6-os vagy anndl magasabb értéket. Ez a kiilonbség
azonban csak igen minimalis, annak ellenére, hogy statisztikai értelemben szignifikans.

6. abra: A sajat test fizikai allapotanak fontossaga (p=0,028)
,»Mennyire fontos szamodra tested fizikai allapota?

0,5%
0,
s
600 f6s minta  2,5%6,3% 14,1% 35,3%
0,6%
0,3%
1y
1000 f8s minta " 2%/9 12,4% 36,7%

1 - egyéltalan nem fontos ~2 =3 m4 m5 m6 m7 m8 m9 m10 - nagyon fontos
Forras: sajat szerkesztés
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A test fizikai allapotanak fontossagaval Gsszhangban felmértiikk azt is, hogy a valaszadok
mennyire elégedettek testiik fizikai allapotaval, szintén tizfokozati Likert-skalat alkalmazva.
Eredményeink alapjan a sajat test fizikai allapotat joval fontosabbnak tartjak, mint amennyire
magukkal elégedettek a fiatalok. Mindkét esetben csak kevesebb, mint 7%-uk jeldlte a
legmagasabb 10-es értéket, hogy nagyon elégedett lenne a testének fizikai allapotaval, ami csak
toredéke a test fontossaganal tapasztalt értékeknek. A két minta kozott ismételten sikerdilt
szignifikans kiilonbséget feltdrnunk. Ez alapjan az 1000 f6s nem reprezentativ megkérdezésiink
valaszadoi nagyobb aranyban elégedettek a testiik fizikai allapotaval, mint a 600 fds
reprezentativ megkérdezés résztvevoi. A kiillonbség azonban ismételten igen minimalisnak
tekinthetd.

7. abra: Sajat test fizikai allapotaval kapcsolatos elégedettség (p=0,014)
., Mennyire vagy elégedett tested fizikai dallapotaval?”

3,5%
600 fés minta 4,5%  6,3% 10,2% 12,0% 5,5% 6,8%

2,0%

1000 f6s minta 4,1% 4,8% 10,2% 13,2% 7,2% 5,3%

1 - egyaltalan nem vagyok elégedett 2 =3 m4 m5 m6 m7 m8 m9 mI10-nagyon elégedett vagyok

Forras: sajat szerkesztés

Kutatasunk soran arra is kitértiink, hogy milyen a fiatalok viszonya a markakhoz, milyen
markakat kedvelnek és melyeket utasitjak el, amihez kapcsoléddan szamos kiilonbséget sikeriilt
feltarni a két mintank kozott. E16szor azt kérdeztiik, hogy milyen markakat kedvelnek, aminek
kapcsan legfeljebb harom kedvelt markanevet irhattak le. Az eredményeket kétféleképp
mutatjuk be: egyrészt egy top-of-mind emlitést mutatunk (8. dabra), vagyis azt, hogy el6szor
milyen markakat irtak le, masrészt az 0sszes emlitést Osszesitve (9. dbra), ahol egy értékben
szerepel az Osszes emlités. Mind a top-of-mind, mind az Osszesitett emlitések esetén
szignifikansan kiilonbozott a két minta egymastol, a markak kedveltségét és elutasitottsagat
tekintve is.

A leginkabb kedvelt markakat a top-of-mind emlitések alapjan a 8. dbran foglaltuk Ossze,
amely abrara azok a markak keriilhettek fel, amelyek emlitésének ardnya elérte legalabb az
egyik mintaban az 1%-0t. Legmagasabb aranyban a top-0f-mind emlitések kozott a valaszadok
a Nike markat irtak le mindkét megkérdezés soran, viszont az 1000 f6s megkérdezés résztvevoi
ezt haromszor akkora ardnyban (36,9%) emlitették, mint a masik mintaban szereplok (12,3%),
ami jelent6s kiilonbségnek tekinthet. A 600 fos minta top-of-mind emlitései alapjan a Nike-t
sorrendben az Apple (4,5%), az adidas (4,2%), a Samsung (3,8%), és a Xiaomi (2,5%) koveti.
Ez az 1000 f6s megkérdezés valaszadoi esetén eltérd, esetiikben a sorrend a Nike utdn az alabbi:
adidas (14,8%), Apple (6,2%), Samsung 4,8%, és Off-White (4,4%). Erdekes eredmény, hogy
az Off-White és a Jordan markak emlitései az 1000 f6s megkérdezés valaszadoi korében
igencsak el6keld helyeken szerepelnek, mig a 600 f6s megkérdezés résztvevoi a Jordant alig,
az Off-Whiteot pedig egyaltalan nem emlitették els6 markaként.
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8. abra: A leginkabb kedvelt markak a top-of-mind emlitések alapjan (p<0,001, n=600
és n=1000)
,, Vannak olyan markak, amiket kedvelsz, amiknek koveted az ujdonsagait?

. 12,3%
Nk I 36.9%
4.5%
Apple s 6,20
4,2%

0 R 145%
3,8%
Samsung Dl 28%
2,5%
B 16%
1,5%
| 0,50%

1,0%
§ 0,90%

0,8%
B o12%

0,5%

Jordan i 3o%

0,5%
B 10%

0,2%
B 10%

: 0,0%
Off-White - 4.4%

Xiaomi
H&M
Puma

Vans

Tommy Hilfiger

Sony

600 f6s minta ™ 1000 f6s minta

Forras: sajat szerkesztés

Osszesitve minden marka emlitését, fiiggetleniil attol, hogy az els6, méasodik, vagy harmadik
lehetdségként adtdk meg azt az adott markanevet a valaszadok, a 9. abran lathatd eredményeket
kaptuk. A 9. dbrdra mindkét minta eredményei koziil a legtobb emlitést elért 20 marka kertilt
fel.

Lathato, hogy a Nike marka az dsszes emlitést tekintve is a legnépszer{ibb mindkét mintaban.
Az ezt kovetd 6t marka esetén, amik az adidas, a Samsung, az Apple, a Puma, és a Xiaomi a
sorrend mar sokkal kiegyelitettebb a két minta kozott, hasonldéan, mint ahogy a top-of-mind
emlitések esetén tapasztaltuk. Erdekes eredményiink, hogy egyes mérkak sokkal jobban
jellemzok egyik vagy masik adatbazisunk valaszadoira. A H&M, a Zara, a Huawei, és a Sinsay
markékat a 600 fos reprezentativ megkérdezésiink valaszadoi emlitették tobben, mikdzben ezen
markak emlitése a masik mintank valaszadoira csak alig jellemzd. A Vans, a Calvin Klein, a
Tommy Hilfiger, a DRK, a Jordan, a Champion, az Off-White és a Supreme markak emlitése
pedig ellenkezdleg, az 1000 f6s megkérdezésiink valaszadoira volt jellemzd, mikézben a 600
f6s mintank valaszadoi csak alig emlitették ezeket.
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9. abra: A leginkabb kedvelt markak az osszes emlités alapjan (p<0,001, n=600 és
n=1000)

,, Vannak olyan markak, amiket kedvelsz, amiknek kéveted az ujdonsagait?”

Nike 2022

A 64,3%

14,8%

A T 42,0%
0,
Samsung | 13,4%

7.8%
Apple e 14.4%

4,3%
Puma - e 5.6%

iaomi 4,3%
Xi2om! e 40%

H&M |, 2%

I 1,1%
0,
Zara 0 1,21'5,%/"
Huawei | o%b!/?;%
. 0,
Sinsay | 0’24'&/"
Nvidia 20%
iPhone o 12'7‘%%
0,
Asus %’,50//3
0,
Sony .12',54/3/0
PlayStation | 0173{%’
Bershka i 118’;’//(‘)’
New Yorker | Olé%/(;/o
0,
Vans -12/50’2%
1,0%
LG | 3%
Calvin Klein -1’%0/5%
Tommy Hilfiger -0*83%7%
0,7%
DRK 8" 2,3%
Converse .0'17§/f,’/0
0,
Jordan 05_/° 10,0%
0,5%

Mercedes B 19%

Champion -0'23%1%

Off-White 0% 15 606

0,
Supreme .O’g,/f%

0,0%
Hooded Staff B 18%

600 f6s minta ™ 1000 f6s minta
Forras: sajat szerkesztés
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A 10. és 11. abrakon mutatjuk be a leginkabb elutasitott markakat és a hozzajuk kapcsolodo
kiilonbségeket. A leginkabb elutasitott markakat a top-of-mind emlitések alapjan a 10. dbran
foglaltuk Ossze, amely &brara azok a markdk keriilhettek fel, amik emlitésének aranya elérte
legalabb az egyik mintaban az 1%-ot. Eredményeink alapjan a fiatalok a Gucci, az adidas és az
Apple markakat utasitjak el legnagyobb aranyban. lgaz, a sorrendet tekintve a 600 f&s mintaban
az Apple a masodik, mig az adidas a harmadik leginkabb elutasitott marka. Az 1000 f6s
mintaban ez forditott és az adidas megelézi az Applet az clutasitott markak top-of-mind
emlitései alapjan. Igazéan érdekes eredményiink, hogy a Puma, a Vans és Fila markak esetén az
1000 f6s minta valaszadoi koziil sokan elutasitok ezekkel a markakkal, mikdozben a 600 fos
mintaban ezeket szinte senki nem emlitette. Ez az eredmény a Puma esetén a leginkabb
szembetind, mivel az 1000 f6s mintaban ez a harmadik legelutasitottabb marka, mikozben a
600 f6s mintdban minddssze egyetlen ember emlitette az els6 helyen.

10. abra: A leginkabb elutasitott markak a top-of-mind emlitések alapjan (p<0,001,
n=600 és n=1000)

., Vannak olyan markak, amiket elutasitasz, amiket elvbdl nem vennél meg?”

2,8%

U R 9,0%

2,5%
APple e 2,8%

1,8%

adidas S 35%

1,0%
BMW 58 0,80%
0.8%

Xi2om! S 2,0%

0,8%

IPhone St 1.7%

0,7%

DRK s 1.8%

0,5%

Huawei sl 1,7%

Nike 0,5%

R 1,3%

0,2%

Puma S 3.4%

0,2%
1,0%

Fila Q%

R 1.9%

600 f6s minta  ® 1000 f6s minta

Vans

Forras: sajat szerkesztés

A 11. dbra az elutasitott markak Osszes emlitését mutatja. A 77. dabrdra mindkét minta
eredményei koziil az el6zéekhez hasonléan a legtobb emlitést elért 20 marka kertlt fel.
Egyértelmii, hogy az 1000 f6s minta valaszadoi altalanosan nagyobb aranyban utasitanak el
valamilyen markat, mint a 600 fos reprezentativ megkérdezés résztvevoi. Emellett szamos
tovabbi kiilonbséget is sikeriilt feltérképezniink. A reprezentativ megkérdezés soran elért
valaszadok korében a leginkdbb elutasitott marka a Gucci (3,5%), amit sorrendben az adidas
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(2,5%), a Nike (2%), a Huawei (1,5%), és az iPhone (1,5%) kovet. Ehhez képest a masik
mintaban a leginkabb elutasitott 6t marka sorrendben a Gucci (13,4%), a Puma (8,1%), az
adidas (5,3%), a Fila (4,7%), és az Apple, ami jelentds kiilonbségnek tekinthetd. Az 1000 f6s
megkérdezés eredményei kozott tovabba tobb olyan marka is talalhatd, ami elutasitottsagban
az els6 20 kozott szerepel, mikdzben a masik mintaban maximum egy vagy két f0 jelezte, hogy
elutasitja dket. Kozéjiik sorolhaté a Vans, a Reebok, a Calvin Klein, a Fila, a Skechers, a
Balenciaga, a Louis Vuitton, a Converse, és a Versace is.

11. abra: A leginkabb elutasitott markak az 6sszes emlités alapjan (p<0,001, n=600 és
n=1000)

., Vannak olyan markak, amiket elutasitasz, amiket elvbol nem vennél meg?”

3,5%

e T 13,4%

2,5%

adides 3%

. 2,0%
Nike ' 2,6%

1,5%

Huawel - i 3,6%

1,5%

IPhone - s Sl 3,0%

1,2%

Apple e 3.9%
1,2%

Xi2om! - i 3,3%

1,0%
BMW il 1.8%

0,8%

Puma I S, 1%
0,7%
DRK i 33%

Off-White ﬁ% 19%
0,3%

Vans SR 3.0%

0,3%

Reebok i 2.0%

Calvin Klein ﬂ%l 506

Fila k2?8

e 47%
0,2%
Skechers i 249

0,2%

Balenciaga  psiiem 2.1%

0,0%

Louis Vuitton _ 3.1%

0,0%

Converse _ 1,8%

0,0%

Versace - 1,4%

600 f6s minta ™ 1000 f6s minta

Forras: sajat szerkesztés
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Kutatasunkban kiilon vizsgaltuk a fiatalok egyes ¢€letstilus jellemzdit is. Ennek soran 6sszesen
nyolc kiilonbozo é€letstilussal kapcsolatos allitas esetén arra kértik Oket, hogy hatfokozatu
Likert-skalan értékeljék, hogy az allitaisok mennyire illenek rajuk. A két minta kozott tobb
helyen, a nyolc allitas koziil 6sszesen 7 esetén sikeriilt szignifikans kiilonbségeket feltarnunk
(6. tabldzat). Eredményeink alapjan mindkét mintaban leginkabb azzal értettek egyet, hogy sok
minden érdekli Oket, a barataikkal kozs programokat csinalnak, de mellette az is fontos, hogy
elérjék a céljaikat. Fontos kiilonbség azonban, hogy az 1000 f6s minta tagjainak egyetértési
aranya joval magasabb volt, mint a 600 f0s minta résztvevéi esetén tapasztalt. Emellett
altalanosan magas volt az egyetértés mértéke mindkét mintaban azokkal az allitasokkal is, hogy
,,Inkabb figyelem a koriilottem 1évé embereket, eseményeket, és amikor kell, szivesen segitek.”,
valamint, hogy ,,Tervezem az életemet, folyamatosan fejlesztem magamat, és kozben
odafigyelek a kornyezetemre, a koriilottem ¢€lokre.”. Elébbivel a 600 f0s reprezentativ minta
tagjai értettek egyet nagyobb mértékben, mig utdbbival az 1000 f6s megkérdezés valaszadoi.
Az egyetértés mértéke a ,,Kimaradok a dolgok nagy rész¢ébol, aminek nem 6riilok, de majd csak
torténik valami.”, illetve a ,,Szivesen mutatom meg magamat online is, ennek a lehetdségei ma
fantasztikusak, amit élvezek.” allitdsok esetén volt a legalacsonyabb. Az altalanosan alacsony
egyetértés mellett viszont kiilonbséget jelent, hogy a 600 f6s megkérdezés valaszadoi kozott
enyhén nagyobb mértékben vannak, akik Ugy érzik, hogy kimaradnak a dolgok jo rész¢ébdl,
aminek nem Oriilnek. A masik allitas esetén nem sikeriilt szignifikans kiilonbséget kimutatnunk.

6. tablazat: Eletstilussal kapcsolatos attitiidok (n=600 és n=1000)
.»Mennyire illenek rad a kévetkezd allitasok?”

e éllt-alén 6 - teljes
Allitasok pérték | Minta |°8Y212% 2 3 4 5 |mértékben
nem illik A
4m illik ram

Sok minden érdekel, barataimmal k6z6s 600 f&s 3,0%| 4,2%| 20,2%| 253%| 17,8% 29.5%
programokat csinalunk, emellett az is fontos, | <0,001

hogy teljesitsek, hogy elérjem a céljaimat. 1000 6s 13%| 2,7%| 82%| 16,3%| 22,7% 48,8%

Inkabb figyelem a kdriilottem 1évo 600 fs 30%| 55%| 19,7%| 27,7%| 195%|  245%
embereket, eseményeket, és amikor kell, <0,001

szivesen segitek. 1000 f6s 79%| 8,0%| 17,6%| 23,2%| 20,3% 23,0%

Tervezem az életemet, folyamatosan 600 b5 2.8%| 57%| 21,7%| 249%| 21,7%|  232%
fejlesztem magamat, és kozben odafigyelek a | <0,001

kornyezetemre, a koriilottem élokre. 1000 f6s 1,6%| 4,9%| 11,6%| 23,6%| 24,9% 33,4%

Szeretnék pénzt, sikert, csak ne kellene ezért <0.001 600 f6s 6,8%| 10,8%| 22,5%| 19,3%]| 18,3% 22,3%

akkora aldozatot hozni. ' 1000 f6s 18,3%| 16,5%| 18,3%| 19,2%| 10,3% 17,4%

Nem akarok kittinni, de nem is maradok ki <0.001 600 f6s 6,2%| 6,0%| 22,3%| 28,3%]| 16,0% 21,2%

semmibdl. ' 1000 f6s 8,2%| 9,3%| 16,0%| 23,5%| 19,4% 23,6%

. . L 600 f6s 75%| 7,5%| 22,3%| 28,3%| 13,2% 21,2%

Nem élek nagy Eletet, de nekem igy j6. <0001 17000 fos | 114%)| 14,1%| 204%] 22,9%] 13.6%| _ 17.6%

Kimaradok a dolgok nagy részébdl, aminek <0.001 600 fos 16,9%| 15,7%| 25,4%]| 19,9%| 10,7% 11,5%

nem Oriilok, de majd csak torténik valami. ' 1000 f6s 30,7%| 23,1%| 19,2%| 13,6%| 7,1% 6,3%

Szivesen mutatom meg magamat online is, 600 £5s 16,5%| 16,3%| 23,3%| 20,8%| 12,1% 11,0%
ennek a lehet6ségei ma fantasztikusak, amit 0,119

&lvezek. 1000 f6s 14,8%| 15,7%| 21,8%| 20,5%| 11,0% 16,2%

Forras: sajat szerkesztés
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2. Offline szabadidos kézossegek

Ebben a szekcidban azt mutatjuk be a két minta kozotti kiilonbségekre fokuszalva, hogy milyen
eredményeket kaptunk az offline kdzosségekkel kapcsolatos vizsgalatunk soran. A 12. abran
lathatd, hogy az 1000 f6s nem reprezentativ megkérdezés valaszadoi kozott 80,7%-ban vannak
olyanok, akik szamara vannak olyan offline szabadidds kozosségek, ahol szivesen toltik az
idejiiket. Ez az arany a 600 fOs reprezentativ minta esetén joval alacsonyabb, 57,5%.

12. abra: Offline kozosség megléte, ahol szivesen toltik idejiiket a fiatalok (p<0,001)
,, Vannak-e olyan offline szabadidés kozosségek, ahol szivesen toltéd az idddet, aminek tagjaival
szivesen talalkozol?”

offline kozosség tagja (n=600) [ 57,5%
offline kozosség tagja (n=1000) I  80.7%

Forras: sajat szerkesztés

Kutatasunkban kiilon vizsgaltuk a fiatalok offline kézosségekkel kapcsolatos beallitodasat.
Ehhez arra kértiik 6ket, hogy kiilonboz6 attitiidallitasok esetén értékeljék egy hatfokozath
Likert-skalan, hogy az adott allitas mennyire illik rajuk. Az attitiidallitasok minden esetben arra
az offline kozosségre vonatkoztak, amit a valaszado sajat maga szdmara a leginkabb fontosnak
tart. Minden allitas esetén kiilon vizsgaltuk, hogy kimutathatok-e szignifikans kiilonbségek
adatbazisaink kozott. A vizsgalt huszonharom esetbdl dsszesen tizendt esetben sikertilt ilyen
kiilonbséget azonositanunk. Ebbdl arra kovetkeztethetiink, hogy a két minta valaszadoi nem
csak az offline szabadidds kozosségek tagsdganak ardnydban, hanem azok mindségében is
kiilonboznek. Ezzel kapcsolatos eredményeinket a konnyebb értelmezhetdség kedvéért
szétbontva, a 7. és 8. tablazatokban foglaltuk Ossze.
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7. tablazat: Attitiidallitasok a legfontosabbnak vélt offline kozosséggel kapcsolatban
(n=205 és n=807; akinek van leginkabb kedvelt offline kozossége) 1/2
., Most gondolj az el6zd kérdésben szamodra legfontosabbnak leirt kézosségre! A kévetkezo

tablazatban van néhany dllitas, gondold végig, mennyire illik rad a valasztott kozésséggel

kapcsolatban!”
e éjit_ala'm 6 - teljes
Allitasok p érték| Minta [SBY2aam 3 | 4 | 5 |mértékben
nem illik illik rim
ram
A esoport tagidnak érzem macam. | <0.001 600 f6s 1,0%| 1,9%| 12,1%]|18,9%|18,4% 47,6%
port g gam =0 (1000 fos 0,6%| 12%| 4.2%|12,6%|21,4%|  59.9%
600 s 2,0%| 5,9%| 7,8%|19,0%]|24,9% 40,5%
Szi fogadunk 1j tagokat. 0,547 ’ ' ' ’ ’ ’
Fivesen Togadtint w fagoka 1000 fos 1,7%| 51%| 12,4%|19,7%[21,8%|  39.3%
. 600 f6s 2,4%| 6,3%)| 13,2%|19,5%|16,1% 42,4%
Sok embert ismerek rtban. |<0,001 : : o it o :

O Smbert Ismerexc & csoportban 1000 s 0,9%| 2.4%| 6,6%]|14,3%|16,1%|  59,9%
Ha a csoportrol beszelek ) 3,4%| 4,4%]| 14,6%)|18,0%|20,0%|  39,5%
masoknak, akkor alapvetden azt 0.002 600 f6s

d ,h ([T Zt, !

o (g/ v e R 1000 fie 2.9%| 1,7%| 7,6%|154%|21,8%|  50,7%
Hianyérzetem lenne, ha abba kéne ) 2,4%)| 7,3%| 16,1%|15,1%|20,5%|  38,5%
hagyni a csoporttal valo talalkozast <0001 600 fos

¢s az azzal kapesolatos | 35%| 3,0%| 7,8%)|14,0%|18,0%|  53,8%
tevékenységeket. 1000 f6s R 01 S R L
Ebben a csoportban otthon érzem <0001 600 f6s 0,5%| 4,9%| 9,2%]|26,7%|21,8% 36,9%
magam. ' 1000 fos 0,2%| 1,1%| 6,6%]|17,2%|24,8% 50,1%
Ebben a csoportban segitjiik <0.001 600 f6s 1,9%| 2,9%| 12,6%|21,7%]|27,1% 33,8%
egymast. ' 1000 f6s 0,4%| 1,4%| 5,7%]|15,2%|24,0% 53,3%
A csoport fontos része az 0.098 600 fos 1,0%| 6,3%| 14,1%|19,4%|24,3% 35,0%
életemnek. ’ 1000 f8s 1,1%| 3,0%]| 11,5%|18,8%|21,9% 43,6%
Gyakran részt veszek a csoport 0.054 600 fos 2,9%| 7,8%]| 14,6%|19,9%)|19,9% 35,0%
rendezvényein. ' 1000 f6s 2,9%)| 3,5%] 11,0%)]19,0%|22,9% 40,8%
A csoport kemény magjahoz 0.003 600 fos 5,9%| 9,8%] 18,1%)]19,1%|13,2% 33,8%
tartozom. ' 1000 f6s 3,2%| 5,2%| 13,0%]|20,1%|21,2% 37,3%
Ha valaki pozitivan besz¢l a 600 s 1,5%| 8,3%]| 12,1%)|26,2%]| 23,3% 28 6%
csoportrol, azt személyes 0,105

dicséretnek is érzem. 1000 f6s 5,1%]| 5,0%]| 11,6%|23,9%] 22,6% 31,8%
Ez a csoport olyan ligyet is szolgal, 0.028 600 f6s 11,7%| 11,7%| 19,4%|18,0%|15,0% 24,3%
ami jobba teszi a vilagot. ' 1000 f8s 16,5%| 16,1%| 20,1%|19,6%|11,6% 16,1%

Forrds: sajat szerkesztés
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8. tablazat: Attitiidallitasok a legfontosabbnak vélt offline kozosséggel kapcsolatban
(n=205 és n=807; akinek van leginkabb kedvelt offline kozossége) 2/2
,,»Most gondolj az el6zd kérdésben szamodra legfontosabbnak leirt kézosségre! A kévetkezo
tablazatban van néhany dllitds, gondold végig, mennyire illik rad a valasztott kozdsséggel

kapcsolatban!”
Allitasok p érték| Minta [SBY2am 3 | 4 | 5 |mértékben
nem illik crer
; illik ram
ram
Sok id6t toltok a csoporttal, annak 0.001 600 s 1,0%| 3,9%]| 19,0%|34,1%]16,6% 25,4%
tevékenységeivel. ' 1000 f8s 1,2%| 4,5%| 14,5%]|22,2%|24,9% 32,7%
Ennek a csoportnak jol miikodo 0.494 600 f0s 15,5%)| 11,2%]| 13,6%]|20,9%|14,1% 24,8%
online valtozata is van. ' 1000 f6s 18,0%| 12,6%)| 14,1%)]19,0%|17,0% 19,3%
A csoport mis tagjai is ugyanazon 600 s 6,3%| 8,3%| 22,0%|26,8%|18,0%|  185%
célokat tlizték ki az életiikben, 0,043
mint én. 1000 6s 9,5%| 13,0%| 23,9%|25,2%| 16,7% 11,6%
Ezt a csoportot sz¢les kdrben 0158 600 fos 8,8%| 9,3%| 24,9%|23,4%)|16,1% 17,6%
elismerik. ' 1000 f6s 12,6%| 14,3%| 21,2%|23,0%|12,4% 16,5%
A csoportrol alkotott képem 600 fos 6,8%| 7,3%| 23,9%)|27,3%)|17,6% 17,1%
megegyezik azzal, amit magamrol | 0,711
0 ) 0 ) 0 ) 0 ’ 0 ; 0 P 0
gondolok. 1000 5s 5,8%| 6,3%)| 22,4%|29,7%|21,3% 14,4%
Erdekel, hogy mit gondolnak 0023 600 f6s 15,1%| 11,2%| 17,6%|24,4%)|16,6% 15,1%
masok a csoportrol. ' 1000 f6s 25,3%| 12,6%| 18,3%|18,5%]13,0% 12,3%
Ha a csoport vagy annak egy tagja 600 55 12,2%| 8,3%| 22,4%|22,4%(20,5%|  14,1%
a médiaban negativan jelenik meg, | 0,017
azt kellemetlennek érzem. 1000 f6s 20,0%| 13,1%) 20,9%| 19,5%] 14,4% 12,1%
Eletem hasonlit a csoport tagjainak 0272 600 fos 10,7%| 8,3%| 21,4%)|28,2%|17,5% 14,1%
életéhez. ' 1000 f6s 5,9%| 7,3%| 22,7%|29,5%|20,2% 14,4%
A csoportban fontos a hasonlo 0.001 600 fos 20,0%)| 13,7%| 16,6%)]21,0%|16,1% 12,7%
megjelenés. ’ 1000 f6s 29,7%| 17,5%| 20,8%|15,9%| 8,8% 7,3%
J6, hogy van ez a csoport, de én <0.001 600 f6s 28,8%| 20,0%| 19,0%|12,7%]|10,7% 8,8%
inkabb csak nézem, mi tOrténik ott. ' 1000 f6s 48,0%| 23,2%| 12,1%| 7,3%| 4,7% 4,7%
A csoportban van olyan fontos 600 o5 41,0%| 14,6%| 11,7%|15,6%)| 9,8% 7,3%
marka, ami 6sszekot benniinket, de | 0,005
én nem tudom megvenni. 1000 f6s 94,5%) 12,5%| 10,5%| 8,9%| 6,1% 7,4%

Forras: sajat szerkesztés

Vizsgalatunkban kiilon kitértiink arra is, hogy az egyes offline szabadidds kozosségekhez
kapcsolddnak-e személyek/véleményvezetdk, illetve kiillonféle markak, amik jol kifejezik
ezeknek a csoportoknak a lényegét. Azok korében, akiknek van leginkabb kedvelt offline
szabadidés kozossége, sikerlilt szignifikans kiilonbséget kimutatnunk a két minta kozott a
személyek/véleményvezetok esetén, de ugyanez nem sikeriilt a markakhoz kapcsoléddan (13.
abra). Az 1000 f6s mintaban 36,3%-ban tartozott valamilyen véleményvezetd a
legfontosabbnak itélt offline kozosségekhez, mig a 600 {8s reprezentativ mintdban ez az arany
csak 22% volt. Nyilt kérdés keretében rakérdeztiink arra is, hogy ki ez a személy, illetve melyik
markarol van szo. Ezekre a kérdésekre nem kotelezd jellegiik miatt azonban nem érkezett
megfeleld6 mennyiségli valasz ahhoz, hogy az eredmények kozti kiillonbségeket statisztikai
modszertannal is vizsgalhassuk. Kiilon vizsgaltuk az egyes offline kézosségekhez kothetd
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markékhoz kapcsolddo attitiidot is, ami esetén szintén nem tudtuk a statisztikai értelemben vett
kiilonbségeket megallapitani a 600 fos reprezentativ megkérdezésben tapasztalhatd alacsony
elemszamok miatt. Ezen alacsony elemszadmot elért kérdéskorok leird statisztikai, tdjékoztatd
jellegli eredményei az alaptanulmanyokban talalhatok.

13. abra: Személyek és markak megléte, akik és amik jol kifejezik az offline
kozosségek lényegét (n=205 és n=807; akinek van leginkabb kedvelt offline kozossége)
., Tartozik-e ehhez, a korabbi kérdésben emlitett offline koézosséghez olyan személy/véleményvezetd, aki
kifejezi a csoport lényegét? - Tartozik-e ehhez, a korabbi kérdésben emlitett offline kozdsséghez olyan
marka, ami kifejezi a csoport lényegét?”

Tartozik a kozosséghez marka, ami kifejezi a 15,5%
csoport ey, (0059 | 205%
Tartozik a kdzdsséghez 22,0%

személy/véleményvezetd, aki kifejezi a 0
csoport lényegét, (p<0,001) N 36.3%
600 foés minta ™ 1000 f6s minta

Forras: sajat szerkesztés
3. Online szabadidés kozosségek

Az offline kozosségekhez hasonldan vizsgaltuk a fiatalok online szabadidds kozosségeit is.
Ebben a szekcidban az ehhez kapcsolodd eredményeinket mutatjuk be a két minta
kiilonbségeire koncentralva. A 600 {0s reprezentativ megkérdezésiink valaszaddinak fele (51%)
jelezte, hogy van olyan online kdzosség, ahol szivesen tolti az idejét (14. dbra). Az 1000 {6s
nem reprezentativ megkérdezés esetén ez az érték magasabb, 60,1%, ami egyben szignifikans
kiilonbséget is jelent.

14. abra: Online kozosség megléte, ahol szivesen toltik idejiiket a fiatalok (p<0,001)
,, Van-e olyan szabadidds kézosség, aminek tagjaival online szivesen téltéd az idodet?”

online kozosség tagja (n=600) N 51,0%
online kdzdsség tagja (n=1000) [ 60,1%

Forras: sajat szerkesztés

Az online szabadidds kozosségekkel szembeni attitlidok vizsgalatanak érdekében ismételten
arra kértlik valaszadoinkat, hogy kiilonbozo6 allitasok esetén értékeljék egy hatfokozata Likert-
skalan, hogy az adott allitdis mennyire illik rajuk. Ezek az allitasok megegyeztek az offline
kozosségek esetén hasznaltakkal, azzal a kiilonbséggel, hogy arra az online kozosségre
vonatkoztak, akit a valaszad6 sajat maga szamara a leginkabb fontosnak tart. Minden allitas
esetén kiilon vizsgaltuk, hogy kimutathatok-e szignifikans kiilonbségek mintdink kozott. A
vizsgalt huszonharom esetb6l Osszesen csak nyolc esetben sikeriilt ilyen kiilonbséget
azonositanunk. Tehat megallapithato, hogy az offline kozdsségekhez képest (ahol a
szignifikansan kiilonbozd allitdsok szama tizenét volt), az online kozdsségek esetén a hozzajuk
kapcsolodo attitlid kevésbé tér el a két adatbazis kozott. Ez feltételezhetéen az online
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kozosségek eltérd jellegébdl kovetkezik. Ezzel kapcsolatos eredményeinket a konnyebb
értelmezhetdség kedvéért szétbontva, a 9. és 10. tablazatokban foglaltuk 6ssze.

9. tablazat: Attitiidallitasok a legfontosabbnak vélt online kézosséggel kapcsolatban
(n=212 és n=601; akinek van leginkabb kedvelt online kozossége) 1/2
., Most gondolj az el6zd kérdésben szamodra legfontosabbnak leirt kézosségre! A kévetkezo
tablazatban van néhany allitas, gondold végig, mennyire illik rad a valasztott kozosséggel
kapcsolatban!”

1- .
egyaltalan 6 - teljes
Allitasok p érték | Minta |°8Y*124 5 3 4 5  |mértékben
nem illik crer. Lk
im illik ram
, . 600 f8s 3,3%| 4,7%| 9,9%| 16,0%| 20,2% 46,0%
Szivesen fogadunk 4j tagokat. 0480 1000 fos 52%| 50%| 13,8%)| 16,8%| 175%|  41,8%
Ebben a csoportban segitjiik 0.368 600 f6s 2,4%| 4,2%| 14,6%| 21,2%| 22,2% 35,4%
egymast. ’ 1000 f8s 2,3%| 3,7%| 9,8%| 18,8%| 25,5% 39,9%
A esoport tagidnak érzem maeam 0070 600 f8s 3,3%| 5,6%| 12,7%]| 19,2%| 22,1% 37,1%
porttagy . = 11000 fos 33%| 2,7%| 10,1%| 16,1%| 20,0%|  47,8%
Ebben a csoportban otthon érzem 0.052 600 f0s 2,3%| 6,1%| 16,0%| 23,5%| 20,2% 31,9%
magam. ’ 1000 f8s 2,2%| 2,7%| 13,1%]| 19,0%| 23,5% 39,6%
Hianyérzetem lenne, ha abba kéne 600 55 6,6%| 9,4%| 20,7%)| 18,8%| 14,1% 30,5%
hagyni a csoporttal valé talalkozast | 0,003
és az azzal kapcsolatos 1000 f6s 6,3%| 52%| 12,1%| 18,0%| 19,1% 39,3%
Ha a csoportrél beszélek masoknak, 600 s 9,9%| 113%| 17.8%| 17,4%| 16,0% 27.7%
akkor alapveten azt mondom, hogy | <0,001
"mi" és nem azt, hogy "6k". 1000 f&s 9,0%| 3,5%| 15,8%]| 17,3%| 17,0% 37,.4%
. 600 fos 9,4%| 14,6%| 13,6%| 22,5%| 12,2% 27,7%
k embert ismerek n. <0,001 : : ! - : :
Sok embert ismerek a csoportba 0.001 14500 fos 73%| 7,7%| 14,0%| 15,8%| 150%|  40,3%
A csoport fontos része az 0011 600 f6s 5,2%| 10,4%| 22,6%| 22,6%| 14,2% 25,0%
életemnek. ' 1000 f8s 5,0%| 5,7%| 15,6%| 22,5%| 21,0% 30,3%
Ezt a csoportot széles korben 0.091 600 fos 9,4%| 16,5%| 18,9%| 17,5%| 13,2% 24,5%
elismerik. ' 1000 f8s 14,1%| 13,1%| 19,6%)| 22,5%| 12,8% 17,8%
A csoportban fontos a hasonld 0627 600 f6s 5,7%| 10,4%| 14,6%| 25,9%| 19,3% 24,1%
gondolkodas. ' 1000 f8s 6,5%| 6,7%| 16,3%| 27,3%| 20,0% 23,3%
A csoport kemény magjahoz 0.400 600 f6s 13,7%]| 10,8%| 20,3%| 18,4%| 13,7% 23,1%
tartozom. ' 1000 f8s 10,6%| 10,0%| 16,5%| 18,1%| 15,6% 29,1%
Ha valaki pozitivan beszél a 600 65 8,0%)| 94%| 19,2%| 26,3%| 164%|  20,7%
csoportrol, azt személyes 0,724
dicséretnek is érzem. 1000 f6s 9,8%| 7,7%| 18,5%| 22,6%| 18,6% 22,8%

Forras: sajat szerkesztés
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10. tablazat: Attitiidallitasok a legfontosabbnak vélt online kozosséggel
kapcsolatban (n=212 és n=601; akinek van leginkabb kedvelt online kozossége) 2/2
,,»Most gondolj az el6zd kérdésben szamodra legfontosabbnak leirt kézosségre! A kévetkezo
tablazatban van néhany dllitas, gondold végig, mennyire illik rad a valasztott kozésséggel

kapcsolatban!”

1- .
egyaltaln 6 - teljes
Allitasok p érték | Minta |SY21am o 3 4 5  |mértékben
nem illik e
im illik ram

Sok idét t61tok a csoporttal, annak 0.056 600 fos 2,4%| 11,3%| 18,4%| 25,0%| 22,2% 20,8%
tevékenységeivel. ’ 1000 f6s 3,8%| 6,5%| 16,1%| 24,3%| 20,0% 29,3%
Gyakran részt veszek a csoport 0274 600 f6s 12,3%| 13,7%| 15,1%| 20,8%| 17,0% 21,2%
rendezvényein. ’ 1000 f6s 9,7%| 10,1%| 14,0%| 20,0%| 17,5% 28,8%
Ennek a csoportnak jol miikodd <0.001 600 f6s 28,3%| 15,6%]| 12,7%| 14,2%| 11,3% 17,9%
offline valtozata is van. ' 1000 f6s 17,0%| 11,6%| 16,1%| 11,5%| 14,1% 29,6%
Erdekel, hogy mit gondolnak masok 0028 600 f6s 17,1%| 17,1%| 15,6%| 20,4%| 10,9% 19,0%
a csoportrol. ’ 1000 f6s 27,8%| 13,1%| 16,3%| 17,0%| 11,8% 14,0%
Ez a csoport olyan iigyet is szolgal, 0.788 600 {8s 18,4%| 16,0%| 21,2%| 16,5%]| 11,3% 16,5%
ami jobba teszi a vilagot. ’ 1000 f6s 22,6%| 155%| 19,8%| 17,8%| 9,8% 14,5%
J6, hogy van ez a csoport, de én <0.001 600 fos 16,0%| 14,1%| 16,4%| 22,1%| 13,6% 17,8%
inkabb csak nézem, mi torténik ott. ’ 1000 f6s 33,6%| 16,1%| 15,5%| 14,0%| 9,7% 11,1%
Ha a csoport vagy annak egy tagja a 600 fs 16,9%)| 12,2%| 21,6%| 22,5%| 108%|  16,0%
médiaban negativan jelenik meg, azt | 0,032
kellemetlennek érzem. 1000 f6s 23,8%]| 156%| 19,6%| 156%) 13,5% 11,8%
A csoportban van olyan fontos 600 fos 330%| 113%| 15,1%| 165%| 90%|  151%
marka, ami 0sszekot benniinket, de 0,071
én nem tudom megvenni. 1000 f&s 42,9%| 11,1%| 13,5%| 10,1%| 9,5% 12,8%
A csoport mas tagjai is ugyanazon 600 fis 13,6%| 18,8%)| 20,2%| 230%| 11,3%|  13,1%
célokat tiizték ki az életiikben, mint | 0,451
én. 1000 fés 15,5%| 14,6%| 22,6%| 19,1%| 14,1% 14,0%
Eletem hasonlit a csoport tagjainak 0193 600 f6s 12,2%| 10,3%| 23,9%]| 29,1%| 12,2% 12,2%
életéhez. ’ 1000 f6s 9,8%| 14,6%| 19,6%| 25,5%| 16,3% 14,1%
A csoportrol alkotott képem 600 fis 11,3%| 10,4%)| 255%| 259%| 151%|  11,8%
megegyezik azzal, amit magamrol 0,772
gondolok. 1000 fés 11,0%| 11,8%| 23,3%| 23,3%| 15,1% 15,5%

Forras: sajat szerkesztés

Az online szabadidds kozosségekhez kapcsolodoan szintén kivancsiak voltunk arra, hogy az
egyes csoportokhoz kapcsolodnak-e személyek/véleményvezetdk, illetve kiilonféle markak,
amik jol kifejezik ezeknek a kozdsségeknek a lényegét. Eredményeink nagyon hasonlok az
offline k6z0sségek soran tapasztaltakhoz, mivel sikeriilt szignifikans kiilonbséget kimutatnunk
a két minta kozott a személyek/véleményvezetdk esetén, de ugyanez nem sikeriilt a markakhoz
kapcsolodoan (/5. dbra). Az 1000 f6s mintaban 27,8%-ban tartozott valamilyen
véleményvezetd a legfontosabbnak itélt online kozdsségekhez, mig a 600 fOs reprezentativ
mintaban ez az arany csak 15,6% volt, azok korében vizsgalva, akiknek van leginkabb kedvelt
online szabadid6s kozossége. Azt, hogy pontosan kik ezek a személyek, melyek ezek a markak,
illetve milyen attitidok kapcsolédnak hozzajuk, ismételten nem tudtuk Osszehasonlitani a két
mintan, a nyilt kérdésekre érkezett alacsony elemszamu valasz miatt. Ezen alacsony
elemszamot elért kérdéskorok leird statisztikai, tdjékoztatd jellegli eredményei, igy csak az
alaptanulményokban talalhatok.
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15. abra: Személyek és markak megléte, akik és amik jol kifejezik az offline
kozosségek lényegét (n=212 és n=601; akinek van leginkabb kedvelt offline kozossége)
,, Tartozik-e ehhez, a korabbi kérdésben emlitett online kozosséghez olyan személy/véleményvezetd, aki
kifejezi a csoport lényegét? - Tartozik-e ehhez, a kordabbi kérdésben emlitett online kozdsséghez olyan
marka, ami kifejezi a csoport lényegét?”

Tartozik a kozosséghez marka, ami kifejezi a 19,3%
csoport lényegét, (p=0,486) _ 19,8%
Tartozik a kozosséghez 15,6%

személy/véleményvezetd, aki kifejezi a
csoportlenyeget, (-0001) | 27w

600 f6s minta ™ 1000 f6s minta

Forras: sajat szerkesztés
3. Osszegzés

Az online megkérdezések két mintajat Osszehasonlitd tanulmanyunkban markans
kiilonbségeket mutathattunk ki a valaszadok véleménye kozott. Az eltérések gyokere a két
minta Osszetételének kiillonbségében keresendd. A reprezentativ minta alanyai elvileg az
orszagos atlag jellemzoit képezik le, mig a kozosségi médian keresztiil elért valaszaddink egy-
egy szcénahoz szorosabban-lazdbban kotédo kozosség tagjai.

Néhany megallapitast megfogalmazunk, amik tovabbi vizsgélatokat igényelnek.
megallapitasainkat a komplex kutatds kvalitativ eredményeivel is 0Osszevetjik, igy
meglatasainkhoz megbizhatobb alapokat biztosithatunk.

- Vizsgalatunk alapjan a fiatalok szdmara fontosabb az offline kozdsségekhez valo
tartozas, mint az online megoldés, hiszen a részvételi szamok ezt bizonyitjak. Ez
nagyjabol szembe megy a fiatalokrol valod gondolatoknak.

- A kozosségi médian elért csoport majdnem minden vizsgélt kérdésben pozitivabban
nyilatkozott meg, mint azt tették a korosztalyra jellemz6 reprezentativ minta tagjai. Ez
alahuzza annak a megallapitasnak az érvényességét, ami a fiatalok diverz csoportjaira
hivja fel a figyelmet, és ami a fiatalokra vonatkozé sztereotip véleményeket — foképp a
tulzdéan optimistakat — megkérddjelezi.

- A két véleményt ado kor egységesnek mutatkozik abban, hogy a markékkal
kapcsolatosan meglehetésen tartozkodok, véleményeik hasonlatosak a reklammal
kapcsolatos megnyilvanulasokhoz, vagyis a véleményiik és a magatartadsuk nincs
feltétleniil 6sszhangban. Erzékelhetden alakultak ki markataborok foképp a kozosségi
médian keresztiil elért valaszadoknal, ha valaki egy marka mellett letette a voksat, egy
masikat ignoralt. Feltlind, hogy az elutasitott markak kozott mindkét mintdban
megjelennek a luxusmarkak, aminek értelmezése lehet a valodi elutasitas, de a vagy
kielégitési valoszeriitlensége miatti megnyilvanulds is.

- Visszafogottan neveztek meg véleményvezetdt a megkérdezettek, de olyan markakat is,
amelyek az adott koz0sség szadmara fontosak és/vagy jelképesek. Sokan iit6tték el viccel
a valaszadast. Ezek 1s azt huzzak al4, hogy a korosztaly nem véllalja azt, hogy mintat
kovet, amit kissé kellemetlen bevallani.

- FErdekesnek tiinik, hogy a felséfoku tanulmanyok tekintetében nem kiilonbozik a
legtobb allitas értékelése a két minta esetében. A valaszokbdl az tlinik ki, hogy a
diplomaszerzés, a fels6fokt végzettség elérése nem tulzottan lelkesiti a korosztalyt.
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Feltind, hogy az internetezéssel és kozosségi médiaval naponta atlagosan toltétt id6
tekintetében nincs kiillonbség a két minta valaszadéi kozott, ezek nagyon
Osszecsengoek.

A munka és fogyasztas témakorben megfogalmazott allitasokkal a valaszadok értékeit
szerettiik volna érzékelni. A reprezentativ minta tagjai hatdrozottan anyagias
szemléletiiek, a kozosségi médian keresztiil elért valaszadok a kozosségi célokat sokkal
inkabb preferaltak.
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