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1. Célkitiizések, kutatasi kérdések, modszertan

Jelen tanulméanyban bemutatott kérddives megkérdezés egy komplex kutatas része. A komplex
kutatassal cél, hogy a fiatalok, alapvetden a 16-24 évesek korében vizsgaljuk a szabadidds
kozosségekhez valo tartozas szintereit, a markdkhoz valé viszonyukat. Vizsgalt témakorok:

- Online ¢és offline kozosségek kedveltsége a célcsoport esetében

- Online és offline kozosségekhez valo kapcsolat fontossaga, szorossaga

- A kozosségekben elfoglalt hely

- A kozosségekben kiemelkedd markak miikddése, elvarasok

- A tudomanyteriiletek iranti érdeklddés

- Az ¢letstiluscsoportokhoz val6 tartozas (korabbi kutatasi eredmények alapjan)

- A reprezentativ ¢és a nagymintds spontdn minta valaszainak elemzése,
Osszehasonlitdsa

Kutatasi modszerek

1.

nagymintds online megkérdezés
- 13-24 évesek megkérdezése egy kb. 15 perces online kérdéivvel
- a megkérdezettek szcénakon, kozosségeken keresztiil torténd elérése
- a reprezentativitds nem garantalhato
- mintaelemszam: 1000 {6
600 f6s fiatal minta online megkérdezése
- 16-24 éves reprezentativ minta lekérdezése egy 15 perces online kérdéivvel
- a reprezentativitast az alabbi valtozok mentén biztositjuk: kor, nem, lakohely régidja,
lakohely telepiiléstipusa
- mintaelemszam: 600 f6
fokuszcsoportos vitdk szervezése — osszesen 6 db
- 16-24 éves fiatalok megkérdezése online fokuszcsoportok segitségével Budapesten és
vidéki nagyvarosokban
- a csoportokban 3-4 {6 16-19 évesek és 3-4 £f6 20-24 évesek lesznek
- harom csoport online k6zosségekben kifejezetten aktiv
- harom csoport inkabb a személyes taldlkozasok kedveloi

A terepmunka minden esetben 2022 marcius-aprilisaban zajlott.

Jelen tanulméanyban az 1000 {8s nagymintas online megkérdezés eredményeit mutatjuk be. A
mintaba a 16 év alattiak kizarélag abban az esetben kertilhettek be és tolthették ki a kérdoivet,
ha ehhez valamely sziildjiik az engedélyével hozzajarult.



2. Kutatasi eredmények — az online kutatas eredményei

Az alabbi fejezetben a kutatds fobb eredményeit mutatjuk be. Eldszor leird statisztikak
segitségével a megkérdezés valaszainak gyakorisagi elemzésére tériink ki, majd demografiai
hattérelemzéseket végezve feltdrjuk az egyes demografiai csoportok valaszaiban rejlo
szignifikans kiilonbségeket. A demografiai hattérelemzést csak azon valtozok esetén végezziik
el, ahol relevans lehet a vizsgalat. Az 1. tablazat a megkérdezetti kor fébb demografiai

jellemzo6it mutatja be.

1. tablazat: A megkérdezetti kor f6bb demografiai jellemzdi (n=1000)

Nem Legmagasabb befejezett iskolai végzettség
F§  |% (n=1000) F§  |% (n=1000)
férfi 786 78,6% kevesebb, mint 8 altalanos 63 6,3%
nd 206 20,6% 8 altalanos 434 43,4%
nem kivanom megadni 8 0,8% szakmunkasképz6 76 7,6%
0dsszesen 1000 100,0% érettségi/szakkozépiskola 368 36,8%
fels6foku szakképzés 39 3,9%
Lakohely telepiiléstipusa féiskola/egyetem 20 2,0%
F6 % (n=1000) Osszesen 1000 100,0%
févaros 184 18,4%
megyei jogll varos, megyeszékhely 177 17,7% Eletkor
egyéb viros 313 31,3% F6  |% (n=1000)
kozség, falu 288 28,8% 16 év alatti 182 18,2%
kiilfoldon élek 38 3,8% 16-19 éves 502 50,2%
0dsszesen 1000 100,0% 20-24 éves 316 31,6%
0sszesen 1000 100,0%
Gazdasagi aktivitas (tobbvalaszos kérdés)
F6 |% (n=1000)
tanulé / hallgato 778 77,8%
foglalkoztatott / dolgozo 200 20,0%
munka mellett, munkanélkiiliként vagy inaktivként tanulo 30 3,0%
munkanélkiili (jaradékos, jaradék nélkiili, kozfoglalkoztatott) 18 1,8%
inaktiv (GYES, GYED stb.) 10 1,0%
vallalkozo 34 3,4%
0sszesen 1070 107,0%
Jovedelmi szint
F6 |% (n=1000)
Nagyon jol megéliink beldle és félre is tudunk tenni 313 31,3%
Megéliink beldle, de keveset tudunk félre tenni 426 42 6%
Eppen elegendd, hogy megéljiink belSle, de félretenni mar nem tudunk 150 15,0%
Néha arra se nagyon elég, hogy megéljiink beldle 30 3,0%
Rendszeresen napi megélhetési gondjaink vannak 7 0,7%
Nem tudom / Nem valaszolok 74 7,4%
Osszesen 1000 100,0%

Forras: sajat szerkesztés




2.1. Gyakorisagi elemzések eredményei
Az eredményeket ebben az esetben harom fobb részben mutatjuk be:
1. médiafogyasztas, életvitel és életstilus,

2. offline szabadidos kozosségek és a hozzajuk kapcsolodo markak,
3. online szabadidds kozosségek és a hozzajuk kapcsolodo markadk

1. Médiafogyasztas, életvitel és életstilus

A vélaszadok héztartdsdban legmagasabb aranyban okostelefont lehet megtaldlni a vizsgalt
elektronikai eszkdzok koziil, melyet a laptop, a televizio, az asztali szamitogép és az okostévé
kovet. Fontos kiemelni, hogy az okostelefon szinte majdnem mindegyikiik haztartasaban
megtalalhatd (97,8%), mig laptoppal haromnegyediik haztartasa rendelkezik (75,2%).
Legalacsonyabb aranyban VR szemiiveggel és e-book olvasoval rendelkeznek a haztartasok,

ahol a fiatalok laknak (1. dbra).

1. abra: Elektronikai cikkek elérhetosége a haztartason beliil (n=1000)
,, Az alabbi eszkozok koziil melyekkel rendelkezik a haztartasod? ”

okostelefon [ 97,8%
laptop [ 75,2%
televizio [ 68,6%
okostéve [ 64,5%
asztali szamitogép (PC) [ 55.8%
jatékkonzol (pl. Xbox, PlayStation) [N 52,8%
okosora _ 42,5%
tablet [ 41,7%
radi6 [ 35,6%
mobiltelefon (nem okos) N 17,3%
e-book olvaso - 10,2%

VR szemiiveg . 6,9%

Forras: sajat szerkesztés



Kutatasunkban kiilon kitértiink a kiilonféle okos megoldasok hasznalatanak vizsgalatara is. A
2. dabran lathato, hogy felhdalapti megoldasokat kozel a valaszadok kétharmada (67,6%)
hasznal, okosotthon megoldasokat 27,5%-uk, mig MI asszisztenst 15,7%-uk.

2. abra: Okos megoldasok/szolgaltatasok alkalmazasanak aranya (n=1000)
., Haszndlod-e valamilyen rendszerességgel a kovetkezo szolgaltatasokat?

felhdalapt megoldasok 67,6%

okosotthon megoldasok 27,5%

MI asszisztens 15,7%

Forras: sajat szerkesztés

A témakort vizsgalva a valaszadokat megkérdeztilk, hogy mennyi id6t toltenek naponta
internetezéssel. A kérdést ugy fogalmaztuk meg, hogy a valaszadok azt is értsék ez alatt, ha
olyan tevékenységet végeznek, amihez internetelérés sziikséges. A 3. abra alapjan legmagasabb
aranyban 5-6 ora kozotti idot toltenek atlagosan internetezéssel (18,4%). Emellett kiugré azok
aranya is, akik ennél jocskan tobbet, napi 10 ora feletti id6t toltenek internetezéssel (15,9%).

3. abra: Internetezéssel toltott id6 naponta atlagosan (n=998)
., Mennyi iddt toltesz egy dtlagos napon internetezéssel?”

0-16ra | 0,4%
1-26ra [ 2,1%
2-36ra [N 6,1%
3-4ora Y 11,1%
4-50ora I 13,4%
5-6 ora I 184%
6-7 ora [ 13.3%
7-8 6ra [N 5,4%
8-9 ora [ 10,9%
9-10 ora [ 2.8%
10 6ra felett I 15,9%

Forras: sajat szerkesztés



A kozosségi médiaban eltoltott idé ehhez képest atlagosan alacsonyabb, amit a 4. dbra foglal
Ossze. A legnagyobb aranyban, a valaszadok nagyjabol negyede (27,5%) 2-3 ora kozotti id6t
tolt kozosségi médiaval egy nap, mig 6todiik (20,9%) 1-2 6ra kozotti idét.

4. abra: Kozosségi médiaval toltott idé naponta atlagosan (n=1000)
,, EbbOl mennyit toltesz a kozossegi médiaval egy nap?”

0-16ra I 3,7%

1-2 6ra [ 20,9%

2-36ra [ 27,5%
3-4 ora [ 19,0%

45 6ra [ 117%

5-6 ora N 7,0%

6-76ra I 4.3%

7-8ora [ 1,0%

8-96ra [ 1,5%

9-10 6ra [ 0,8%

10 6ra felett [ 2,4%
Forras: sajat szerkesztés

Kutatdsunkban azt is vizsgaltuk, hogy mennyire elégedettek az ¢életiikkel a fiatalok.
Eredményeink alapjan a vizsgalt korosztaly alapvet6en inkabb elégedett. Az 5. dbra mutatja, a
legmagasabb aranyban azok voltak, akik 6tfoku skalan négyesre értékelték az élettel valo
elégedettségiiket (45,2%).

5. abra: Jelenlegi élettel valo elégedettség értékelése (Nn=1000)
»Mennyire vagy elégedett a jelenlegi életeddel?”

2,99 15,6%

1 - egyaltalan nem vagyok elégedett W2 m3 m4 m5 - teljes mértékben elégedett vagyok

Forras: sajat szerkesztés



Vizsgalatunkban arra is kitértiink, hogy otfoku skalan mennyire tartjak tervezhetonek a
jovojiiket a valaszadok. Legmagasabb aranyban (41,1,2%) négyes értékelést adtak, de emellett
magas volt az 0tos - jol tervezhetd a jovOm - érték jelolése is, ami azt is jelenti, hogy
egyértelmiien inkabb tervezhetonek érzik a jovojiiket (6. abra).

6. abra: Jovo tervezhet6ségének szubjektiv megitélése (n=1000)
,, Tervezheto szerinted a jovod?”

1 - egyaltalan nem tervezhet6 a jovém 2 m3 m4 mS5-joltervezhetd a jovom

Forras: sajat szerkesztés

Megkérdezésiink soran kivancsiak voltunk a valaszadok kiilonbozd témakkal kapcsolatos
beallitodasara is. Ehhez kiilonboz6 allitasokat soroltunk fel, amik esetén arra kértiik 6ket, hogy
jelezzék egyetértésiik mértékét egy otfokozath Likert-skalan (7. dbra). Eredményeink alapjan
a fiatalok szamara fontosak a materialis értékek, és az is, hogy tegyenek valamit a vilag
jobbitasaért. Azzal mar viszont sokkal kevésbé értettek egyet, hogy hajlandok lennének
csokkenteni a fogyasztasukat a kornyezet védelme érdekében, vagy, hogy fontosnak tartandk a
dolgok megosztassal vald hasznalatat.

7. abra: Attitiidallitaisok — munka és fogyasztas témakor (n=1000)
,,Mennyire értesz egyet az alabbi allitiasokkal? ”

fontos, hogy tegyek valamit a vilag jobbitasaért3,99 48,1%
fontos, hogy a munkamért magas bért kapjak 39,0%
9
fontos, hogy a tarsadalom szamara hasznos 3,1%
s 6,89 34,9%
munkat végezzek
kdrnyezetiink Ve(’iel.m? fontos’abb, mint a 4,49 31.4%
gazdasagi novekedés 2 3%
" . .. 970
csokkentettem’ a fogya’sztascr)mat a kornyezet 13.7% 221%
védelme érdekében
fontosnak tartom, hogy minél tébb dolgot 8,09 16,1% 9,5%

megosztassal hasznaljak

1 - egyaltalan nem értek egyet 2 m3 m4 =5 -teljes mértékben egyetértek

Forras: sajat szerkesztés



Vizsgalatunkban arra is megkértiik valaszadoinkat, hogy értékeljék, mennyire tartjak fontosnak
testiik fizikai allapotat. Tizfokozath skalan a legtobben (36,7%) 10-es (legmagasabb) értékelést
adtak, eszerint a fiatalok harmadanak kiemelten fontos testiik fizikai allapota (8. dbra).
Mindossze a valaszadok 3,9%-a jelolt 5-0snél kisebb értéket, vagyis a fiatalok kdrében csak
egy nagyon sziik réteg az, aki szdmara nem fontos, hogy a testének milyen a fizikai allapota.

8. abra: A sajat test fizikai allapotanak fontossaga (n=1000)
., Mennyire fontos szamodra tested fizikai dllapota?”

2,0%

24,0%

1 - egyaltalan nem fontos ~2 ©3 m4 w5 m6 m7 m8 m9 m10 - nagyon fontos

Forras: sajat szerkesztés

Ezzel 6sszhangban felmértiik azt is, hogy a valaszadok mennyire elégedettek a testiik fizikai
allapotaval, szintén tizfokozati Likert-skalan. Az eredményeket tekintve a 9. abran lathato,
hogy a sajat test fizikai allapotat joval fontosabbnak tartjdk, mint amennyire magukkal
elégedettek a fiatalok. Minddssze 5,3%-uk jeldlte a legmagasabb 10-es értéket, hogy nagyon
elégedett lenne a testének fizikai allapotaval, ami csak a hetede a test fontossdganal tapasztalt
értéknek.

9. abra: Sajat test fizikai allapotaval kapcsolatos elégedettség (n=1000)
., Mennyire vagy elégedett tested fizikai allapotaval?”

2,0%
4,1% 4,8% 10,2% 19,5% 7,2% 5,3%

1 - egyaltalan nem vagyok elégedett ©2 "3 m4 m5 m6 m7 m8 m9 m 10 - nagyon elégedett vagyok

Forrds: sajat szerkesztés

A kutatds soran arra is kitértiink, hogy milyen a fiatalok viszonya a markdkhoz, milyen
markakat kedvelnek és melyeket utasitjak el. El6szor azt kérdeztiik, hogy milyen mérkéakat
kedvelnek, amely soran legfeljebb harom kedvelt markanevet irhattak le. Az eredményeket
ennek megfelelden kétféleképp mutatjuk be: egyrészt egy top-of-mind emlitést mutatunk (10.
dbra), vagyis azt, hogy el6szor milyen markakat irtak le, masrészt az 6sszes emlitést Gsszesitve
(/1. abra), melyben egy értékben szerepel az 6sszes emlités.
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Legmagasabb aranyban a top-0f-mind emlitések kozott a Nike markat (36,9%) irtak le, melyet
az Adidas (14,8%) és az Apple (6,2%) kovet. Erdekes eredmény, hogy a Nike mérkat a
valaszadot egyharmada emlitette els6 markaként, ami jocskan meghaladja a tobbi marka
emlitésének aradnyat. E szerint a Nike kedveltsége a fiatalok korében igencsak elsdprd ereji,
amit egyetlen masik marka sem tud megkdozeliteni.

10. abra: A leginkabb kedvelt 30 marka a top-of-mind emlitések alapjan (n=1000)

,, Vannak olyan markak, amiket kedvelsz, amiknek koveted az ujdonsdagait? ”

Nike N 36,9%
adidas I 14,8%
Apple N 6,2%
Samsung W 4,8%
Off-White N 4,4%
Jordan N 3,9%
Xiaomi Bl 1,6%
Vans M 1,2%
Tommy Hilfiger B 1,0%
Sony M 1,0%
Puma M 0,9%
Hollister M 0,8%
DRK ¥ 0,8%
CalvinKlein B 0,7%
Nvidia [ 0,5%
iPhone I 0,5%
Converse 1 0,5%
Audi 1§ 0,5%
Levi's 1 0,4%
Balenciaga 1 0,4%
Asus | 0,4%
Tesla | 0,3%
Supreme | 0,3%
Sinsay | 0,3%
Sik Silk 1 0,3%
Mercedes | 0,3%

H&M | 0,3%
Adobe | 0,3%
Zara | 0,2%

Yeezy | 0,2%
tovabbi emlitések NN 11,1%

Forras: sajat szerkesztés
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Osszesitve minden marka emlitését, fiiggetleniil attol, hogy az elsd, méasodik, vagy harmadik
lehet6ségként adtak meg a markanevet a valaszadok (/1. dbra), az lathatd, hogy a Nike markat
a valaszadok majdnem kétharmada (64,3%) emlitette, ami igencsak jelentdsnek tekinthetd. Ezt
az Adidas 42%-kal, majd az Apple 14,4%-kal és a Samsung 13,4%-kal koveti.

11. abra: A leginkabb kedvelt 30 marka az 6sszes emlités alapjan (n=1000)
,, Vannak olyan markak, amiket kedvelsz, amiknek koveted az ujdonsdagait?”

Nike T 64,3%
adidas T 42,09
Apple I 14,4%
Samsung N 13,4%
Off-White N 10,6%
Jordan N 10,0%
Puma BN 5,6%
Vans B 52%
Xiaomi I 4,9%
DRK W 4,3%
Tommy Hilfiger W 3,7%
Calvin Klein B 3,2%
Champion B 3,1%
Sony M 2,4%
iPhone W 2.4%
Supreme M 2,1%
Mercedes M 1,9%
Asus W 1,9%
Hooded Staff M 1,8%
Converse M 1,8%
Tesla W 1,6%
Hollister M 1,6%
Balenciaga M 1,6%
The North Face M 1,5%
Nvidia M 1,5%
Microsoft W 1,4%
Levi's M 1,3%
Gucci W 1,2%
Zara N 1,1%
H&M B 1,1%
tovabbi emlitésck I 53,1%

Forras: sajat szerkesztés
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A 12. és 13. dbrdkon mutatjuk be a leginkabb elutasitott markakat. A /2. dbran a top of mind
emlitések lathatok, amik alapjan a fiatalok a Guccit (9%), az Adidast (3,5%) és a Pumat (3,4%)
utasitjak el legnagyobb aranyban. Az Adidas és a Puma magas elutasitottsaga feltételezhetden
annak koszonhetd, hogy ezek a Nike konkurens markai, amihez a fenti elemzésiink szerint
nagyon sok fiatal kotédik (lasd 10. dbra). Fontos kiemelni azt is, hogy a markak
elutasitottsdganak értékei ugyan altalanosan alacsonyabbak, mint amit a kedveltségiik alapjan
tapasztaltunk, de vannak olyan markak is, amelyek elutasitottsiga jocskan meghaladja a

kedveltségét. Erre jelent példat a Gucci is.

12. abra: A leginkabb elutasitott 30 marka a top-of-mind emlitések alapjan (n=1000)
., Vannak olyan markak, amiket elutasitasz, amiket elvbél nem vennél meg?”

Gucci I 9,0%
adidas I 3,5%

Puma N 3,4%

Apple I 2,8%
Xiaomi N 2,0%

FILA s 1,9%

DRK aw 1,8%

iPhone W 1,7%
Huawei B 1,7%

Nike W 1,3%

Vans B 1,0%
Skechers W 0,9%
Converse B 0,9%

Shein B 0,8%
Off-White B 0,8%

BMW B 0,8%

Reebok B 0,7%
New Yorker B 0,7%
Louis Vuitton B 0,7%
Kinai markdk B8 0,7%
Black Squad B 0,7%

Yeezy B 0,6%
Samsung B 0,6%

Nokia ™ 0,6%

Dacia ™ 0,6%
Balenciaga ™ 0,6%

Versace M 0,5%

New Balancee M 0,5%

Karl Lagerfeld B 0,5%

Tommy Hilfiger W 0,4%

tovabbi emlitések I 15,7%

Forras: sajat szerkesztés
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A 13. dbra az 6sszes emlitést mutatja — melyek kozott a Gueci (13,4%), a Puma (8,1%) és az
Adidas (5,3%) a legtobbszor leirt markak, amiket a fiatalok elutasitanak. Az elutasitott markak
kozott egyértelmiien érvényesiil az ugynevezett ,,hosszi farok hatas”, mivel Gsszesen 539
kiilonb6z6 markat emlitettek a fiatalok, de ezek koziil 188 olyan marka, amit maximum két

valaszado utasitott el.

13. abra: A leginkabb elutasitott 30 marka az 6sszes emlités alapjan (n=1000)
., Vannak olyan markak, amiket elutasitasz, amiket elvbél nem vennél meg?”

Gucci I 13,4%
Puma s 8,1%
adidas N 5,3%
Fila W 4,7%
Apple B 3,9%
Huawei B 3,6%
Xiaomi B 3,3%
DRK W 3,3%
Louis Vuitton B 3,1%
Vans W 3,0%
iPhone BN 3,0%
Nike B 2,6%
Skechers Bl 2,4%
Reebok B 2,2%
Balenciaga ™ 2,1%
Off-White ™ 1,9%
Converse ™ 1,8%
BMW WM 1,8%
Calvin Klein M 1,5%
Versace M 1,4%
Guess W 1,3%
Tommy Hilfiger W 1,2%
Nokia B 1,2%
New Yorker M 1,2%
New Balancee M 1,2%
Kinai markak M 1,2%
Yeezy W 1,1%
Shein B 1,1%
Prada B 1,1%

Black Squad W 1,1%
tovabbi emlitések I 47,1%

Forras: sajat szerkesztés
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Kutatasunkban kiilon vizsgaltuk a fiatalok egyes életstilus jellemzdit is. Ennek soran kiillonb6zo
¢letstilussal kapcsolatos allitasok esetén arra kértiik dket, hogy egy hatfokozata Likert-skalan
értékeljék, hogy az allitasok mennyire illenek rajuk. Eredményeink alapjan leginkabb azzal
értettek egyet, hogy sok minden érdekli dket, a barataikkal k6zos programokat csinalnak, de
mellette az is fontos, hogy elérjék a céljaikat. Emellett magas volt az egyetértés mértéke azzal
is, hogy tervezik az életiiket, folyamatosan fejlesztik magukat és kozben odafigyelnek a
kornyezetiikre és a koriilottiikk élokre. Legkevésbé az allitasaink koziil az illik rajuk, hogy
kimaradnanak a dolgok nagy rész¢ébol, aminek nem oriilnek (/4. dbra).

14. abra: Eletstilussal kapcsolatos attitiidok (n=1000)
,»Mennyire illenck rad a kévetkezd allitasok?”

Sok minden érdekel, barataimmal k6z0s programokat 2,1%
csinalunk, emellett az is fontos, hogy teljesitsek, hogy 22,7% 48,8%
elérjem a céljaimat.

Tervezem az ¢életemet, folyamatosan fejlesztem 4,9%
magamat, és kozben odafigyelek a kdrnyezetemre, a 24,9% 33,4%
koriilottem éldkre.

Nem akarok kit{inni, de nem is maradok ki semmibél. 8,2%9,3% 19,4% 23,6%

Inkébb figyelem a koriildttem 1év6 embereket,

%8.0% 0, 0
eseményeket, és amikor kell, szivesen segitek. 7.9%8,0% 20,3% 23,0%

Nem élek nagy életet, de nekem igy jo. 11,4% 14,1% 13,6% 17,6%

Szeretnék pénzt, sikert, csak ne kellene ezért akkora

9 9 0 0
aldozatot hozni. 18,3%  16,5% 10,3% 17,4%

Szivesen mutatom meg magamat online is, ennek a

0, 0, 0, 0,
lehetéségei ma fantasztikusak, amit élvezek. 14.8% | 15,7% 11,0% 16.2%

6,3%

Kimaradok a dolgok nagy részébdl, aminek nem 30,7% 23.1% 7.1%

oriilok, de majd csak torténik valami.

1 - egyaltalan nem illik rAm 2 m3 m4 m5 m6-teljes mértékben illik ram

Forrds: sajat szerkesztés
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2. Offline szabadidés kozosségek és a hozzdjuk kapcsolodo markak

Ebben a szekcioban azt mutatjuk be, hogy milyen eredményeket kaptunk az offline
kozosségekkel kapcsolatos vizsgalatunk sordn. A 15. abrdn lathato, hogy a megkérdezettek
80,7%-anak van az életében legalabb egy olyan offline szabadidés kozosség, ahol szivesen tolti
az idejét.

15. abra: Offline kozosség megléte, ahol szivesen toltik idejiiket a fiatalok (n=1000)
,, Vannak-e olyan offline szabadidés kozosségek, ahol szivesen toltéd az idddet, aminek tagjaival

szivesen talalkozol?”

= igen = nem

Forras: sajat szerkesztés

Az offline kozosségekkel kapcsolatban arra kértilk a valaszado fiatalokat, hogy kiilonb6z6
attitidallitasok esetén értékeljék egy hatfokozati Likert-skalan, hogy az adott allitds mennyire
illik rajuk. Az attitidallitasok minden esetben arra az offline k6zosségre vonatkoztak, amit a
véalaszadd sajat maga szamara a leginkabb fontosnak tart. Ennek eredményeit a 16. dbrdn
foglaltuk 6ssze. Az eredmények alapjan ezek a kozosségek nyitottak, az egyének itt jol érzik
magukat, de jellemzden a kiils6ségek kevésbé keriilnek el6térbe.

Akik tagjai valamilyen offline szabadidés k6zosségnek, azok 36,3%-a nyilatkozott tgy, hogy
van az adott offline csoportnak valamilyen véleményvezetéje. Egy nyilt kérdés keretében
rakérdeztiink arra is, hogy ki ez a személy, de a valasz megadasat az esetek tobbségében nem
vették komolyan a valaszado fiatalok, igy az eredmények széleskorii értelmezésének nem lattuk
értelmét.
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16. abra: Attitiidallitasok a legfontosabbnak vélt offline kozosséggel kapcsolatban
(n=807; akinek van leginkabb kedvelt offline kozossége)
., Most gondolj az el6zd kérdésben szamodra legfontosabbnak leirt kozosségre! A kévetkezd

tablazatban van néhany allitas, gondold végig, mennyire illik rad a valasztott kozosséggel

kapcsolatban!”
4,2%
A csoport tagjanak érzem magam. 21,4% 59,9%
Sok embert ismerek a csoportban. € 16,1% 59,9%
3,0%

Hianyérzetem lenne, ha abba kéne hagyni a csoporttal vald
talalkozast és az azzal kapcsolatos tevékenységeket.

Ebben a csoportban segitjilk egymast. 5 24,0% 53,3%

1,7%

3,5% 18,0% 53,8%

Ha a csoportrol beszélek 1.1’1’é’soknak, akkor alagve:c’ien azt 2, 9
mondom, hogy ,,mi” és nem azt, hogy ,,0k”.
Ebben a csoportban otthon érzem magam. € 24,8% 50,1%
A csoport fontos része az életemnek. 3,0 21,9% 43,6%
3,5%
Gyakran részt veszek a csoport rendezvényein. 2,9%
1,7%
Szivesen fogadunk uj tagokat. 5,1
3.2%
A csoport kemény magjahoz tartozom. 5,2

Sok idét toltok a csoporttal, annak tevékenységeivel. 4,59

5,0%
5,1%

24,9% 32,7%

Ha valaki pozitivan besz¢l a csoportrol azt személyes
dicséretnek is érzem.

Ennek a csoportnak jol miikdd online valtozata is van. 18,0% 12,6% 17,0% 19,3%
Ezt a csoportot széles korben elismerik.  12,6% 14,3% 12,4% 16,5%
Ez a csoport olyan ugy\e:itl;sg Ziolgal, ami jobba teszi a 165% 16.1% 116% 16.1%

22,6% 31,8%

) , . . 6,3%
A csoportrol alkotott ke[,)em megegyezik azzal, amit 5.8% 21.3% 14.4%
magamrol gondolok. 2
7,3%

Eletem hasonlit a csoport tagjainak életéhez. 5,9% 20,2% @ 14,4%
Erdekel, hogy mit gondolnak mésok a csoportrol. 25,3% 12,6% 13,0% 12,3%
Ha a csoport vagy annak egy tagja a médidban negativan

o6 13194 20995 NS IEERED

jelenik meg, azt kellemetlennek érzem. 20,0% [t B 12.1%

A csoport mas tag}al is ugyanazon célokat tlizték ki az 9,5% 13,0% 16.7% 11,6%
életiikben, mint én.

. - . 6,1%
A csoportbfm van ol}fan fontos marka, ami ogszekot 54.5% 12.5%
benniinket, de én nem tudom megvenni.
A csoportban fontos a hasonld megjelenés. 29,7% 17,5% 8,8%7,3%

0,
Jo, hogy van ez a csoport, de én inkabb csak nézem, mi 400

torténik ott. 48,0% 23,2%

1 - egyaltalan nem illik ram 2 m3 m4 m5 HG6-teljes mértékben illik ram

Forras: sajat szerkesztés
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A 17. abran bemutatjuk, hogy milyen markakat irtak le a valaszadok azzal kapcsolatban, hogy
szerintiik milyen marka fejezi ki jol az offline kozosségeik 1ényegét. Osszesen 168 6 jelezte,
hogy van ilyen marka, ami a 807 kitoltdnek, aki ugy érzi tartozik valamilyen offline
kozosséghez a 20,8%-at jelenti. Ebbdl kdvetkezéen az egyes markakhoz kapcsoloddan az
elemszamok is alacsonyak, igy ennek megfeleléen a 17. dbran nem szézalékban, hanem az
emlitések szdma szerint abrazoltuk a kiilonbségeket az egyszeriibb értelmezhetdség érdekében.
Osszhangban a fentebb bemutatott eredményeinkkel, ebben az esteben is a legtobben a Nike-t
(51 £6) és az Adidast (23 f6) irtak le valaszként. Emellett a Jordan (10 f6) és az Off-White (9
f6) markak azok, amiket még nagyobb szdmban emlitettek a kitoltdk. A valaszadok kozott 53
6 adott meg olyan markanevet, amit mas nem.

17. abra: Marka megnevezése, ami jol kifejezi az offline kozosség lényegét (n=168)
” Tartozik-e ehhez, a korabbi kérdésben emlitett offline kozosséghez olyan marka, ami kifejezi a
csoport lényegét?”

Nike EE st
adidas [T 23
Jordan R 10
Off-White [ 9
Samsung [ 6
Hummel B 3
Venum [ 2
Vans [ 2
Unicorn [ 2

Puma [ 2

tovabbi emlitések [ 53

Forrds: sajat szerkesztés

Kutatdsunkban kiilon vizsgaltuk az egyes offline szabadidds kozosségekhez kapcsolddod
markak esetén milyen a valaszadok beallitodasa. Ezzel kapcsolatos eredményeinket a 18. dbra
foglalja Gssze. Leginkabb azzal értettek egyet a valaszadé fiatalok, hogy nagy orom, ha
hozz4jutnak az adott markdhoz, illetve, hogy azt az adott markat kozel érzik magukhoz és fontos
szamukra. Legkevésbé pedig azzal értettek egyet, hogy rogton megkedvelnék azt, akinél ezt az
adott markat latjak, illetve, hogy ez a marka draga lenne nekik.

19



18. abra: Attitiidallitasok az offline kozosséghez kapcsolodo markakrol (n=168)
,,Most gondolj az el6zd kérdésben jelzett markara! A kovetkezo tablazatban van néhany allitas,

gondold végig, milyen a véleményed a kivalasztott markarol.”

Nagy 6rom, ha hozzajutok ehhez a markahoz. 4 16,7% 67,3%
Ezt a markat kozel érzem magamhoz. 13,7% 54,8%

3,6%
Ez a marka nagyon fontos nekem. 3,0% 16,7% 45,2%
5,4%
Fontos, hogy ez a marka jo tigyeket szolgal. 7,7% 15,5% 35,7%
Fontos, hogy ez a marka a fenntarthatésagot képviseli. 6,5%10,1% 19,0% 33,9%
Rogton megkedvelem azt, akinél ezt a markat latom. 11,9% 9,5% 13,1% 22,0%
Ez a marka nekem draga. 16,7% 16,7% 12,5% 12,5%

1 - egyaltalan nem értek egyet 2 m3 m4 m5 m6-teljes mértékben egyetértek
Forras: sajat szerkesztés
3. Online szabadidos kézosségek és a hozzajuk kapcsolodo markak

A megkérdezett fiatalok 60,1%-a jelezte, hogy van olyan online k6zdsség, ahol szivesen tolti
az idejét (19. abra).

19. abra: Online kozosség, ahol szivesen toltik idejiiket a fiatalok (n=1000)
,,Van-e olyan szabadidds kézosség, aminek tagjaival online szivesen téltod az idddet?”

= igen = nem

Forras: sajat szerkesztés

20



A fiatalok 22,4%-a kozolte a megkérdezés soran, hogy csupan egy olyan online k6zosség tagja,
ahol szivesen tolti el az idejét. A legtobben (28,8%) két online kozosségnek is tagjai. Ami
érdekes, hogy nagyjabol minden tizedik fiatal valaszado allitotta azt, hogy 5 és 10 kdzotti online
kozosségnek is a tagja (20. dbra). Az, hogy valaki 10-nél is tobb kozosségnek legyen a tagja,
viszont mar csak egy nagyon sziik rétegre jellemzé (2,3%).

20. abra: Online kozosség tagsag (n=604; aki szivesen tolt idot online szabadidés
kozosségben)
., Hany ilyen kézosség tagja vagy, akikkel szivesen toltéd online az idodet?”

[

22,4%

28,8%

w N

25,2%

o

7,9%

5-10 kozosség 13,4%

10-né1 16bb kozdsség [ 2,3%

Forrds: sajat szerkesztés

A 604 f6 koziil, aki szivesen tolti az idejét online szabadidds k6zosségben, 404-en meg is
neveztek ilyen online kozosségeket. Elsopro tobbségben a gamereket irtak, ezt 281 f6 emlitette,
ami a valaszol6 404 £6 69,6%-a. Ezt mar csak jocskan lemaradva kovették a beauty, a rajongodi
¢s a Sneaker kozosségek. Ezzel kapcsolatos eredményeinket a 21. abra foglalja 6ssze, ahol
azokat a kozosségeket abrazoltuk, amik legalabb két emlitést kaptak.

Akik tagjai valamilyen online szabadidés kozosségnek, azok 27,8%-a nyilatkozott gy, hogy
van az adott online csoportnak valamilyen véleményvezetdje. Az offline kozdsségekhez
hasonldan egy nyilt kérdés keretében rakérdeztiink arra is, hogy ki ez a személy, de a vélasz
megadasat az esetek tobbségében ennél nem vették komolyan a vélaszadd fiatalok, igy az
eredmények széleskorli értelmezésének ismételten nem lattuk értelmét.



21. abra: Leginkabb kedvelt online kozosségek emlitésének a szama (n=404)
., Kérlek, ird le azt az egy legfontosabb online kézdsséget, amit leginkabb kedvelsz!”

Gamerek FEEmmm— 281

Beauty W 18

Rajongdék WM 15

Sneaker kozosség Bl 12
TheVR W 7
Sportolok W 7
OoTL W 7
King Monroe M 7
Focis csoport M 7
Zenészek M 6
Anime B 6
Baratok B 5
Veganok § 4
Formal 0§ 4
Discord csoport 1§ 4
Zsozéatya | 3
Testépiték I 3
Sportok I 3
Osztéalycsoport [ 3
Nike csoport | 3
Kényvmoly [ 3
Fortnite community I 3
CS:GO I3
Cryptosok I 3
YouTube | 2
Unfield és Szalay Isti | 2
The raven croaks | 2
Pubg | 2
Onfejleszték | 2
Oltozkodés | 2
NBA rajongok | 2
Kornyezetvédok | 2
Kézilabdasok | 2
E-sport | 2

Forras: sajat szerkesztés
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Kutatasunk soran arra is rakérdeztiink, hogy az az online kdzdssé€g, aminek a valaszadok is
tagjai, milyen platformokon, milyen online feliileteken szervezédnek. A kérdést az a 604
valaszado kapta meg, akik kordbban jelezték, hogy van olyan online k6z6sség, amit leginkabb
kedvelnek. Akar tobb kiilonbozo platformot is megadhattak, de tobben félreértették a kérdést
¢s a késziiléket adtdk meg, amit a kozdsségekhez valo kommunikaciora hasznalnak (PC, Xbox,
telefon, Playstation, stb.). A 22. dbra alapjan az els6dleges feliilet a Discord, melyet a Facebook
¢s az Instagram kovet.

22. abra: Platformok és online feliiletek, ahol a leginkabb kedvelt online kozosségek
szervezédnek (n=604)
,»Milyen platformon szervezddik az el6z6 kérdésben emlitett online kdzésség? ™

Discord " 182
Facebook N 123
Instagram EEE——— 80
PC I 67
Messenger I 62
Youtube NS 54

Twitch
Xbox
Tiktok
Telefon

20
19
13
w13

Twitter W 9

Teamspeak W 8
Reddit ™ 6
Steam N 3
Konzol B 3
Zoom 1§ 2
Online 1 2
CoD 1 2

Forrds: sajat szerkesztés

Az online kozosségekkel kapcsolatban, hasonléan az offline kozdsségekhez, arra kértiik a
valaszado fiatalokat, hogy kiillonbozo attitidallitasok esetén értékeljék egy hatfokozati Likert-
skalan, hogy az adott allitds mennyire illik rdjuk. Ezek az attitlidallitdisok nagyrészt
megegyeztek az offline k6zosségek esetén alkalmazottakkal. A kiilonbség abban rejlett, hogy
ebben az esetben a valaszadoknak arra az online kozdsségre kellett gondolniuk a valaszadas
kodzben, amit a valaszadd sajat maga szamara a leginkabb fontosnak tart. A 23. dbran lathato,
hogy a leginkabb kedvelt online kozosséggel kapcsolatban milyen attitidokkel értenek inkabb
egyet a valaszado fiatalok, és mivel kevésbé. Ezek alapjan az a kovetkeztetés vonhaté le, hogy
ezek a kozosségek nyitottak, példaul szivesen fogadnak 1) tagokat, valamint segitik egymast.
Ezen feliil kevésbé vélik igaznak, hogy van olya marka, ami Osszekdti a csoporttagokat,
valamint, hogy érdekelné 6ket, mit gondolnak masok a csoportrol.
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23. abra: Attitiidallitasok a legfontosabbnak vélt online kozosséggel kapcsolatban
(n=601; akinek van leginkabb kedvelt online kozossége)
., Most gondolj az el6zd kérdésben szamodra legfontosabbnak leirt kézosségre! A kévetkezd

tablazatban van néhany allitas, gondold végig, mennyire illik rad a valasztott kozosséggel
kapcsolatban!”

2,7%

A csoport tagjanak érzem magam. 3,3% 20,0% 47,8%

Sok embert ismerek a csoportban.

Ebben a csoportban otthon érzem magam.2,2% 23,5% 39,6%

Hianyérzetem lenne, ha abba kéne hagyni a csoporttal vald
talalkozast és az azzal kapcsolatos tevékenységeket.

5,0%
Szivesen fogadunk uj tagokat. 5,2% 17,5% 41,8%
7,3%
7,7% 15,0% 40,3%
3,7%
Ebben a csoportban segitjitk egymast. 2,3% 25,5% 39,9%
2,7%
5,2%
6,3% 19,1% 39,3%
3,5%

Ha a csoportrol beszélek masoknak, akkor alapvet6en azt
mondom, hogy ,,mi” és nem azt, hogy ,,0k”.

A csoport fontos része az életemnek.

Ennek a csoportnak jol miikddo offline valtozata is van.
Sok idét toltdk a csoporttal, annak tevékenységeivel.

A csoport kemény magjahoz tartozom.

Gyakran részt veszek a csoport rendezvényein.

A csoportban fontos a hasonlé gondolkodas.

Ha valaki pozitivan beszél a csoportrol azt személyes
dicséretnek is érzem.

Ezt a csoportot széles korben elismerik.
A csoportrol alkotott képem megegyezik azzal, amit
magamrol gondolok.
Ez a csoport olyan iigyet is szolgal, ami jobba teszi a
vilagot.

Eletem hasonlit a csoport tagjainak életéhez.

A csoport mas tagjai is ugyanazon célokat tiizték ki az
életiikben, mint én.

Erdekel, hogy mit gondolnak mésok a csoportrol.
A csoportban van olyan fontos marka, ami &sszekdot

benniinket, de én nem tudom megvenni.

Ha a csoport vagy annak egy tagja a médidban negativan
jelenik meg, azt kellemetlennek érzem.

Jo, hogy van ez a csoport, de én inkébb csak nézem, mi
torténik ott.

1 - egyaltalan nem illik ram

6,5%

9,0% 17,0% 37,4%

5,7%

5,0% 21,0% 30,3%

17,0% 11,6% 14,1% 29,6%

3,8%

6,59 20,0% 29,3%

10,6%10,0% 15,6% 29,1%
9,7%10,1% 17,5% 28,8%
6,7%

9,8%7,7%
14.1% 13,1% 19,6%  [N225% P IETET
11,0%11,8%  233%  [11128:3% EEIUNEETN
15,5%
9,8% 14,6%
155%  14,6%

18,6% 22,8%

22,6%

27.8%  13.1% 16,3% [A7,0% EERTRTITY
42.9% 11,1%)13,5% 10 A% 5T EPET
238%  156%
3% 161%

2 m3 m4 m5 m6-teljes mértékben illik ram

Forras: sajat szerkesztés
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Azokat, akiknek van olyan online kozossége, aminek tagjanak érzik magukat, arrdl is
megkérdeztiik, hogy tartozik-e olyan marka az adott online kdzosséghez, ami kifejezi annak
lényegét. 19,8%-uk valaszolt erre a kérdésre igennel, ami az offline kozosségek esetén
tapasztalt 20,8%-o0s értékhez nagyon hasonld. A konkrét markat viszont ennél kevesebben, a
teljes minta minddssze 11,9%-a nevezte meg. A 24. dbran az online kdzosséghez kapcsolodo
markak szerepelnek, melyek tekintetében kiemelkedd ismét a Nike és az Adidas emlitésének
aranya. 53 {6 emlitett olyan markat, amit csak 6k emlitettek ennél a kérdésnél, mas nem.

24. abra: Marka megnevezése, ami jol kifejezi az offline kozosség lényegét (n=119)
,, Tartozik-e az elézéekben emlitett online kozdsséghez olyan marka, ami kifejezi a csoport lényegét”

nive [
adidas _ 17
off-white [ 6
Jordan - 5
Xbox [ 4
Razer - 4
PlayStation - 4
Yeezy . 2
Sony . 2

Calvin Klein . 2

Forras: sajat szerkesztés

A 25. abra foglalja 0ssze, hogy az online kozdsséghez kapcsoloddan mit gondolnak azok a
valaszadok, akik markat is neveztek meg. A jelzett markakkal kapcsolatban jellemzden pozitiv
érzéseik vannak a megkérdezetteknek, példaul 6romnek tartjak, ha hozzajutnak, illetve kozel
érzik magukhoz. Legkevésbé azzal értettek egyet, hogy rogton megkedvelnék azt, akinél ezt a
markat l1atjak, illetve hogy ez a marka szamukra dréaga.
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25. abra: Attitiidallitasok az online kozosséghez kapcsolodé markakrol (n=119)
,,Most gondolj az el6zd kérdésben jelzett markara! A kovetkezé tablazatban van néhany allitas,

gondold végig, milyen a véleményed a kivdlasztott markarol!”

Nagy 6rom, ha hozzajutok ehhez a markahoz. 15,1% 60,5%
Ezt a markat kozel érzem magamhoz. 21,0% 47,1%
Ez a marka nagyon fontos nekem. 5,90/- 21,0% 40,3%
3,4%
Fontos, hogy ez a marka jo tigyeket szolgal. = 6,7% 18,5% 37,8%
5,0%
Fontos, hogy ez a marka a fenntarthatésagot képviseli. 6,7% 18,5% 33,6%
Rogton megkedvelem azt, akinél ezt a markat latom. 11,8% 10,1% 11,8% 30,3%
Ez a marka nekem draga.  14,3% 15,1% 10,1% 21,0%

1 - egyaltalan nem értek egyet 2 m3 m4 m5 m6-teljes mértékben egyetértek

Forras: sajat szerkesztés

2.2. Demografiai hattérelemzések

A demografiai hattérelemzések soran vizsgaljuk, hogy adott kérdések kapcsan az egyes
demografiai csoportok valaszaiban vannak-e eltérések. A megkérdezettek véleményét harom
hattérvaltozé mentén vizsgaljuk, melyek az alabbiak: nemek, korcsoportok (/6 év alattiak, 16-
19 évesek; 20-24 évesek) és a lakohely telepiiléstipusa. A korcsoportok és a lakohely
telepiiléstipusa esetén a minta reprezentativitdsdnak hidnya ellenére az egyes csoportok
létszamanak megoszlasa nagyrészt kiegyenlitett (1. tablazat). Emiatt ezek a valtozok minden
tovabbi nélkiil alkalmasnak tekinthetok arra, hogy hattérvaltozoként bevonjuk Oket az
elemzésbe. Nemek szerint mar nagyobb ardnytalansdgokat tapasztaltunk, mivel minddssze
kitoltéink 6tode (20,6%) volt csak nd, mig 78,6%-uk férfi. Ebben az esetben tgy itéltilk meg,
hogy a hattérelemzés az aranytalansag ellenére még lefolytathatd, mivel a nék 1étszama (206
f6) a mintaban technikailag elegend6 az elemzések lefolytatasdhoz, valamint az eredmények
értelmezése is ekkora 1étszamnal még megtehetd. Hattérelemzésiink soran szerettiik volna a
szubjektiven megitélt jovedelmi helyzetet is hattérvaltozoként hasznalni. A valaszok
megoszlasanak aranya (1. tablazat) ebben az esetben viszont mar olyan szélsdséges volt, hogy
ezt nem tudtuk megtenni.

A hattérelemzés sordn a nominalis és az ordinalis mérési szintli valtozoink esetén minden
esetben Khi-négyzet probat alkalmaztunk a szignifikdns kiilonbségek megéllapitasahoz. Az
aranyskéla mérési szintli folytonos valtozdink esetén tapasztalhatd szignifikdns kiilonbségek
feltérképezését pedig varianciaanalizis segitségével tettiik meg. Tanulmanyunkban csak azon
eredményeket ismertetjiik, melyek kapcsan szignifikans eltéréseket tapasztaltunk, minden
esetben 5%-o0s (p<0,05) szignifikancia hatarértéket figyelembe véve.
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Kutatasunk soran kivancsiak voltunk, hogy az egyes altalunk megkérdezett szolgaltatasok
hasznalatdban milyen demografiai kiilonbségek mutathatok ki (26. abra). Eredményeink
alapjan a felhdalapu megoldasokat a kozségekben, falukban lako fiatal valaszaddk hasznaljak
a legalacsonyabb aranyban, aminek haszndlata a telepiiléstipus méretének novekedésével
szintén novekszik. Az életkort tekintve felhdalapti megoldasokat kisebb aranyban hasznélnak a
16 ¢év alattiak, mint a naluk idésebbek. A nemek esetén a férfiakra jellemzd inkabb az ilyen
tipusti megoldasok hasznalata.

26. abra: Felhéalapu megoldasok hasznalata — demografiai hattérelemzés
,»Haszndlod-e valamilyen rendszerességgel a kdvetkezd szolgaltatasokat? — felhéalapu megoldasok™

oOsszes valaszado, n=1000 I 67,6%

kiilfoldon élek, n=38 I 65,8%
kozség, falu, =283 NI 62,2%
egy¢b varos, n=313 I 66,5%
megyei jogll varos, megyeszékhely, n=177 e 70,1%
févaros, n=184 I——— 76,1%

20-24 éves,n=316 I 68,7%
16-19 éves, n=502 I 70,7%
16 év alatti, n=182 I 57,1%

n6, n=206 I 60,7%
ferfi, n=786 I 69,6%

Forrds: sajat szerkesztés

Az okosotthon megoldasok hasznalata esetén a legnagyobb kiilonbséget a fovarosi fiatalok és
az ennél kisebb telepiiléstipuson lakok kozott tapasztaltuk, ahol a févarosiak joval nagyobb
ardnyban hasznalnak valamilyen okosotthon megoldast (27. abra). Eletkorok szerint szintén
azonositani tudtunk szignifikans kiilonbségeket. Erdekes eredményiink, hogy a 16 év alattiak
nyilatkoztak (igy nagyobb aranyban, hogy hasznalnak okosotthon megoldasokat, mint a naluk
idésebbek. Az altalunk vizsgalt harmadik szolgaltatas, a MI asszisztens esetén viszont mar nem
sikertilt szignifikans kiilonbségeket kimutatnunk.
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27. abra: Okosotthon megoldasok hasznalata — demografiai hattérelemzés
., Haszndlod-e valamilyen rendszerességgel a kovetkezo szolgaltatdsokat?” — okosotthon megoldasok

Osszes valaszado, n=1000 I 27,5%

kiilfoldon élek, n=38 N 23,7%
kozség, falu, n=288 [ 23,6%
egyéb varos, n=313 [ 24,6%
megyei jogli varos, megyeszékhely, n=177 I 27,7%
fovaros, n=184 T 39,19

20-24 éves,n=316 I 23,7%
16-19 éves, n=502 [T 26,1%
16 év alatti, n=182 [ 37,9%

Forras: sajat szerkesztés

Az internetezéssel toltott idot vizsgalva kidertilt, hogy a 16 év alattiak kevesebbet interneteznek
naponta, mint a naluk idésebbek (28. abra). Esetilkben a naponta internetezéssel toltott id6
atlagosan 5 6ra 8 perc, mig a naluk iddsebbek esetén ez masfél draval magasabb. Erdekes
eredmény, hogy mintankban a nemek szerint a nék interneteznek tobbet, naponta atlagosan 7
ora 7 percet, mig a férfiak esetén ez az érték csak 6 ora 10 perc.

28. abra: Internetezéssel toltott ido — demografiai hattérelemzés
,,Mennyi idot toltesz egy atlagos napon internetezéssel?”

osszes vilaszadé, n=1000 [ 6 ora 21 perc

20-24 éves,n=316 I 6 ora 39 perc
16-19 éves, n=502 NI 6 6ra 37 perc
16 év alatti, =182 [ 5 ora 8 perc

nd, =206 I 7 6ra 7 perc
ferfi, n=786 [ 6 6ra 10 perc

Forras: sajat szerkesztés
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Az internetezésen beliil a kozOsségi médiaval toltott id6 esetén hasonld eredményeket
tapasztaltunk. A 16 év alattiak és a férfiak kevesebb id6t toltenek el az egyes kozosségi
médiumokon, mint a naluk idésebbek és a férfiak, amit a 29. abra szemléltet.

29. abra: Ko6zosségi médiaval toltott idé — demografiai hattérelemzés
., Mennyit idot téltesz a kozossegi médiaval egy nap?”

dsszes valaszado, n=1000 I 3 6ra 8 perc

20-24 éves,n=316 [ 3 6ra 20 perc
16-19 éves,n=502 I 3 ora 13 perc
16 ¢év alatti, n=182 I 2 ora 35 perc

nd, n=206 I 4 ora 1 perc
férfi, n=786 I 2 ora 55 perc

Forras: sajat szerkesztés

A 30. abran foglaltuk Gssze, hogy a valaszadok mennyire elégedettek az életiikkel. Ebben
kiilonbséget a harom vizsgalt demografiai valtozo koziil csak a nemek esetén sikeriilt
kimutatnunk. A férfiak kis mértékben ugyan, de szignifikdnsan elégedettebbek az életiikkel,
mint a ndk. Ez f0ként csak a 4-es érték jelolésének magasabb ardnyaban nyilvanul meg.
Kiilon vizsgaltuk a jovo tervezhetdségének szubjektiv megitélése esetén is a kiilonbozd
demografiai csoportok valaszait, de ennek sordn szignifikans kiilonbségeket nem sikeriilt
azonositanunk.

30. abra: Elettel valo elégedettség — demografiai hattérelemzés
»Mennyire vagy elégedett a jelenlegi életeddel?”

2,9%

Osszes valaszadd, n=1000 71,2% 15,6%

6,3%

nd, n=206 5,8% 15,0%

2,0%

férfi, n=786  7,5% 15,9%

1 - egyaltalan nem vagyok elégedett @2 m3 m4 mS5 - teljes mértékben elégedett vagyok

Forras: sajat szerkesztés
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A 31. abran lathat6, hogy milyen demografiai eltérések vannak annak kapcsan, hogy mennyire
tartjak fontosnak a testiik fizikai allapotat a valaszaddé fiatalok. Telepiiléstipus szerint a
kiilfoldon €16k tartjak testiik fizikai allapotat a legkevésbé fontosnak. Nemek szerint a férfiak
magasabb aranyban jeloltek 10-es, nagyon fontos értéket, mint a ndk. A 8-as és 9-es értékek
esetén azonban a n6k aranya volt a magasabb. Eszerint alapvetéen mindkét nem fontosnak tartja
a testének fizikai allapotat, de megallapithato, hogy a férfiak kozott ebben a korosztalyban
nagyobb ardnyban vannak, akik kiemelt fontossagot tulajdonitanak ennek.

31. abra: A test fizikai allapotanak fontossaga — demografiai hattérelemzés
,,»Mennyire fontos szamodra tested fizikai dallapota?”

0sszes valaszado, n=1000 ‘ 24,0% 12,4% 36,7%
5,3%
kiilf61don élek, n=38 28,9% 7,9%  26,3%
kozség, talu, n=288 22,2% 17,4% 33,7%
5,4%

egyéb varos, n=313 I 24,6% 12,5% 39,3%
megyei jogl varos, megyeszékhely, n=177 26,0% 7,3% 36,2%

foévaros, n=184 22,8% 10,3% 39,7%

né, n=206 | 26,7% 14,1% 30,1%
férfi, n=786 235% 12,0% 38,4%
megyei jogu

. . e s . . 0sszes
févaros, varos, egyéb varokozség, falu, kiilfoldon

ferl, =786 n6, 1206 n=184 megyeszékhe N=313  n=288 élek, n=38 valaszads,
ly, =177 n=1000
1 04w 15% 11%  06%  10%  00%  00% 0,6%
2 03%  05% 05%  06%  00%  03%  00% 03%
3 10%  05% 05%  17%  06%  03%  79% 1,0%
4 19%  24% 16%  28%  16%  24%  00% 2,0%
=5 28%  15% 33%  23%  26% 2%  7.9% 2,7%
W6 57%  39% 33%  68%  54%  56%  53% 5,3%
W7 140%  18.9% 168%  158%  125%  160%  158% 15,0%
=8 235%  26,7% 28%  260%  246%  222%  289% 24,0%
=9 120%  141% 103%  73%  125%  174%  7,9% 12,4%
W10 384%  30,1% 397%  362%  393%  337%  26,3% 36,7%

172m3 w4 5 m6m7 m8g m9 m10

Forras: sajat szerkesztés
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A test fizikai allapotanak fontossdga mellett a vele valo elégedettség esetén is vizsgaltuk az
egyes demografiai csoportok valaszaiban azonosithato kiilonbségeket, aminek eredményei a
32. abran lathatok. Leginkabb a 16 év alattiak elégedettek a testiik fizikai allapotaval, mig az
elégedettség mértéke az életkor novekedésével valamelyest csokken. Nemek szerint a férfiak
magasabb aranyban jeloltek legalabb 7-es értéket, vagyis altalanosan elégedettebbek testiik
fizikai allapotdval, mint a nék. A nék esetén azonban enyhén magasabb volt a 9-es és 10-€s
értekek jeldlése, vagyis azok aranya, akik kiemelkedden elégedettek a testiikkel.

32. abra: Elégedettség a sajat test fizikai allapotaval — demografiai hattérelemzés
. Mennyire vagy elégedett tested fizikai dllapotaval?”

4,1%

Osszes valaszado, n=1000 4,8%10,2% 19,5%  7,2%b,3%

3,8%
20-24 éves, n=316 4,7% 6,3% 11,7% "111%" 15,8%  8,5%
0,
1619 ves, 1502 400601296 I TA SIS T
4,4%
16 év alatti, n=182 49% 13,7% 25,8% 6,6% 9,3%
né,n=206 8,7% 5,8% 11,7% 14,1% 8,3%5,8%
5,2%
férfi, n=786  4,5%9,9%
férfi, . 16 év alatti, 16-19 éves, 20-24 éves, 08szes
n=786  "0:n=206 n=182 = n=502  n=316 vdlaszado,
n=1000

1 2,9% 8,7% 2.2% 4,4% 47% 4.1%

2 17% 3,4% 1,6% 1,6% 2,8% 2,0%

3 45% 5,8% 4,4% 4,0% 6,3% 4.8%

4 9,9% 11,7% 4,9% 112%  11,7% 10,2%
w5 131% @ 14,1% 13,7%  143%  11,1% 13,2%
w6 162% @ 12,6% 13,7%  161%  155% 15,5%
=7 190% = 155% 176%  175%  19,6% 18,2%
=8 206% @ 14.1% 258%  195%  15.8% 19,5%
=9 7,0% 8,3% 6,6% 6,6% 8,5% 7.2%
=10 52% 5,8% 9,3% 4,8% 3,8% 5,3%

172r3m4m5mom7 m§g m9 m10

Forras: sajat szerkesztés

A 33. abran azt foglaltuk ssze, hogy milyen eltérések lathatoak ahhoz kapcsolédoan, hogy
vannak-e olyan offline szabadidés kozosségek, ahol szivesen toltik a szabadidejiiket a
véalaszaddink. Minddssze a nemek esetén sikeriilt szignifikans kiilonbségeket kimutatnunk.
Eszerint a férfi valaszaddink a néknél magasabb aranyban nyilatkoztak gy, hogy van az
¢letliikben olyan offline k6zosség ahol szivesen toltik a szabadidejiiket.
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33. abra: Offline szabadidds kozosségben vélt tagsag — demografiai hattérelemzés
., Vannak-e olyan offline szabadidés kdzésségek, ahol szivesen t6ltéd az idddet, aminek tagjaival

szivesen talalkozol?”

dsszes vilaszado, n=1000 [ 80,7%

nd, n=206 [ 75,2%
ferfi, =786 [ 81,9%

Forras: sajat szerkesztés

Ugyanezt megvizsgaltuk az online k6zosségek esetén is, aminek eredményeit a 34. abra foglalja
Ossze. Hasonloan az offline kozdsségekhez a férfiak magasabb aranyban nyilatkoztak tigy, hogy
van olyan online k6z0sség, aminek tagjaival online szivesen toltik az idejiiket. Emellett az
¢letkorok esetén sikertiilt szignifikans kiilonbségeket kimutatnunk, ami alapjan a 20-24 éves
fiatalok kisebb aranyban tagjai online szabadiddés kozosségeknek, mint a naluk fiatalabbak.

34. abra: Online szabadidds kozosségben vélt tagsag — demografiai hattérelemzés
,, Van-e olyan szabadidds kozosség, aminek tagjaival online szivesen téltod az idddet?

dsszes valaszado, n=1000 I 60,1%

20-24 éves,n=316 I 49,4%
16-19 éves, n=502 [ 64,3%
16 év alatti, =182 I 67,0%

n6, n=206 I 46,1%
férfi, n=786 I 63,6%

Forrds: sajat szerkesztés

Abban is sikeriilt szignifikans kiilonbségeket kimutatnunk, hogy azok, akik online kdzosségek
tagjai, azok Osszesen hany ilyen kozosséghez tartozonak érzik magukat (35. dabra).
Egyértelmiien a 16 év alattiak tartoznak a legtobb online kozdsséghez, atlagosan majdnem négy
(3,83) ilyen kozosségnek is tagjai. A naluk iddsebbek, ehhez képest kevesebb, atlagosan
nagyrészt harom (3,06 a 16-19 évesek korében, mig 2,8 a 20-24 évesek korében) ilyen
kozosséghez tartozonak érzik magukat.
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35. abra: Online szabadidds kozosségben vélt tagsagok szama — demografiai
hattérelemzés
., Hany ilyen kézosség tagja vagy, akikkel szivesen téltod online az idédet?”

20-24 éves,n=158 [ 2,80
16-19 éves,n=323 [ 3,06
16 év alatti, n=126 [ 3,83

Forras: sajat szerkesztés
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3. Osszegzés

A nem reprezentativ, nagymintds online megkérdezésen alapuld kutatasi eredmények atfogod
képet mutatnak arrél, hogy a 13-24 éves elért magyar fiatalok mit gondolnak a vizsgalt
témakorokrol:

- médiafogyasztas, életvitel és életstilus,

- offline szabadidds kozdsségek és a hozzajuk kapcsolodo markdk,

- online szabadidos kézésségek és a hozzajuk kapcsolodo markak

Az eredmények alapjan érzékelhetd, hogy a fiatalok nyitottak az uj technologiai megoldasok
irant és hasznaljak is azokat. Jellemzden fontosnak tartjak a testiik fizikai allapotat, de az azzal
vald elégedettségiilk mar joval alacsonyabb, féleg a ndk korében. A valaszado fiatalok
alapvetden elégedettek az életiikkel, azt inkabb tervezhetdnek tartjak.

A megkérdezettek markakhoz val6 hozzaallasa ellentmondasos. Szamos kedvelt és elutasitott
markat is felsoroltak, amik koziil a Nike, az Adidas, és az Apple a leginkabb kedveltek. A
leginkabb elutasitott marka koriikben egyértelmiien a Gucci. Magas ardnyban voltak azok a
valaszadok is, akik olyan markat irtak le, amit senki mas nem emlitett az 1000 f6s mintaban. A
markak alapvetéen fontos szerepet jatszanak a valaszadok életében, de akadtak a mintaban
olyanok is, akik egyetlen kedvelt vagy elutasitott markat sem emlitettek.

A megkérdezett fiatalok jelentés mennyiségli id6t toltenek internetezéssel és a kozosségi
médiaval naponta. Igaz, mind az internetezési, mind a k6zosségi médiaval eltoltott idé a 16 év
alattiak esetén alacsonyabb, mint ahogy az a naluk idsebbek esetén tapasztalhato.

A fiatalok életében a kozosségeknek fontos szerepiik van, mind online, mind offline feliileteken
szervezOdve. Offline szabadidds kozosségben 80,7%-0s aranyban érzik magukat tagnak a
fiatalok, mig az online kozosségek esetében ez az arany a 60,4%. A valaszadok csak csekély
mértékben tudtak emliteni olyan markakat, amik jol kifejezik az adott szabadidds offline vagy
online kozosség 1ényegét. Az online kdz0sségi tagsag a valaszadok tobbségének, valamilyen
gamer kozosséghez vald tartozést jelent. Az online kozdsségek a vizsgalt korcsoportban
leginkdbb a Discord, a Facebook ¢és az Instagram kozdsségi médiumok platformjain
szervezOdnek.
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