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1. Célkitiizések, kutatasi kérdések, modszertan

Jelen tanulméanyban bemutatott kérddives megkérdezés egy komplex kutatas része. A komplex
kutatassal cél, hogy a fiatalok, alapvetden a 16-24 évesek korében vizsgaljuk a szabadidds
kozosségekhez valo tartozas szintereit, a markakhoz valé viszonyukat. Vizsgalt témakorok:

- Online ¢s offline kozosségek kedveltsége a célcsoport esetében

- Online és offline kozosségekhez valo kapcsolat fontossaga, szorossaga

- A kozosségekben elfoglalt hely

- A kozosségekben kiemelkedd markak mitkodése, elvarasok

- A tudomanyteriiletek iranti érdeklddés

- Az ¢letstiluscsoportokhoz val6 tartozas (korabbi kutatasi eredmények alapjan)

- A reprezentativ ¢és a nagymintds spontdn minta valaszainak elemzése,
Osszehasonlitdsa

Kutatasi modszerek

1.

nagymintds online megkérdezés
- 13-24 évesek megkérdezése egy kb. 15 perces online kérdéivvel
- a megkérdezettek szcénakon, kozosségeken keresztiil torténd elérése
- a reprezentativitds nem garantalhato
- mintaelemszam: 1000 {6
600 f6s fiatal minta online megkérdezése
- 16-24 éves reprezentativ minta lekérdezése egy 15 perces online kérdéivvel
- a reprezentativitast az alabbi valtozok mentén biztositjuk: kor, nem, lakohely régidja,
lakohely telepiiléstipusa
- mintaelemszam: 600 f6
fokuszcsoportos vitdk Szervezése — osszesen 6 db
- 16-24 éves fiatalok megkérdezése online fokuszcsoportok segitségével Budapesten és
vidéki nagyvarosokban
- a csoportokban 3-4 {6 16-19 évesek és 3-4 £f6 20-24 évesek lesznek
- harom csoport online k6zosségekben kifejezetten aktiv
- harom csoport inkabb a személyes taldlkozasok kedveloi

A terepmunka minden esetben 2022 marcius-aprilisaban zajlott.

Jelen tanulméanyban a 600 fds reprezentativ mintat érinté megkérdezés eredményeit mutatjuk

be.



2. Kutatasi eredmények — az online kutatas eredményei
Az alabbi fejezetben a kutatas fobb eredményeit mutatjuk be, mégpedig ugy, hogy eldszor a
gyakorisagi elemzésekre tériink ki, majd azokat a demografiai hattérelemzéseket végezziik el,
amely valtozoknal relevans lehet a vizsgalat.

2.1. Gyakorisagi elemzések eredményei

Az orszagos online megkérdezésben résztvevok fobb demografiai ismérvek mentén az alabbi,
1. tablazatban jelzettek alapjan jellemezhetok.

1. tablazat: A megkérdezetti kor fobb demografiai jellemzoi (n=600)

nem legmagasabb befejezett iskolai végzettség
| ® [% (n=600) | ® [%(n=600)
ferfi 307 51,2% kevesebb, mint 8 altalanos 5 0,8%
no 293 48,8% 8 altalanos 136 22,7%
0sszesen 600 100,0% szakmunkasképzo 72 12,0%
érettségi/szakkozEépiskola 307 51,2%
korcsoportok fels6fokt szakképzés 31 5,2%
| ® |[%(n=600) Miskol/egyetem 49 8,2%
16-19 éves 263 43,8% 0sszesen 600 100,0%
20-24 éves 337 56,2%
Osszesen 600  100,0% gazdasagi aktivitas
| ® [%(n=600)
lakohely telepiiléstipusa tanulo / hallgato 332 55,3%
| © |%(n=600) foglalkoztatott/dolgozd 169  28,2%
fovaros 100 16,7% munka mellett tanul 34 5,7%
megyei j. V., megyeszh. 119 19,8% munkanélkiili 39 6,5%
egyéb varos 201 33,5% maktiv (GYES, GYED stb.) 39 6,5%
kozség, falu 180 30,0% vallalkozd 20 3,3%
0dsszesen 600 100,0% 0sszesen 600 100,0%
héztartss jovedelmi helyzetének megitélése |
‘ o A
(n=600)
Nagyon jol megéliink beldle és félre is tudunk tenni 123 20,5%
Megéliink beldle, de keveset tudunk félre tenni 223 37,2%
Eppen elegendd, hogy megéljiink beléle, de félretenni mar nem tudunk 152 25,3%
Néha arra se nagyon elég, hogy megéljiink beldle 38 6,3%
Rendszeresen napi megélhetési gondjaink vannak 16 2.7%
Nem tudom / Nem valaszolok 49 8,2%
0sszesen 600 100,0%

sajat kutatdsi eredmeények



Az eredményeket ebben az esetben négy fobb részben mutatjuk be:
1. médiafogyasztas, életvitel és életstilus,
2. offline szabadidos kozosségek és hozzdjuk kapcsolodo markak, hires személyek,
3. online szabadidos kozosségek és hozzajuk kapcsolodo markak, hires személyek és
4. tudomannyal, tudomanyos eredményekkel kapcsolatos beallitodas.

1. Médiafogyasztas, életvitel és életstilus

A megkérdezettek haztartdsaban legmagasabb ardnyban okostelefont lehet megtalalni a vizsgalt
elektronikai eszkdzok koziil, melyet a laptop, a televizio, az asztali szamitogép és az okostévé
kovet. Legalacsonyabb aranyban VR szemiiveggel és e-book olvaséval rendelkeznek a fiatalok
haztartasai (1. abra).

1. abra: Elektronikai cikkek elérhetosége a haztartason beliil (n=600)
,, Az alabbi eszkozok koziil melyekkel rendelkezik a haztartasod? ”

0% 25% 50% 75%  100%

okostelefon  [[NNEGEGEEEE 96,3%
laptop [N 78.2%
televizio [ NG 71,7%
asztali szamitogép (PC)  [[INIGGE 58.6%
okostévé [N 57.9%
tablet [ 44,3%
radio [ 40,5%
jatékkonzol (pl. Xbox, PlayStation) [ 40,2%
okosora [ 40,0%
mobiltelefon (nem okos) [N 29,8%
e-book olvasd - 10,5%
VR szemiiveg [l 7,0%

egyikkel sem rendelkezik  0,1%

sajat kutatdsi eredmeények



A 2. abran lathatd, hogy felhdalapu megoldasokat kozel a valaszadok kétharmada hasznal,
okosotthon megoldasokat 28,2%, mig MI asszisztenst 20,5%.

2. abra: Okos megoldasok/szolgaltatasok alkalmazasanak aranya (n=600)
., Haszndlod-e valamilyen rendszerességgel a kovetkezo szolgaltatasokat? ”

0% 25% 50% 75% 100%

felhdalapu megoldasok - 64,5%
okosotthon megolddsok - 28,2%

MI asszisztens 20,5%

sajat kutatasi eredmények

Arra is rékérdeztiink, hogy mennyi 1d6t toltenek a fiatalok naponta internetezéssel. A kérdést
ugy fogalmaztuk meg, hogy a valaszaddk azt is értsék ez alatt, ha olyan tevékenységet
végeznek, amihez internetelérés sziikséges. A 3. abrdn lathatdak ezek az eredmények.
Legmagasabb aranyban 4-5 o6ra kozott vagy 5-6 o6ra kozotti idot toltenek internetezéssel, az
Osszes valasz atlaga 6 ora és 26 perc.

3. abra: Internetezéssel toltott idé naponta atlagosan (n=600)
., Mennyi idot toltesz egy atlagos napon internetezéssel?”
0% 25% 50% 75% 100%

0-16ra | 1,3%
1-26ra B 5,5%
2-36ra [ 9,7%
3-46ra I 11,7%
4-56ra M 16,8%
5-66ra [ 15,5%
6-76ra B 6,8%
7-8 6ra B 5,3%
8-96ra M 6,8%
9-106ra W 4,7%
10 ora felett [ 15,7%

sajat kutatdsi eredmeények



A kozosségi médidban eltoltott id6 ehhez képest alacsonyabb, a 4. dabra ad errdl informaciot.
Az Osszes valasz atlaga 3 ora és 8 perc volt.

4. abra: Kozosségi médiaval toltott idé naponta atlagosan (n=600)
,, EbbOl mennyit toltesz a kozossegi médiaval egy nap?”
0% 25% 50% 75% 100%

0-16ra I 21,3%
1-2 6ra [ 24,7%
2-36ra I 18,2%
3-46ra M 13,0%
4-56ra M 7,8%
5-66ra B 4,5%
6-7 ora | 2,5%
7-8 6ra | 2,0%
8-9 6ra | 0,8%
9-10 6ra | 1,0%
10 ora felett W 4,2%

sajat kutatdsi eredmények

Az ¢letiikkel a megkérdezett fiatalok inkabb elégedettek. Legmagasabb aranyban azok voltak,
akik otfoku skalan négyesre értékelték (36,9%). Az Osszes értékelés atlaga 3,45. Az 5. abran
lathatoak a kapcsolodo eredmények.

5. abra: Jelenlegi élettel valo elégedettség értékelése (n=600)
»Mennyire vagy elégedett a jelenlegi életeddel?”

36,9% 14,1%

0% 25% 50% 75% 100%
wl w2 m3 m4 m5

sajat kutatdsi eredmeények

Arrdl is érdeklddtiink, hogy otfoku skalan mennyire tartjdk tervezhetének a jovojiiket a fiatal
megkérdezettek. Legmagasabb ardnyban (37,2%) négyes értékelést adtak, az Osszes értékelés
atlaga 3,72, ami azt is jelenti, hogy inkabb tervezhetének érzik a jovojiiket a megkérdezettek
(6. dbra).



6. abra: Jové tervezhetoségének szubjektiv megitélése (n=600)
,, Tervezheto szerinted a jovod?”

26,9% 37,2% 24,6%

0% 25% 50% 75% 100%
w1l m2m3 m4 m5
sajat kutatdsi eredmeények

A megkérdezés egyik szakaszaban a valaszadok szamara olyan allitdsokat soroltunk fel, melyek
kiilonb6z6 témakkal kapcsolatos beallitodasukat mutatja (7. dbra). Ezek alapjan az lathato,
hogy a fiatalok szamara fontosak a materialis értékek, példaul a magas bér a munkaért, de
kevésbé értenek példaul egyet azzal, hogy fontosnak tartandk a dolgok megosztassal vald
hasznalatat.

7. abra: Attitiidallitasok — munka és fogyasztas témakor (n=600)
,»Mennyire értesz egyet az alabbi allitasokkal?”

0% 25% 50% 75% 100%
fontos, hogy a munkamért magas bért kapjak  0,9% 3,005 2% i) 44,8% atlag: 4,20
fontos, hogy tegyek valamit a vilag jobbitasaért 2,2% 28,1% 32,2% 32,7% atlag: 3,88
fontos, hogy a tirsadalom szdmdra hasznos munkat végezzek 4,19 26,8% 31,8% 29,9% atlag: 3,76
kérnyezetiink Vedelm? fontos,abb, mint a gazdasagi 2,190 35.5% 32.6% Y itlog: 3,73
novekedés
csokkentettem a fogya’sztascr)mat a kornyezet védelme 6.7 38.2% ] itlag: 3,41
érdekében

fontosnak tartom, hogy minél tobb dolgot megosztassal 8, . 42.7% 21,3% 12,8/ IERD

hasznaljak
nlm2 m3 m4m5

sajat kutatdasi eredmeények

Megkérdeztiik az online kérddives megkérdezésben résztvevé valaszadokat arrdl, hogy
mennyire tartjak fontosnak testiik fizikai allapotat. Tizfokozati skalan ezt 8,20-ra értékelték
atlagosan, ami magasnak mondhato, vagyis ez fontos szamukra. 35,3% 10-es (legmagasabb)
értékelést adott (8. abra).
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8. abra: Sajat test fizikai allapotanak fontossaga (n=600)
., Mennyire fontos szamodra tested fizikai dllapota?”

19,2% 14,1%

0% 25% 50% 75% 100%
1
ml 0,5%
2 0,3%
3 0,7%
w4 2,5%
m5 6,3%
6 6,1%
m7 14,9%
=g 19,2%
=9 14,1%
u10 35,3%

w1l w2 m3 W4 m5m6 w7 8 m9 H10

sajat kutatdsi eredmények

Ugyanezen szemponttal kapcsolatos elégedettséget is felmértiik. Ugyanugy tizfokozatu skalan
kértiik, hogy értékeljek a valaszadok, hogy mennyire elégedettek sajat fizikai allapotukkal. Itt
az Osszes valasz atlaga 6,03, vagyis az latszik, hogy a sajat test fizikai allapotat joval
fontosabbnak tartjak, mint amennyire magukkal elégedettek a fiatalok (9. dbra).

9. abra: Sajat test fizikai allapotaval kapcsolatos elégedettség (n=600)
., Mennyire vagy elégedett tested fizikai allapotaval?”

5,5%

12,0% 17,5% 20,9% 12,8% 6,9%

0% 25% 50% 75% 100%
1
1 4,5%
2 3,5%
u3 6,4%
u4 10,1%
m5 12,0%
6 17,5%
u7 20,9%
ug 12,8%
m9 5,5%
m10 6,9%

1 w2 m3 m4 m5 6 m7 m8g m9 m10

sajat kutatdsi eredmeények
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A kutatas soran arra is kitértiink, hogy milyen a fiatalok viszonya a markékhoz, milyen kedvelt
¢s elutasitott markékat sorolnak fel.

El6szor azt kérdeztiik, hogy milyen markakat kedvelnek a fiatalok — ebben az esetben legfeljebb
harom markanevet irhattak le. Az eredményeket ennek megfeleléen kétféleképp mutatjuk be:
egyrészt egy top-of-mind emlitést mutatunk (2. tdbldzat), vagyis azt, hogy elészor milyen
markakat irtak le, masrészt az 6sszes emlitést Osszesitve (3. tabldzat), melyben egyben szerepel
az 0sszes emlités.

Erdekes eredmény, miszerint 26,7% szamara nincs ilyen marka, 21,5% pedig tgy nyilatkozott,
hogy nem tudja. Legmagasabb aranyban a top-of-mind emlitések kozott a Nike markat irtak le,
melyet az Apple és az Adidas kdvet nagyobb lemaradassal.

2. tablazat: Kedvelt, kovetett markak felidézése (top-of-mind emlitések)
., Vannak olyan markak, amiket kedvelsz, amiknek koveted az ujdonsagait? ”
emlitések emlitések

emlitett mrka szama  aranya (n=600)
Nike 74 12,3%
Apple 27 4,5%
Adidas 25 4,2%
Samsung 23 3,8%
Xiaomi 15 2,5%
H&M 9 1,5%
Puma 6 1,0%
Asus 5 0,8%
Coca-Cola 5 0,8%
Vans 5 0,8%
Sinsay 4 0,7%
Zara 4 0,7%
Calvin Klein 3 0,5%
Gucci 3 0,5%
iPhone 3 0,5%
Jordan 3 0,5%
PlayStation 3 0,5%
tovabbi emlitések 94 15,7%
nem tudom 129 21,5%
nincs ilyen marka 160 26,7%
dsszesen 600 100,0%

sajat kutatdsi eredmeények

Ha az 6sszes emlitést vizsgaljuk (3. tablazat), az 1athato, hogy a Nike van a legtobb emlitéssel
jelent, melyet az Adidas és a Samsung kovet.
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emlitett marka

Nike
Adidas
Samsung
Apple
Puma
Xiaomi
H&M
Huawei
Zara
Nvidia
Sinsay
Asus
iPhone
Sony
Bershka
PlayStation
New Yorker
Vans

3. tablazat: Kedvelt, kovetett markak felidézése (6sszes emlités)

., Vannak olyan markadk, amiket kedvelsz, amiknek koveted az ujdonsdagait?”

emlitések

szama

122
89
48
47
26
26
16
15
15
12
12
10
10

~N ~N 00 0 ©

emlitések
aranya (n=600)

20,3%
14,8%
8,0%
7,8%
4,3%
4,3%
2,7%
2,5%
2,5%
2,0%
2,0%
1,7%
1,7%
15%
1,3%
1,3%
12%
12%

emlitett marka

Calvin Klein
LG

Tesla
Coca-Cola
Hell
Tommy Hilfiger
Xbox

AMD
Converse
DRK

Guess

Intel
Microsoft
Pepsi
Revolution
Suzuki
Tally Weijl

emlitések

szama

AlAAADDDBAAAEMNOOOOOGOOOOO OO

emlitések

aranya (n=600)

1,0%
1,0%
1,0%
0,8%
0,8%
0,8%
0,8%
0,7%
0,7%
0,7%
0,7%
0,7%
0,7%
0,7%
0,7%
0,7%
0,7%

sajat kutatdsi eredmények

emlitett marka

Acer

Avon

BMW

Gucci

Instagram

Jordan

Lenovo

Logitech
Mercedes

One+

Pull&Bear
Reserved

Shein

Volvo

tovabbi emlitések
nem tudom

nincs ilyen marka

emlitések

szama

WWWWWWwWwwWwwWwwww ww

181
129
160

emlitések
aranya (n=600)

0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
30,2%
21,5%
26,7%

A 4. és 5. tabldzatokban mutatjuk be a leginkabb elutasitott markakat. A 4. tablazatban az elsé
emlitések vannak, melyek kozott az elsé harom a Gucci, az Apple és az Adidas. Szembetiind a
kedvelt markakhoz képest, hogy az elutasitott markak esetén joval magasabb azon vélaszadok
aranya, akik szdmara nincs ilyen marka (48,0%), illetve nem tudja (25,8%).

emlitett marka

Gucci
Apple
Adidas
BMW
Samsung
Xiaomi
iPhone
DRK
Zara
Nike
About You

tovabbi emlitések

nem tudom

nincs ilyen marka

0sszesen

emlitések
szama

17
15

[
[N

Ww b dororo1|O®

79

155
288
600

emlitések
aranya (n=600)

2,8%
2,5%
1,8%
1,0%
0,8%
0,8%
0,8%
0,7%
0,7%
0,5%
0,5%
13,2%
25,8%
48,0%
100,0%

sajat kutatdsi eredmeények

4. tablazat: Elutasitott markak (top-of mind emlitések)
., Vannak olyan markak, amiket elutasitasz, amiket elvbol nem vennél meg?”

Az 5. tablazat az dsszes emlitést mutatja — melyek kozott a Gucci, az Adidas és a Nike vannak
a legtobbszor leirt markak kozott.
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emlitett
marka

Gucci
Adidas
Nike
Huawei
iPhone
Apple
Samsung
Xiaomi
BMW
Puma
Coca-Cola
DRK

5. tablazat: Elutasitott markak (osszes emlités)
., Vannak olyan markak, amiket elutasitasz, amiket elvbol nem vennél meg?”

emlitések
szama

21

15

[y
N

Al OINN N O O

emlitések
aranya (n=600)

3,5%
2,5%
2,0%
1,5%
1,5%
12%
1.2%
12%
1,0%
0,8%
0,7%
0,7%

emlitett marka

Nem

Zara

About You
Alcatel

Burger King
C&A

Nestlé

Norbi Update
Off-White
Suzuki

tovabbi emlitések
nem tudom

nincs ilyen marka

sajat kutatdsi eredmények

14

emlitések
szama

WWWWWwWwwww|(bh|>

135
155
288

emlitések
aranya (n=600)

0,7%
0,7%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
22,5%
25,8%
48,0%



2. Offline szabadidos kozosségek és hozzajuk kapcsolodo markak, hires személyek

Ebben a szekcioban azt mutatjuk be, hogy milyen eredményeket hoztak az offline
kozosségekkel kapcsolatos kérdések.

A 10. abrdn lathatd, hogy a megkérdezettek 57,5%-a jelezte, hogy vannak szdmukra olyan
offline szabadidds kozosségek, ahol szivesen toltik az idejiiket.

10. abra: Offline kozosség, ahol szivesen toltik idejiiket a fiatalok (n=600)
,, Vannak-e olyan offline szabadidés kozosségek, ahol szivesen toltéd az idddet, aminek tagjaival

szivesen talalkozol?”

m van ilyen k6z0sség ® nincs ilyen kdzosség

sajat kutatdsi eredmeények

Akik arrdl nyilatkoztak, hogy van olyan k6zosség, ahol szivesen toltik az idejiiket (n=345),
azok korében megkérdeztiikk, hogy hany ilyen k6zosségnek a tagjai (/1. dbra). 4,5%-uk egy
ilyen k6z0sségben sem érzi magat tagnak. Legmagasabb aranyban azok voltak, akik egy vagy
kettd ilyen kozosségben érzik magukat tagnak. Alacsony azok aranya, akik igazdn sok
kozosségben érzik magukat tagnak; 1,4% tag 10+ kdzosségben.

11. abra: Offline kozosség tagsag (n=345; aki szivesen tolt idot offline szabadidds

kozosségben)
., Hany ilyen offline kozosség tagja vagy jelenleg?”
0% 25% 50% 75% 100%

egynek sem [l 4,5%
1 N 32,3%
2 [N 31,5%
3 I 20,0%
4 M 6,8%
5-10 kozosség W 3,4%
10-nél tobb kozosség | 1,4%

sajat kutatdsi eredmények
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A 345 {6bol, aki szivesen tolt idot valamilyen offline kozosségben 140 {6 azt nyilatkozta, hogy
nincs altala leginkabb kedvelt offline k6zdsség — ez 40,6%-0s arany.

Aki irt leginkdbb kedvelt offline kozosséget, az baratokat, focicsapatot, sportkdzosséget irt
legmagasabb aranyban (6. tabldzat).

6. tablazat: Leginkabb kedvelt offline kozosség megnevezése (n=205; akinek van
leginkabb kedvelt offline kozossége)
., Kerlek, ird le azt az egy legfontosabb offline kézosséget, amit leginkabb kedvelsz!”

emlitett kozosség emh'tesek emlitett kozosség emh,tesek
szama szama

Barataim 13 Alisca Runners 2
Focicsapat 12 Zenekar 2
Sportk6zosség 9 Basketball 2
Iskola 6 Helyi biciklisek 2
Tarsasjaték klub 5 informatikai 2
Téanc csoport 4 osztaly 2
YouTube 4 Chat 2
Allatvéds csoport 3 uszocsapat 2
Cserkész 3 Autos talalkozok 2
Egyetem 3 Sportklub 2
Ifi kozosség (vallasi kozosség) 3 A szakom 2
zenei kozosség 3 MVSE 2
Csalad 3 Vodafone 2
Haverok 2 Leung Ting Wing Tsun Kung Fu 2
Keresztény kozosség 2 Sportegylet 2
Kosarlabda csapat 2 gym 2
MCC romatehetség program 2 Kazsok futball club 2
zenshin 2 tovabbi, egyszeres emlitések 90
Osszesen 205

sajat kutatasi eredmeények

A 12. abran foglaljuk 6ssze azokat az eredményeket, melyeket a leginkédbb kedvelt offline
kozosséggel kapcsolatos attitlidallitdsokra adott valaszok mutatnak. Azt latjuk, hogy ezek a
kozosségek nyitottak, az egyének itt jol érzik magukat, de jellemzden a kiilsdségek kevésbé
kertilnek el6térbe.
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12. abra: Attitiidallitasok a legfontosabbnak vélt offline kozosséggel kapcsolatban
(n=205; akinek van leginkabb kedvelt offline kozossége)

., Most gondolj az el6zd kérdésben szamodra legfontosabbnak leirt kézosségre! A kévetkezo

tablazatban van néhany allitas, gondold végig, mennyire illik rad a valasztott kozosséggel

kapcsolatban!”

A csoport tagjanak érzem magam. (n=205)

Szivesen fogadunk 1j tagokat. (n=205)

Ebben a csoportban otthon érzem magam. (n=205)

Ebben a csoportban segitjiik egymast. (n=205)

Sok embert ismerek a csoportban. (n=205)

A csoport fontos része az életemnek. (n=205)

Ha a csoportrol beszélek masoknak, akkor alapveten azt mondom, hogy ,,mi” és nem azt, hogy ,,0k”. (n=205)
Hianyérzetem lenne, ha abba kéne hagyni a csoporttal valo talalkozast és az azzal kapcsolatos tevékenységeket. (n=205)
Gyakran részt veszek a csoport rendezvényein. (n=205)

Ha valaki pozitivan beszél a csoportrél azt személyes dicséretnek is érzem. (n=205)

Sok id6t t6ltok a csoporttal, annak tevékenységeivel. (n=205)

A csoport kemény magjahoz tartozom. (n=205)

A csoport mas tagjai is ugyanazon célokat tiizték ki az életiikben, mint én. (n=205)

A csoportrol alkotott képem megegyezik azzal, amit magamrol gondolok. (n=205)

Ez a csoport olyan ligyet is szolgal, ami jobba teszi a vilagot. (n=205)

Ezt a csoportot széles korben elismerik. (n=205)

Ennek a csoportnak jol miikodd online valtozata is van. (n=205)

Eletem hasonlit a csoport tagjainak életéhez. (n=205)

Ha a csoport vagy annak egy tagja a médidban negativan jelenik meg, azt kellemetlennek érzem. (n=205)
Erdekel, hogy mit gondolnak mésok a csoportrol. (n=205)

A csoportban fontos a hasonlé megjelenés. (n=205)

Jo, hogy van ez a csoport, de én inkabb csak nézem, mi torténik ott. (n=205)

A csoportban van olyan fontos marka, ami 6sszekot benniinket, de én nem tudom megvenni. (n=205)

sajat kutatdsi eredmények

A 205, fentebb mar hivatkozott valaszadobol 45 6 nyilatkozott ugy, hogy az adott offline
kozosségen beliil van véleményvezet6 — ez a 205 f6 22%-at jelenti. A 7. tabldzatban mutatjuk

be az ezekhez kapcsoldodo emlitéseket.

A 45 f6bol, aki nevezett meg véleményvezetdt, legtobben sajat magukat nevesitették, de magas
aranyban voltak még az edz6 és a vezetd, mint emlitések. Az dsszes emlités egyébként sok

iranyba mutatott.
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7. tablazat: Személy/véleményvezeté megnevezése, aki Kifejezi a csoport 1ényegét
,, Tartozik-e ehhez, a korabbi kérdésben emlitett offline kozdsséghez olyan személy/véleményvezetd, aki

kifejezi a csoport lényeget?”

véleményvezetd emlitések o, . . emlitések
) i véleményvezeté megnevezése )
megnevezése szama szama

En 6 Sipos Balazs 1
Az edz6 5 Latinho 1
A vezetd 4 Group captain 1
Sandor 2 Adesua Etomi 1
Egy barat 2 puci 1
Géza 2 Atya 1
Sz¢ll Gabor SiHing 2 Nen 1
Balint 2 Regnum Marianum 1
Marki-Zay Péter 1 Csanyi Sandor 1
Horvath Laszlo 1 Zenekar vezetd 1
Nagy Ervin 1 A tanctanar/miivészeti vezetd 1
A csoport tulaja 1 Nem igazan 1
A csajom 1 Bohér Aron 1
Németh Sandor 1 Gula Miklos 1
Endk 1 BiPi 1
0sszesen 45

sajat kutatdsi eredmények

A 8. tablazatban bemutatjuk, hogy milyen markékat irtak le a valaszadok azzal kapcsolatban,
hogy milyen marka fejezi ki jol szerintiik a 1ényegét az offline kdzdsségnek. Osszesen 32 6
jelezte, hogy van ilyen marka, ami a hivatkozott 205 fonek a 15,4%-a. Legtobben az Adidast és
a Nike-t irtak le ezen kérdés esetén.

8. tablazat: Marka megnevezése, ami jol kifejezi az offline kozosség lényegét
” Tartozik-e ehhez, a korabbi kérdésben emlitett offline kozdsséghez olyan marka, ami kifejezi a
csoport lényegét?”

, , emlitések i , emlitések
marka me Znevezese , marka megnevezese ,
Szama Szama

Adidas 5 Capoeirista 1
Nike 4 Skywatcher 1
Nem 2 Christian Brands 1
RAIDERS 2 Aha 1
Kébanyai 1 givova 1
Sibiga 1 Pick 1
lugen 1 dm-ben megtalalhaté markak 1
240 km/h 1 Betterstyle 1
Samsung 1 Nem tudom 1
A csajom 1 Vans 1
Istvin Antal 1 Scitec 1
internationaldance 1 Osszesen 32

sajat kutatdsi eredmeények



A 13. dbran mutatjuk be, hogy az offline kozosséghez tartozd markak kapcsan milyen
beallitodasuk van a valaszadoknak, az alacsony mintaclemszamok miatt azonban ezen
eredmények csak tdjékoztato jelleglick. Leginkabb azzal értenek egyet a fiatalok, hogy az adott

marka kozel all hozzajuk, kedvelik azt, és legkevésbé vélik igaznak, hogy a marka draga lenne
szdmukra.

13. abra: Attitiidallitasok az offline kozosséghez kapcsolodé markakrol
,,Most gondolj az el6zd kérdésben jelzett markara! A kovetkezo tablazatban van néhany allitas,

gondold végig, milyen a véleményed a kivalasztott markarol.”
1 2 3 4 5

Ezt a markat kozel érzem magamhoz.

e I -

Ez a marka nagyon fontos nekem.
(n=32)

Nagy 6rom, ha hozzajutok ehhez a

Fontos, hogy ez a marka a
fenntarthatosagot képviseli. (n=32)

Fontos, hogy ez a marka jo tigyeket
4 = _ 4'42
szolgal. (n=32)
Rogton megkedvelem azt, akinél ezt a

mrkit litom. (1-32) I -
Ez a marka nekem draga. (n=32) _ 3,72

sajat kutatdsi eredmények



3. Online szabadidos kézosségek és hozzdjuk kapcsolodo markak, hires személyek

A megkérdezett fiatalok 50,9%-a jelezte, hogy van olyan online kdz6sség, ahol szivesen tolti
az idejét (/4. dbra).

14. abra: Online kozosség, ahol szivesen toltik idejiiket a fiatalok (n=600)
., Van-e olyan szabadidos kézosség, aminek tagjaival online szivesen t6ltod az idodet?”

m van ilyen kdzosség  ® nincs ilyen k6zosség
sajat kutatdsi eredmeények
A fiatalok 42,7%-a k6zolte a megkérdezés soran, hogy csupan egy olyan online kdzosség tagja,
ahol szivesen tolti el az idejét. 1,9% egynek sem tagja (/5. dbra). Az 6sszes valasz atlaga 3,24

kozosség.

15. abra: Online kozosség tagsag (n=305; aki szivesen tolt id6t online szabadidds

kozosségben)
., Hany ilyen kozosség tagja vagy, akikkel szivesen toltéd online az idddet? ”
0% 25% 50% 75% 100%

egynek sem | 1,9%
1 N 42, 7%
2 I 20,2%
3 B 15,1%
4 M 6,7%
5-10 kozosség I 12,2%
10-nél tobb kozosség | 1,3%
sajat kutatdsi eredmeények
Aki szivesen tolti az idejét online szabadidés kozosségben (n=305), azok 69,3%-a meg is
nevezett ilyen online k6zosséget (ez 212 fot jelent a 600 f0s megkérdezetti bazisbol).

Ok legtobben a gamereket irtak (44 £6; a 212 6 20,8%-a), melyet a beauty és az Instagram
emlitések kovettek (9. tablazat).
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9. tablazat: Leginkabb kedvelt online kozosség megnevezése (n=212; akinek van
leginkabb kedvelt online kozossége)
., Kérlek, ird le azt az egy legfontosabb online kézosséget, amit leginkdabb kedvelsz!”

online kozosség emlitések online k6zosség emlitések
megnevezeése szama megnevezése szama

Gamerek 44 Osztaly 2
Beauty 14 Star Stable Online 2
Instagram 10 Veganok kozt 2
Facebook 7 memers 2
Rajongok 5 Maganyos farkasok 2
Discord 4 Valorant gaming community 2
Csgo 4 Genshin Impact Hungary 2
Tiktok 4 Dota 2
Pubg 3 Barackcsapat 2
Barataim 3 Y outube 2
Reddit 3 Speakers 2
Lol 2 Szurkol6i csoport 2
Ps 2 A tobbiek 2
Csalad 2 Olympus gaming club 2
Nem tudom 2 tovabbi, egyszeres emlitések 75
Osszesen 212

sajat kutatdsi eredmények

Ezek utan arra is rakérdeztiink, hogy ez az online kdzosség milyen platformon, milyen online
feliileten szervezddik. A kérdést azt a 212 vélaszado kapta meg, akik korabban jelezték, hogy
van olyan online kozosség, amit leginkabb kedvelnek (n=212). A 10. tdblizat mutatja a
kapcsolddo eredményeket, melybdl az is latszik, hogy az elsddleges feliilet a Discord, melyet a
Facebook kovet.

10. tablazat: Platform, online feliilet, ahol a leginkabb kedvelt online kézosség

szervezodik
., Milyen platformon szervezédik az elézo kérdésben emlitett online kozosség? ™
online feliilet/platform emlitések online felillet/platform  emlitések
emlitése szama emlitése szama

Discord 58 Valorant 3
Facebook 47 Cs Go 3
Instagram 15 Nem tudom 3
Twitch 10 Steam 3
Y outube 10 PUBG-MOBILE 2
Messenger 6 Twitter 2
Tiktok 6 Dota 2 2
Reddit 4 Forum 2
Gamerek 4 egyéb, egyszeres emlités 32

Osszesen 212

sajat kutatdsi eredmények
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A 16. dabran lathato, hogy a leginkdbb kedvelt online kozdsséggel kapcsolatban milyen
attitidokkel értenek inkdbb egyet, és mivel kevésbé. Ezek alapjan az a kdvetkeztetés vonhatd
le — az offline kdzosségekhez hasonldan —, hogy ezek a kozosségek nyitottak, példaul szivesen
fogadnak uj tagokat, valamint segitik egymast. Ezen feliil kevésbé vélik igaznak, hogy a
csoportnak van jol miikodd offline verzidja, valamint, hogy van olya marka, ami 6sszekoti a

csoporttagokat, és hogy azt nem tudjak megvenni.

16. abra: Attitiidallitasok a legfontosabbnak vélt online kozosséggel kapcsolatban
(n=212; akinek van leginkabb kedvelt online kozossége)
,,Most gondolj az el6zd kérdésben szamodra legfontosabbnak leirt kézosségre! A kévetkezo
tablazatban van néhany allitas, gondold végig, mennyire illik rad a valasztott kozosséggel
kapcsolatban!”
12345
Szivesen fogadunk uj tagokat. (n=212) [ 4,87
Ebben a csoportban segitjiik egymast. (n=212) I 4,62
A csoport tagjanak érzem magam. (n=212) I 4,62
Ebben a csoportban otthon érzem magam. (n=212) M 4,49
Hidnyérzetem lenne, ha abba kéne hagyni a csoporttal valo talalkozast és az azzal kapcsolatos tevékenységeket. (n=212) I 4,16
A csoportban fontos a hasonl6 gondolkodas. (n=212) [l 4,16
Sok 1d6t toltok a csoporttal, annak tevékenységeivel. (n=212) [l 4,15
A csoport fontos része az életemnek. (n=212) [ 4,06
Ha a csoportrol beszélek masoknak, akkor alapvetéen azt mondom, hogy ,,mi” és nem azt, hogy ,,0k”. (n=212) [ 4,02
Sok embert ismerek a csoportban. (n=212) M 3,97
Ha valaki pozitivan beszél a csoportrol azt személyes dicséretnek is érzem. (n=212) Il 3,96
Ezt a csoportot széles korben elismerik. (n=212) [l 3,81
Gyakran részt veszek a csoport rendezvényein. (n=212) [l 3,80
A csoport kemény magjahoz tartozom. (n=212) [l 3,76
A csoportrdl alkotott képem megegyezik azzal, amit magamrol gondolok. (n=212) [l 3,59
Jo, hogy van ez a csoport, de én inkabb csak nézem, mi torténik ott. (n=212) [l 3,56
Eletem hasonlit a csoport tagjainak életéhez. (n=212) M 3,55
Erdekel, hogy mit gondolnak mésok a csoportrél. (n=212) [l 3,48
Ha a csoport vagy annak egy tagja a médiaban negativan jelenik meg, azt kellemetlennek érzem. (n=212) [l 3,45
A csoport mas tagjai is ugyanazon célokat tlizték ki az életiikben, mint én. (n=212) [l 3,40
Ez a csoport olyan iigyet is szolgdl, ami jobba teszi a vilagot. (n=212) [l 3,35
Ennek a csoportnak jol miikddé offline valtozata is van. (n=212) [l 3,18

A csoportban van olyan fontos marka, ami 6sszekot benniinket, de én nem tudom megvenni. (n=212) [l 3,01

sajat kutatdsi eredmeények

33 {6 arrdl szdmolt be, hogy a hivatkozott online ko6zdsség kapcsdn van olyan
véleményvezetd/hires személy, aki kifejezi a csoport 1ényegét. A 11. tablazatban lathatdak az
ehhez kothetd eredmények. Leginkdbb sajat magukat irtak le, mint aki kifejezi a csoport
Iényegét, de az is lathatd, hogy az emlitések sokfelé mutatnak.
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11. tablazat: Személy/véleményvezeté megnevezése, aki kifejezi a csoport lényegét
,, Tartozik-e az eldzéekben emlitett online kozosséghez olyan személy/véleményvezetd, aki kifejezi a

véleményvezetd
megnevezese
En
Adminisztrator
Nem
Személyi edz6
Zs0z¢ atya
James
A vezetdje
Ismerdsok
Mindenki
Vezetd
Mariann
Zsuzska
OhnePixel

csoport lényeget?”

emlitések
szama

Bebe

picikeee
Daniel
Petrovics
Az alapitd

Beauty
Nessaj
Miklosa Erika
Ownmckedry
Gula Miklos
luckey

0sszesen

R RrlRr R R RPRRPRRR RN

sajat kutatdsi eredmények

Korcsonyei Polla

véleményvezetd megnevezése

A csoport létrehozoja
Lando Norris, Max Verstappen

emlitések
szama

PR R PR RPRRPRRPRRRPRRPRR[RRF

w
w

A 12. tablaban az online kozosséghez kapcsolddd markak szerepelnek, melyek tekintetében
kiemelkedd markar6l nem lehet beszdmolni az 0sszesen 41 valasz koziil. Az lathato, hogy a 41
{6, aki valaszolt, az a 212 fonek (akinek van leginkabb kedvelt online k6zosségiik) 19,5%-at

jelenti.

12. tablazat: Marka megnevezése, ami jol kifejezi az online kozosség 1ényegét
,, Tartozik-e az elozdekben emlitett online kézésséghez olyan marka, ami kifejezi a csoport lényegét”
emlitések

, ; emlitések
marka megnevezése ,
szama
En
Nem
Riot
Nike
PlayStation
My Protein
Adidas
Warface
Razer
Sanyi
Zsoz¢ atya energy drink
ARMA 3

P PP IRPNDNDNDNDDNDDNNDDND

marka megnevezése

Allatok pl. kutya, macska
Informacié kozlés
Star Wars
Mariann

mobilfox
Betterstyle
IBUYPOWER
R6 siege

esl

Iphone

Bumble BFF
puma

Hell

sajat kutatdsi eredmények
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RliRrlRr R RPRRPRRRPR R R R[R R

marka megnevezése

Logitech
Microsoft Xbox
Munch

World of Warcraft
Blu nature
Formula 1

Sapka

enber

Perfect nails
Brillbird
evveladalban
Geek and Gorgeous
0sszesen

emlitések
zama

PR Rk RrRRPr R RRRR

SN
Uy



A 17. abra foglalja 6ssze, hogy az online kzdsséghez kapcsoldddan mit gondolnak azok a
valaszadok, akik markat is neveztek meg (n=41). Ebben az esetben az eredmények az alacsony
elemszamok miatt tajékoztato jellegliek. A jelzett markékkal kapcsolatban jellemzden pozitiv
érzéseik vannak a megkérdezetteknek, példaul 6romnek tartjak, ha hozzajutnak, illetve kozel
érzik magukhoz.

17. abra: Attitiidallitasok az online kozosséghez kapcsolodé markakrol
., Most gondolj az el6zd kérdésben jelzett markara! A kovetkez6 tablazatban van néhany allitas,
gondold végig, milyen a véleményed a kivalasztott markarol!”
2 3 4 5

=

Nagy 6rom, ha hozzéajutok 475
ehhez a markahoz. (n=41) '
Ezt a markat kozel érzem

magamhoz. (n=41) 4,63

Fontos, hogy ez a marka a
fenntarthatosagot
képviseli. (n=41)

4,52

Fontos, hogy ez a marka

jo tigyeket szolgal. (n=41) 4,34

Ez a marka nagyon fontos

nekem. (n=41) 4,24

Rogtdn megkedvelem azt,
akinél ezt a markat latom.
(n=41)

Ez a marka nekem draga.
(n=41)

4,08

3,71

sajat kutatdsi eredmények
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4. Tudomannyal, tudomanyos eredményekkel kapcsolatos beallitodas

A tudoméannyal, tudoményos eredményekkel kapcsolatos beallitodast is mértiik. Elsé ehhez
kapcsolodo kérdésként otfokozatu skalan értékeltettiik, hogy a valaszadokat mennyire érdeklik
az Uj tudomanyos eredmények. Az Osszes értékelés atlaga 3,54 volt. Legmagasabb aranyban
harmas és négyes értékelést adtak (30,6%, illetve 29,1%). A fobb eredményeket a 8. dbra
mutatja be.

18. abra: Uj tudomanyos eredményekkel kapcsolatos érdeklédés szintje (n=600)
., Mennyire érdekelnek az j tudomdnyos eredmények?”

29,1% 23,9%

0% 25% 50% 75% 100%
#1m2 53 m4 W5
sajat kutatdsi eredmények

Tobb tudomanytertiletet is felsoroltunk, és arra kértiik a valaszadokat, hogy jelezzék 6tfokozata
skalan, mennyire érdeklédnek irantuk. A 19. dbra mutatja be az eredményeket. Osszességében
az latszik, hogy inkabb semlegesek a vélemények a felsorolt tudomanyteriiletek kapcsan.
Amelyek kiemelkednek: informatika / informacidos technologia, egészségtudomany,
kommunikécio, média, pszicholdgia és robotika.

19. abra: Tudomanyteriiletek iranti érdeklodés foka (n=600)
,,Mennyire érdekelnek az uj tudomanyos eredmények az alabbi teriileteken? ”

0% 25% 50% 75% 100%
informatika/ informacios technologia (n=600) 24,6% 21,5% 28,9% atlag: 3,43
egészségtudomany (n=600) 29,5% 23,2% 22,6% atlag: 3,34
kommunikécié, média (n=600) 27,7% 23,6% 22,2% atlag: 3,32
pszichologia (n=600) 23,5% 20,7% 26,8% atlag: 3,30
robotika, mesterséges intelligencia (n=600) 29,6% 18,8% 24,71% atlag: 3,29
foldrajz, geologia, csillagaszat (n=600) 27,3% 18,2% 20,6% atlag: 3,09
miivészetek (n=600) 28,1% 19,1% 18,1% atlag: 3,06
biologia (n=600) 31,0% 19,4% 16,4% atlag: 3,02
kozgazdasagtan, business (n=600) 28,8% 18,0% 17,5% atlag: 3,01
torténelem, régészet (n=600) 30,5% 18,3% 16,8% atlag: 3,01
miiszaki tudomény (n=600) 28,8% 19,3% (IR atlag: 2,99
nyelv és irodalom (n=600) 29,9% 17,0% RN atlag: 2,78
szociologia (n=600) 31,4% 15,3% RN atlag: 2,77
fizika (n=600) 28,0% 13,3% U atlag: 2,66
matematika (n=600) 26,7% WRAENELY atlag: 2,64
kémia (n=600) 25,4% PO atlag: 2,56
politologia (n=600) 25,7% RN atlag: 2,52

1] - egyaltalan nem érdekelnek =2 ®m3 m®m4 ®5-nagyon érdekelnek

sajat kutatdsi eredmeények
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Diplomaszerzéssel kapcsolatos attitlidallitdsok kapcsan kértilk a valaszadokat, hogy
egyetértésiik fokat jelezzék 6tfoka skalan (20. abra). Az lathatd, hogy a legmagasabb aranyban
azzal értenek egyet, hogy manapsag egy jo szakma tobbet ér, mint egy diploma. Az Gsszes
valaszok atlagai alapjan csokkend sorrendbe helyezve az allitdsokat az lathatd, hogy ,,a diploma
megszerzése fontos célja az életemnek™ allitassal értenek legkevésbé egyet, de arnyalja a képet
az, hogy ebben az esetben mind az 5-6s, mint az 1-es értékelést adok aranya magas.

20. abra: Diplomaszerzéssel kapcsolatos attitiidok (n=600)
., Mennyire értesz egyet a kovetkezo dllitasokkal?”
0% 25% 50%

75% 100%

manapsag egy jo szakma tobbet ér, mint egy 3

diploma (n=600) 23,5% 27,2% 38,3% atlag: 3,89

a mesﬁﬁiﬁ;ﬁgffﬁggg;ﬂerik a 29,3% 23,4% IV il 3,40

ma jo befektetés diplomat szerezni (n=600) . 27,9% 22,7% 23,2% atlag: 3,30

a diploma megszerzése fontos célja az életemnek 195%  17.4% 28.4% tlag: 3,20

(n=600)

w1 - egyaltalan nem értek egyet ™2 m3 m4  mS5 - teljes mértékben egyetértek

sajat kutatdsi eredmeények

A 21. abran életstilussal kapcsolatos attitiidallitdsokkal vald egyetértés eredményei lathatoak.
Leginkabb azzal értenek egyet a valaszadok, hogy sok dolog érdekli dket.

21. abra: Eletstilussal kapcsolatos attitiidok (n=600)
,»Mennyire illenek rad a kévetkezd allitasok?”

0% 25% 50% 75% 100%
Sok minden érdekel, barataimmal k6zos programokat
csindlunk, emellett az is fontos, hogy teljesitsek, hogy 3,194, 2% 007270 SRR/ BRAVEIEEN 4tlag: 4,39
elérjem a céljaimat.
Inkabb figyel korilo 1évé k ények ,
abb figye em a korii Sttem €vo emberef et, eseményeket, 3’0%I I T tlag: 4.29
és amikor kell, szivesen segitek.
Tervezem az életemet, folyamatosan fejlesztem magamat, és
N e et i 2,9% 21,7%  249% @ 21,7% @ 232% [ETIPY
kozben odafigyelek a kdrnyezetemre, a koriilottem él6kre. ’ . . . i dtlag: 4,27
Nem akarok kitlinni, de nem is maradok ki semmibdl. 6,29 22,4% 28,3%  16,0% 21,1% TNl
Szeretnék pénzt, s1,kert, csak ne kellene ezért akkora 6.0t 25% 193% 183% 223% [LITTER
aldozatot hozni.
Nem élek nagy életet, de nekem igy jo. 75 224%  283% 132% 211% [ETIEVEReL]
Szwesen”rr}uta.tom meg magamat onh.nerls, ennek a - R TRONE atlag: 3.29
lehetdségei ma fantasztikusak, amit élvezek.
Kimaradok a dolgol.< nagy rc':'sz?b.ol, amme;k nem oriilok, de - TR Ry atlag: 3.26
majd csak torténik valami.

w1 -egyaltalan nemillikréim ™2 m3 ®m4 m5 m6 - teljes mértékben illik ram

sajat kutatdsi eredmeények

26



2.2. Demografiai hattérelemzések

A demografiai hattérelemzések soran vizsgaljuk, hogy adott kérdések kapcsan az egyes
demografiai csoportok valaszaiban vannak-e eltérések. A megkérdezettek véleményét négy
hattérvaltozé mentén vizsgaljuk, melyek az alabbiak: nemek, korcsoportok (16-79 évesek; 20-
24  évesek), lakohely telepiiléstipusa és szubjektiven megitelt jovedelmi  helyzet.
Tanulmanyunkban csak azon eredményeket ismertetjilk, melyek kapcsan szignifikans
eltéréseket tapasztaltunk (minden esetben 0,05-6s szignifikanciaszinttel szamolva).

A demografiai hattérelemzés eredményei alapjan azt latjuk, hogy a férfiak, valamint a nagyobb
telepiiléseken ¢10k a teljes mintdhoz képest magasabb ardnyban vesznek igénybe felhdalapu
megoldasokat (22. dbra).

22. abra: Felh6alapui megoldasok hasznalata — demografiai hattérelemzés
., Hasznalod-e valamilyen rendszerességgel a kovetkezo szolgaltatasokat?”

0% 25% 50% 75%  100%

teljes minta (n=600) _ 64,5%

s o307 I 5.5%
n6 1=293) | 60.3%

fovaros (n=100) |GGG 79.0%
megyeszékhely (n=119) _ 73,9%
egyéb varos (n=201) [N o6.7%

falu, kozség (n=180) [N 48.3%

sajat kutatdsi eredmények

A férfiak a teljes minta atlagdhoz viszonyitva magasabb aranyban vesznek igénybe okosotthon
megoldasokat (23. dbra).

23. abra: Okosotthon megoldasok hasznalata — demografiai hattérelemzés
., Haszndlod-e valamilyen rendszerességgel a kovetkezd szolgaltatisokat? ”
0% 25% 50%

teljes minta (n=600) _ 28,1%

n6 1=293) | 22.2%

sajat kutatdsi eredmények
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MI asszisztenst a férfiak és a 20-24 évesek a teljes minta atlaganadl magasabb aranyban
hasznalnak (24. dbra).

24. abra: MI asszisztens hasznalata — demografiai hattérelemzés
., Hasznalod-e valamilyen rendszerességgel a kovetkezo szolgaltatasokat?”
0% 25% 50%

teljes minta (n=600) | 20.5%

férfi (n=307) |GGG 26,9%
nd (n=293) [N 13,7%

16-19 éves (n=263) [N 16,3%
20-24 éves (n=337) NN 23,7%

sajat kutatdsi eredmeények

A 25. abran foglaltuk 6ssze, hogy a valaszadok mennyire elégedettek az életiikkel. Lathato,
hogy otfokozatu skalan magasabb aranyban adtak 4-es vagy 5-0s értékelést a teljes minta
atlagahoz képest a férfiak, a 16-19 évesek, valamint akik azt nyilatkoztak, hogy jol megélnek a
jovedelmikbol.

25. abra: Elettel valé elégedettség — demogrifiai hattérelemzés
., Mennyire vagy elégedett a jelenlegi életeddel?”

0% 25% 50% 75% 100%
teljes minta (n=600) 5,7% 34,4% 36,9% 14,0%
ferfi (n=307) 2,6% ¢ 33,2% 38,8% 17,3%
nd (n=293) 8,9% 35,6% 34,9% 10,6%
16-19 éves (n=263) 5,7% 28,9% 35,7% 20,2%
20-24 éves (n=337) 5,6% 38,8% 37,6% 9,5%
jol megel (n=123)  0,8%5 20,2% 48,4% 25,0%
megeél (n=223) 4,9% 33,2% 41,7% 9,9%
éppen elegendd (n=152)  2,0% 47,7% 31,8% 9,9%
néha vagy rendszere_sen nem elég a pénze 34.0% 283%  9.4%13,2%
(n=53)
nem valaszolt (n=49) 2,0%6 42,0% 30,0% 20,0%

1 =2 3 m4m5

sajat kutatdsi eredmények
A 16-19 évesek, valamint a jobb jovedelmi viszonyok kozott él6k magasabb ardnyban

gondoljdk, hogy tervezhetd a jovdjiik, ezek a csoportok adtak magasabb aranyban olyan
valaszokat, ami alapjan a tervezhetéség érzékelhet6 naluk (26. dbra).
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26. abra: A jovo tervezhet6ségének szubjektiv megitélése — demografiai
hattérelemzés
,, Tervezheto szerinted a jovod?”

0% 25% 50% 75% 100%
teljes minta (n=600)  3,5% 26,8% 37,2% 24,7%

16-19 éves (n=263)  2,7% 23,3% 36,6% 30,9%

20-24 éves (n=337)  4,1% ¢ 29,6% 37,6% 19,8%

jol megél (n=123)  1,69@2,5%1 35,2% 44,3%

megél (n=223)  1,8% 23,3% 46,6% 20,2%

éppen elegendd (n=152)  4,0% ! 35,1% 33,1% 15,2%
néha vagy rendszere;sen nem elég a pénze 1 39,6% 18.9%  24,5%
(n=53)
nem valaszolt (n=49)  4,1% 30,6% 32,7% 26,5%

wlm2m3 m4m5
sajat kutatdsi eredmények

A 27. abran lathatd, hogy milyen demografiai eltérések vannak annak kapcsan, hogy mennyire
tartjak fontosnak a testiik fizikai allapotat a fiatalok. Az latszik, hogy akik jobb jovedelmi
viszonyok kozott élnek, azok magasabb aranyban adtak a tizfokt skélan legalabb 8-as értékelést
a fontossag kapcsan.

27. abra: A test fizikai allapotanak fontossaga — demografiai hattérelemzés
,, Mennyire fontos szamodra tested fizikai allapota?”

0% 25% 50% 75% 100%

teljes minta (n=600) 192%  14,2% 35,5%

jol megeél (n=123) 19,5% 22,8% 39,0%
megél (n=223) 215% 12,6% 36,8%
éppen elegendd (n=152) 16,3% 13,1% 34,0%
néha vagy rendszeresen nem elég a pénze (n=53) 15,1% 7,5% 37,7%
nem valaszolt (n=49) 20,8% 10,4% 22,9%
néha vagy
nem valaszolt rendszeresen nem éppen elegendd 1 (e - (e teljes minta
(n=49) elég a pénze (n=152) megél (n=223) jol megél (n=123) (n=600)
(n=53)
1 2,1% 0,0% 0,7% 0,4% 0,0% 0,5%
2 4,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3%
3 0,0% 1,9% 2,0% 0,0% 0,0% 0,7%
4 0,0% 11,3% 1,3% 2,7% 0,8% 2,5%
5 14,6% 9,4% 8,5% 4,0% 2,4% 6,2%
6 8,3% 9,4% 4,6% 7,2% 4,1% 6,2%
m7 16,7% 7,5% 19,6% 14,8% 11,4% 14,8%
ug 20,8% 15,1% 16,3% 21,5% 19,5% 19,2%
9 10,4% 7,5% 13,1% 12,6% 22,8% 14,2%
u10 22,9% 37,7% 34,0% 36,8% 39,0% 35,5%

1 2 ' 374n5m6m7 u8 m9 ml0

sajat kutatdsi eredmeények
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Testiik fizikai allapotaval a teljes mintdhoz képest elégedettebbek a 16-19 évesek, valamint
azok, akik jo jovedelmi viszonyok kozott élnek (28. dbra).

28. abra: Elégedettség a sajat test fizikai allapotaval — demografiai hattérelemzés
., Mennyire vagy elégedett tested fizikai allapotaval?”

0% 25% 50% 75% 100%
teljes minta (n=600) 6,5%10,0% 11,8%  17,5% | 20,8% RN
16-19 éves (n=263) 9,2% 9,9% 8,8% 13,4% 11,8% 7,3%
20-24 éves (n=337) 4,49%40,1% 14,2% 20,7% 13,6% 4,4% - )
jol megél (n=123) 3,298,1%7,3%  17,7% 14,5% 4,0%
megél (n=223) 8,9% 10,7% 10,7%  18,2% 14,7% 6,7% -0
éppen elegendd (n=152) 53%11,8% 145% | 19,7%  N280% R 6%
néha vagy rendszeresen nem elég a pénze (n=53) 5,7%9,4%  13,2% 5,7% 13,290 - FIELL:
nem vélaszolt (n=49) 8,3% 104%  20,8% EX TN 20 16,7% 4,2% XI)
néha vagy éppen
nem valaszolt rendszeresen elepgn s megél  jol megél 20-24 éves  16-19 éves teljes minta
(n=49)  nemeléga 8 (n=223)  (n=123) (n=337)  (n=263) (n=600)
. & (n=152)
pénze (n=53)
1 42% 17,0% 4,6% 2,7% 2,4% 5,6% 3,1% 4,5%
2 42% 9,4% 2,6% 3,1% 2,4% 2,4% 5,0% 3,5%
3 8,3% 5,7% 5,3% 8,9% 3,2% 4,4% 9,2% 6,5%
4 104% 9,4% 11,8% 10,7% 8,1% 10,1% 9,9% 10,0%
5  20.8% 13,2% 14,5% 10,7% 7,3% 14,2% 8,8% 11,8%
6  188% 5,7% 19,7% 18,2% 17,7% 20,7% 13,4% 17,5%
=7 104% 13,2% 23,0% 19,6% 27,4% 19,5% 22,5% 20,8%
=8 16,7% 3,8% 10,5% 14,7% 14,5% 13,6% 11,8% 12,8%
"9 42% 11,3% 3,3% 6,7% 4,0% 4,4% 7,3% 5,7%
=10 21% 11,3% 4,6% 4,9% 12,9% 5,0% 9,2% 6,8%

1 2374 n5mu6m7 m8 m9 m10

sajat kutatasi eredmények

A 29. dbradn azt foglaltuk 6ssze, hogy milyen eltérések lathatoak annak kapcsan, hogy vannak-
e olyan offline szabadidés kozosségek, ahol szivesen toltik szabadidejiiket a fiatalok. Az
lathatd, hogy a férfiak és a nagyobb varosok lakéi magasabb aranyban nyilatkoztak azt, hogy
vannak ilyen offline kozdsségek.

29. abra: Offline szabadidés kozosségben vélt tagsag — demografiai hattérelemzés
,, Vannak-e olyan offline szabadidés kozosségek, ahol szivesen toltéd az idodet, aminek tagjaival
szivesen talalkozol?”

0% 25% 50% 75%
teljes minta (n=600) NG 57,5%

férfi (n=307) GG, 6%
né (n=293) I 47,9%

fovaros (n=100) I 64,0%
megyeszékhely (n=119) I 64,7%
egyéb varos (n=201) NN 50,5%
falu, kozség (n=180) NN 57,0%

sajat kutatdsi eredmeények
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Online szabadidds kozosségben a teljes mintdhoz képest magasabb aranyban érzékelik
tagsagukat a férfiak, a 16-19 évesek, valamint, akik jol megélnek (30. dbra).

30. abra: Online szabadidds kozosségben vélt tagsag — demografiai hattérelemzés
,,Van-e olyan szabadidds kézosség, aminek tagjaival online szivesen téltod az idddet?”

0% 25% 50% 75%
teljes minta (n=600) N 50,9%

férfi (n=307) N 62,0%
n6 (n=293) N 39,2%

16-19 éves (n=263) NN 57,4%
20-24 éves (n=337) N 15,9%

jol megél (n=123) NN 61,0%
megél (n=223) N 53,4%
éppen elegendd (n=152) NN 42,1%

néha vagy rendszeresen nem elég a pénze (n=53) NN 54,7%
nem valaszolt (n=49) I 37,5%

sajat kutatdsi eredmények

A 31. dabra mutatja be, hogy az internetezéssel toltott idében milyen demografiai eltérések
vannak. Az lathatd, hogy a ndk korében magasabb ez az atlagos 1dd.

31. abra: Internetezéssel toltott ido — demografiai hattérelemzés
., Mennyi idot téltesz egy atlagos napon internetezéssel?”

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450

sajat kutatdsi eredmeények
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Ko6zosségi médiaval a ndk a teljes minta atlagahoz képest tobb 1do6t toltenek — ez az eredmény
a 32. abran lathato.

32. abra: Kozosségi médiaval toltott idé — demografiai hattérelemzés
,»Mennyit téltesz a kozosségi médiaval egy nap?”’
0 50 100 150 200 250

teljes minta (n=600) (3 6ra 9 perc) [NER)

férfi (n=307) (2 6ra 25 perc )L

nd (n=293) (3 6ra 55 perc) PRI

sajat kutatdsi eredmeények
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3. Osszegzés

A kutatasi eredmények atfogd képet mutatnak arrdl, hogy a 16-24 éves magyar fiatalok mit
gondolnak a vizsgalt témakorokrol:

- médiafogyasztas, életvitel és életstilus,

- offline szabadidos kozosségek és hozzajuk kapcsolodo markak, hires személyek,

- online szabadidos kézosségek és hozzajuk kapcsolodo markak, hires személyek és

- tudomannyal, tudomanyos eredményekkel kapcsolatos bedllitodas.

Az eredmények alapjan érzékelhetd, hogy a fiatalok életében a kozosségeknek fontos szerepiik
van, mind online, mind offline feliileteken szervezddve. Az 11j technolodgiai ujitasok hasznalata,
a nyitottsag az ilyen jellegli innovaciok irant megvan, ez még jobban érzékelhetd a 16-19 éves
korosztaly kapcsan. A fiatalok jellemzden inkdbb elégedettek az életiikkel, azt inkabb
tervezhetdnek tartjak.

A markakhoz vald hozzaallasuk sokféle, hiszen szamos kedvelt és elutasitott markat is
felsoroltak, de viszonylag magas aranyban voltak azok a valaszadok is, akik nem irtak le
ezekben az esetekben markanevet.

Online kozosségben 50% koriili aranyban érzik magukat tagnak a fiatalok, mig az offline
kozosségek esetében ez az arany a 60%-ot kozeliti. Az offline kozosségek esetében valamivel
erésebb kotddés érzékelhetd, tobb kozdsséget is jeloltek meg ebben az esetben a valaszadok,
amiben tagoknak érzik magukat.

Az 1j, tudomanyos eredményekkel kapcsolatos érdeklédés szintje kozepes, néhany esetben

vannak kiemelkedd tertiletek, ahol ez magasabb, ilyen példaul az informatika / informacios
technologia, az egészségtudomany, a kommunikacio, a média, a pszicholodgia és a robotika.
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