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1. A tanulm§ny c®lkitŤz®sei, kutat§si k®rd®sek, m·dszertan  

 

Az egyes gener§ci·k elt®rŖ m®diakºrnyezete ®s m®diahaszn§latuk k¿lºnbºzŖs®ge az ut·bbi 

®vekben fontos kutat§si ir§nyzatt§ v§lt a nemzetkºzi ®s hazai m®diatudom§nyban egyar§nt.  

A fokozott ®rdeklŖd®s oka egyr®szt a fiatal ï sokszor Ădigit§lis bennsz¿lºtteknekò nevezett 

(PRENSKY, 2001a, 2001b) ï gener§ci·k ¼jszerŤ, a kor§bbi gyakorlatoknak ellentmond· 

m®diahaszn§lati ®s -fogyaszt§si szok§saira, fŖleg a kºzºss®gi m®diumok intenz²v haszn§lat§ra 

vezethetŖ vissza. Ugyanakkor a digit§lis m®diumok jelentkez®se, a kºzºss®gi m®diumok 

viharos t®rnyer®se, a mindent §that· mediatiz§ci· oly m®rt®kben §talak²totta a mindennapi 

®let felt®telrendszer®t, hogy ezzel a kih²v§ssal minden gener§ci·nak sz§molnia kell, s ¼jra kell 

defini§lnia a m®diumokhoz, a m®diahaszn§lathoz fŤzŖdŖ viszony§t.   

 

kutat§si k®rd®sek 

A kutat§s egyik fŖ c®lja, hogy r§k®rdezzen a k¿lºnbºzŖ diszciplin§ris megkºzel²t®sŤ 

(szociol·giai, pszichol·giai, nevel®studom§nyi, marketingtudom§nyi) gener§ci·s kutat§sok 

egyik alapvet®s®re, miszerint a gener§ci·k kºzºtti k¿lºnbs®gt®tel egyik legfontosabb 

viszony²t§si pontja a m®diumokhoz (fŖk®nt a digit§lis m®diumokhoz) val· hozz§f®r®sben, 

ezek haszn§lat§ban van. A m®diumokhoz fŤzŖdŖ kapcsolat alapj§n tesznek k¿lºnbs®get a 

k¿lºnbºzŖ szerzŖk Ădigit§lis bennsz¿lºttekò, illetŖleg Ădigit§lis bev§ndorl·kò (TAPSCOTT, 

1999, 2001) kºzºtt, illetve ezt a ter¿letet kºz®ppontba §ll²tva hoznak l®tre k¿lºnbºzŖ 

koroszt§lyos csoportokat (Y-gener§ci·, Z-gener§ci·, stb.,) (SĆGVĆRI, 2008). Ez a 

szubsztant²v, egydimenzi·s megkºzel²t®sm·d tºbb szempontb·l is fel¿lvizsg§latra szorul. 

Egyr®szt a digit§lis m®diavil§g ï kort·l, nemtŖl, t§rsadalmi st§tuszt·l, stb. f¿ggetlen¿l ï 

mindink§bb a mindennapi ®let egyik alapvetŖ ºsszetevŖj®v® v§lik, minden gener§ci· 

®szlel®s®t, cselekv®s®t, kommunik§ci·j§t befoly§solja. M§sr®szt ugyanazon koroszt§lyi 

csoportokon bel¿l is j·l megfigyelhetŖ, hogy az ¼j m®diumokhoz val· hozz§f®r®snek, a 

m®diumok haszn§lat§nak, a m®diatudatoss§gnak nagyon k¿lºnbºzŖ szintjei ®s m·djai 

l®teznek, ez®rt is k®ts®ges, besz®lhet¿nk-e egys®ges Y, Z gener§ci·kr·l. 

Mindezen okok miatt ®rdemes r®szletesebben megvizsg§lni azt a k®rd®st, hogy az elt®rŖ 

m®diakºrnyezet, a m®diahaszn§lat, a m®diaj§rtass§g mºgºtt milyen gener§ci·san k¿lºnbºzŖ 

mint§zatok h¼z·dnak?  Az EFOP-3.6.1-16-2016-0004 kutat§s m®di§val foglalkoz· r®sze k®t 

nagyobb ter¿letre koncentr§l:  

 

Milyen m®diakºrnyezet veszi kºr¿l a k¿lºnbºzŖ koroszt§lyokhoz tartoz·kat, mennyire elt®rŖek 

ezek, illetŖleg milyen hasonl·s§gok, azonoss§gok fedezhetŖk fel a m®diatechnol·gi§k 

jelenl®t®ben, illetŖleg hi§ny§ban?  

E fŖk®nt a t§rgyi vil§got tematiz§l· k®rd®skºr kapcs§n a k¿lºnbºzŖ m®diatechnol·gi§k 

mindennapi ®letbeli jelenl®te ®rdekelt benn¿nket. H§rom nagyobb helysz²nen vizsg§ltuk 

elŖfordul§sukat: a h§ztart§sban, a munkahelyen (itt kiemelt figyelmet ford²tottunk a tanul§s 

m®diakºrnyezet®re), illetŖleg a mobilit§s sor§n (fŖk®nt utaz§s kºzben). A kutat§s sor§n fontos 

szempontot jelentett a hagyom§nyos ®s az ¼j m®diumok egym§smellettis®ge a medi§lis 

infrastrukt¼r§ban, vizsg§ltuk a hagyom§nyos m®diumok ¼jradefini§l§s§t, az ¼n. 

Ăremediatiz§ci·ò jelens®g®t (BOLTER ï GRUSIN, 2011); illetŖleg kiemelt figyelmet 

ford²tottunk a Ămobilò ®s a Ăstatikusò m®diumok viszony§ra.  
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Milyen m®diahaszn§lati strat®gi§k jellemzik a k¿lºnbºzŖ gener§ci·khoz tartoz·kat? 

E fŖk®nt a cselekv®seket kºz®ppontba §ll²t· k®rd®skºr kapcs§n fŖk®nt az ®rdekelt benn¿nket, 

hogy milyen fontoss§gi ®s gyakoris§gi sorrend §ll²that· fel az egyes m®diumok haszn§lata 

sor§n, milyen megfontol§sok rejlenek a haszn§lat elt®rŖ m·djai mºgºtt? A kutat§s sor§n 

fontos szempontot jelentett annak vizsg§lata, hogyan form§lj§k, alak²tj§k ezek a m®diumok a 

napirendet, hogyan ®p¿lnek be a mindennapi ®let tev®kenys®gei kºz®? Ugyancsak fontos 

k®rd®skºrt ®rintett a kutat§s akkor, amikor azt vizsg§ltuk, hogy egy adott medi§lis platformon 

bel¿l milyen elt®rŖ haszn§lati m·dok/elk®pzel®sek l®teznek a k¿lºnbºzŖ gener§ci·khoz 

tartoz· csoportok kºzºtt (mire haszn§lj§k, hogyan, kikkel kºzºsen az adott platformot)? 

 

kutat§si m·dszertan 

A kutat§s eredm®nyei egy online m·don v®gzett, orsz§gosan reprezentat²v minta 

megk®rdez®s®bŖl sz§rmaznak. 2018 §prilis§ban ®s m§jus§ban 1038 fŖs online megk®rdez®st 

v®gezt¿nk abb·l a c®lb·l, hogy a magyar lakoss§g korral, korosod§ssal ®s gener§ci·kkal 

kapcsolatos be§ll²t·d§s§t vizsg§ljuk. A megk®rdez®s reprezentat²v a 15-74 ®ves magyar 

lakoss§gra nem, korcsoportok (10 ®ves intervallumok) ®s a lak·hely r®gi·ja alapj§n.  

Az eredm®nyek feldolgoz§s§t k®t r®szben v®gezz¿k el: elŖszºr az elsŖdleges (gyakoris§gi) 

elemz®seket mutatjuk be, melyeket a demogr§fiai h§tt®relemz®sek kºvetnek. Ennek sor§n 

statisztikai m·dszerekkel vizsg§ljuk, hogy az egyes demogr§fiai csoportoknak az egyes 

k®rd®sekre adott v§laszaiban vannak-e statisztikailag igazolhat· (¼n. szignifik§ns) elt®r®sek. 

Az elemz®sbe bevont v§ltoz·k: nem, gener§ci·k, lak·hely telep¿l®st²pusa, iskolai v®gzetts®g 

foka, jºvedelmi helyzet szubjekt²v meg²t®l®se. Ezen eredm®nyek a kvantitat²v kutat§s 

fejezetei kapcs§n olvashat·ak. 

 

A f·kuszcsoportos vit§k 2018 §prilis§ban ®s m§jus§ban zajlottak Budapesten, P®csen ®s 

Szolnokon az al§bbiak alapj§n: 

ī 2018. §prilis 19. 17:00 ·ra Budapest  

ī 2018. §prilis 26. 17:00 ·ra P®cs 

ī 2018. m§jus 15. 17:00 ·ra Szolnok 

A f·kuszcsoportos vit§kat k®pzett moder§tor vezette elŖre elk®sz²tett forgat·kºnyv alapj§n.  

A vit§k 1,5-2 ·r§n §t zajlottak 8 fŖ r®szv®tel®vel. A r®sztvevŖk kiv§laszt§sa sor§n az al§bbi 

krit®riumokat tartottuk szem elŖtt: 

ī 3-3 fŖ fiatal ®s kºz®pgener§ci·s, valamint 2 fŖ idŖs gener§ci·s k®pviselŖ 

ī vegyesen nŖk ®s f®rfiak 

ī a r®sztvevŖk nyitottak kºrnyezet¿k fel® 

A kvalitat²v kutat§si eredm®nyek kºzl®s®t k®t f§zisban tessz¿k meg: egyr®szt, egy §ltal§nos 

r®szben mutatjuk be az eredm®nyeket, m§sr®szt, a gener§ci·s elt®r®sekre is r§mutatunk. 

Az eredm®nyek kºzl®se sor§n a fiatal gener§ci· tagjainak a 30 ®vn®l fiatalabbakat tekintett¿k, 

a kºz®p gener§ci· tagjainak a 30-59 ®v kºzºttieket, az idŖs gener§ci· tagjai pedig a 60 ®vesek 

®s ann§l idŖsebbek. 

A jelen tanulm§nyban kºzºlt eredm®nyek az alapºsszef¿gg®seket mutatj§k, m®lyebb 

elemz®seket tov§bbi publik§ci·kban v§zolunk. 
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2. Irodalmi elŖzm®nyek a kvantitat²v kutat§shoz 

 

A tanulm§ny kºz®ppontj§ban §ll· probl®makºr le²rhat· egyetlen, r®gi trad²ci·val rendelkezŖ, 

§m ¼jabban sokszor elŖker¿lŖ fogalommal. Ez pedig a Ămediatiz§ci·ò (KROTZ, 2007, 

LUNDBY, 2009), ami azokat a folyamatokat foglalja ºssze, amelyek sor§n a k¿lºnbºzŖ 

kommunik§ci·s technol·gi§k (elsŖsorban az internet ®s a k¿lºnbºzŖ digit§lis m®diumok) 

§talak²tj§k a t§rsadalom, a gazdas§g, a kult¼ra ®s a mindennapi ®let legalapvetŖbb szerkezet®t, 

strukt¼r§j§t.  

A mindennapi ®let nºvekvŖ mediatiz§lts§ga, a vil§gr·l val· tud§sunk, ismereteink mediatiz§lt 

jellege a kommunik§ci·- ®s m®diatudom§nyokban mindig sz®les kºrben t§rgyalt t®m§nak 

sz§m²tott, §m a sz®lesebb nyilv§noss§g ®rdeklŖd®s®t a probl®mater¿let ir§nt elsŖsorban a 

k¿lºnbºzŖ (fŖleg a m®diahaszn§latra ir§nyul·) ifj¼s§gkutat§sok keltett®k fel. Ezek a kutat§sok 

ugyanis egy, a t§rsadalom sz®les kºr®ben jelenl®vŖ ï meglehetŖsen r®gi, sokak sz§m§ra 

megtapasztalhat· ï probl®m§t tematiz§ltak ¼jra, a gener§ci·s k¿lºnbs®gek, az egyes 

gener§ci·k kºzºtti szakad®kok k®rd®s®t. Ami ¼j volt ezekben a kutat§sokban, s ami a 

m®diatudom§ny fel® ir§ny²totta az ®rdeklŖd®st, az a felismer®s, hogy a gener§ci·k kºzºtti 

k¿lºnbs®gek elsŖsorban a medi§lis kºrnyezet kapcs§n, a digit§lis m®diumokhoz val· 

hozz§f®r®sben, azok elt®rŖ haszn§lat§ban ragadhat· meg.   

Ezt a nyilv§noss§g sz®les kºr®ben osztott alaptapasztalatot a tudom§nyos kutat§sban 

meglehetŖsen sz®les kºrben tematiz§lt§k: az egyik oldalon ott §lltak azok a gazdas§g ®s 

tudom§ny hat§rvid®k®n, k¿lºnbºzŖ menedzsment- ®s tan§csad·c®gekn®l dolgoz· szerzŖk 

(Marc Prensky, Don Tapscott, John Palfrey ®s Urs Gasser, vagy a n®met Horst Opaschowski), 

akik azonnal egy ¼j gener§ci·r·l egy Ădigit§lis bennsz¿lºttekò-bŖl §ll· Ă¼j tºrzsò 

megjelen®s®rŖl besz®ltek. Gyors §llapotjelent®seikben felv§zoltak egy vonz·, optimista k®pet 

az ¼j gener§ci·r·l, akik m§r egy sz§m²t·g®pes kult¼r§ban szocializ§l·dtak, mintegy 

belenŖttek az internet vil§g§ba, progn·zisaik a nyilv§noss§g sz§m§ra is hi§nyp·tl·k ®s 

kºnnyen ®rthetŖ/®rtelmezhetŖ voltak. 

Egy m§sfajta megkºzel²t®sm·d jellemezte azokat a nemzetkºzi ®s nemzeti nagyprojekteket, 

amelyek az empirikus t§rsadalom- ®s m®diakutat§s poz²ci·j§b·l kiindulva pr·b§lj§k 

bemutatni a fiatalok m®diafogyaszt§s§nak §talakul§s§t, m®gpedig szisztematikusan fel®p²tett, 

gyakran tºbb orsz§gra is kiterjedŖ kutat§sok seg²ts®g®vel (LIVINGSTONE et al., 2005). Ezek 

kºz¿l a legismertebb az EU Kids Online (www.eukidsonline.net) elnevez®sŤ, tºbb orsz§g 

kutat·it ºsszefog· eur·pai projekt, ami kifejezetten a fiatalok ®s a gyerekek m®diahaszn§lat§t 

§ll²totta kºz®ppontban, figyelembe v®ve a digit§lis m®diumok ezredfordul· ut§ni gyors 

t®rnyer®s®t. E kutat§si ir§nyzat Magyarorsz§gon is int®zm®nyes¿lt, 2000 ·ta n®gy®vente 

Magyar Ifj¼s§gkutat§s elnevez®ssel reprezentat²v felm®r®s k®sz¿l, amelynek egyik fontos 

ter¿let®t a fiatalok m®diahaszn§lata jelenti (SZ£KELY ï SZABč (szerk.), 2016, SZ£KELY, 

2016). 

Noha ez a kutat§si ir§nyzat sz§mos eredm®nyt hozott, az elm¼lt idŖszakban tºbb kritika is 

megfogalmaz·dott vele kapcsolatban. Egyr®szt azt vetett®k a kutat·k szem®re, hogy ezek a 

kutat§sok meglehetŖsen homog®nnek mutatj§k be ezt a koroszt§lyt, s kev®ss® foglalkoznak a 

koroszt§lyi csoporton bel¿li elt®rŖ m®diahaszn§lati szok§sokkal. M§sr®szt t¼ls§gosan is a 

fiatalokra koncentr§lnak, mikºzben a mediatiz§ci· §tfog· trendje miatt a t§rsadalom tºbbi 

gener§ci·s csoportja sz§m§ra is fel®rt®kelŖdik, s term®szetess® v§lik a medi§lis kºrnyezet, a 
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m®diahaszn§lat be®p¿l a legfontosabb mindennapi ®letbeli gyakorlatok kºz®, ahol fontos 

szerepet j§tszik a k¿lºnbºzŖ m®diumokhoz val· viszony. 

E kritik§k hat§s§ra a kutat§sok az ut·bbi ®vtizedben jelentŖsek m·dosultak, §talakultak a 

kutat§si k®rd®sek, az alkalmazott m·dszerek is (elŖt®rbe ker¿ltek k¿lºnbºzŖ m®diaetnogr§fiai, 

digit§lis antropol·giai megkºzel²t®sek). K®t nagyobb kutat§si ir§nyzatot ®rdemes ennek 

kapcs§n megk¿lºnbºztetni. Egyr®szt a figyelem kºz®ppontj§ba a digit§lis m®diatechnol·gi§k 

k¿lºnbºzŖ (konkr®t) elsaj§t²t§si m·djai ®s haszn§lati kontextusai (MILLER, 2016, MILLER 

et al., 2016). M§sr®szt megv§ltozott a k®rd®sfeltev®s ir§nya is: az empirikus vizsg§latok a 

m®diahaszn§lat ®s a kommunik§ci·s szok§sok vonatkoz§s§ban mindink§bb a 

koroszt§lyon/gener§ci·n bel¿li tºr®svonalakra koncentr§lnak. ¥sszefoglal·an ¼gy 

jellemezhetŖ a gener§ci·s alap¼ m®diakutat§s ezen §talakul§sa, hogy a Ădigit§lis 

bennsz¿lºttekò (azaz egy homog®n gener§ci·s csoport) ide§ltipikus konstrukci·j§t 

mindink§bb felv§ltotta egy olyan, sokkal sz®lesebb kºrŤ, r®szletgazdagabb megkºzel²t®s, 

amely a k¿lºnbºzŖ koroszt§lyi csoportok sokf®le ï ugyanakkor kºzºs von§sokat is felmutat· 

ï m®diahaszn§lati praxisait, strat®gi§it §ll²tja kºz®ppontba.  
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3. Kvantitat²v kutat§si eredm®nyek  

 

Jelen fejezetben az online megk®rdez®s egyv§ltoz·s (gyakoris§gi) elemz®s®nek eredm®nyeit 

kºzºlj¿k. Az 1. t§bl§zat a megk®rdezetti kºr fŖbb demogr§fiai jellemzŖit mutatja be. 

 

1. t§bl§zat: A megk®rdezetti kºr fŖbb demogr§fiai jellemzŖi 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

  

fŖ% (n=1038) fŖ% (n=1038) fŖ% (n=1038)

f®rfi 505 48,6% akt²v fizikai dolgoz·254 24,4%
Az eg®szs®gi §llapotom nem 

korl§toz semmiben671 64,6%

nŖ 533 51,4% akt²v szellemi dolgoz·353 34,0%

Az eg®szs®gi §llapotom 

n®mik®pp korl§toz az 

®letvitelemben282 27,1%

ºsszesen 1038 100,0% GYES-en, GYED-en 38 3,7%
Az eg®szs®gi §llapotom 

minden tekintetben korl§toz41 4,0%

h§ztart§sbeli 10 1,0% nem v§laszolt 44 4,3%

tanul· 46 4,5% ºsszesen 1038 100,0%

fŖ% (n=1038) nyugd²jas 248 23,9%

fiatal 213 20,5% munkan®lk¿li 34 3,3%

kºz®pgener§ci·s578 55,7% egy®b inakt²v keresŖ10 1,0% fŖ% (n=1038)

idŖs 246 23,7% egy®b eltartott 7 0,7% 1 fŖ 143 13,8%

ºsszesen 1038 100,0% nem v§laszolt 37 3,6% 2 fŖ 389 37,5%

ºsszesen 1038 100,0% 3 fŖ 228 22,0%

4 fŖ 175 16,8%

fŖ% (n=1038) 5 fŖ 80 7,7%

Kºz®p-Magyarorsz§g315 30,3% fŖ% (n=1038) 6 vagy tºbb fŖ24 2,3%

Kºz®p-Dun§nt¼l112 10,8% legfeljebb 8 §ltal§nos31 3,0% ºsszesen 1038 100,0%

Nyugat-Dun§nt¼l105 10,1% szakmunk§sk®pzŖ125 12,0%

D®l-Dun§nt¼l95 9,2% szakkºz®piskolai ®retts®gi220 21,2%

£szak-Magyarorsz§g120 11,6% gimn§ziumi ®retts®gi173 16,7% fŖ% (n=1038)

£szak-Alfºld155 15,0% felsŖfok¼ technikum93 8,9% nincs 783 75,5%

D®l-Alfºld133 12,8% fŖiskolai diploma213 20,6% 1 fŖ 149 14,4%

k¿lfºld 2 0,2% egyetemi diploma 169 16,3% 2 fŖ 78 7,5%

ºsszesen 1038 100,0% nem v§laszolt 14 1,4% 3 fŖ 21 2,0%

ºsszesen 1038 100,0% 4 fŖ 6 0,6%

6 vagy tºbb fŖ 1 0,1%

fŖ% (n=1038) ºsszesen 1038 100,0%

Budapest 185 17,9%

megyei jog¼ v§ros228 22,0% fŖ% (n=1038)

v§ros 353 34,0%
Nagyon j·l meg®l(nek) belŖle ®s 

f®lre is tud(nak) tenni
75 7,2% fŖ% (n=1038)

falu, kºzs®g272 26,2%
Meg®l(nek) belŖle, de keveset 

tud(nak) f®lre tenni
377 36,3% nincs

655 63,1%

ºsszesen 1038 100,0%

£ppen elegendŖ, hogy 

meg®ljen(ek) belŖle, de f®lretenni 

m§r nem tudnak

378 36,4% 1 fŖ

212 20,4%

N®ha arra se nagyon el®g, hogy 

meg®ljen(ek) belŖle
68 6,6% 2 fŖ

163 15,7%

Rendszeresen napi meg®lhet®si 

gondjai(k) vannak
27 2,6% 3 fŖ

4 0,4%

fŖ% (n=1038) nem v§laszolt 113 10,9% 4 fŖ 3 0,3%

hajadon/nŖtlen204 19,7% ºsszesen 1038 100,0% 5 fŖ 1 0,1%

h§zas 437 42,1% ºsszesen 1038 100,0%

elv§lt 139 13,4%

ºzvegy 40 3,9% fŖ% (n=1038)

®lett§rsi kapcsolatban ®l218 21,0% jelentŖsen az §tlag alatti48 4,6% fŖ% (n=1038)

ºsszesen 1038 100,0% §tlag alatti 177 17,1% nincs 588 56,6%

§tlagos 569 54,8% 1 fŖ 287 27,6%

§tlag feletti 121 11,7% 2 fŖ 133 12,8%

fŖ% (n=1038) jelentŖsen az §tlag feletti9 0,9% 3 fŖ 27 2,6%

15-24 ®ves150 14,4% nem v§laszolt 113 10,9% 4 fŖ 2 0,2%

25-34 ®ves168 16,2% ºsszesen 1038 100,0% 5 fŖ 2 0,2%

35.44 ®ves214 20,6% ºsszesen 1038 100,0%

45-54 ®ves179 17,2%

55-64 ®ves185 17,8%

65-74 ®ves143 13,8%

ºsszesen 1038 100,0%

eg®szs®gi §llapotnem gazdas§gi aktivit§s

gener§ci·k

egy h§ztart§sban ®lŖk sz§ma

csal§di §llapot

korcsoport

60 ®v felettiek sz§ma a h§ztart§sban

tart·s betegek sz§ma a h§ztart§sban

lak·hely r®gi·ja

jºvedelmi szint

legmagasabb befejezett iskolai v®gzetts®g

14 ®ven aluliak sz§ma a h§ztart§sban

lak·hely telep¿l®st²pusa

jºvedelmi szint
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3.1. Ćltal§nos eredm®nyek 

 

A megk®rdezettek 86,6%-a haszn§l okostelefont, m²g 13,4%-uk nem, amely ar§ny az  

1. §br§r·l olvashat· le. Az eredm®nyek alapj§n a vizsg§latban r®szt vevŖ emberek 72,6%-a 

naponta tºbbszºr haszn§lja mobiltelefonj§t h²v§sok kezdem®nyez®s®re ®s fogad§s§ra, 67,5%-

uk szint®n naponta tºbbszºr haszn§lja ®rtes²t®sek megtekint®s®re. Tov§bb§ meg§llap²that·, 

hogy a megk®rdezettek tºbb mint fele, 56,3%-a napi szinten tºbb alkalommal is ellenŖrzi 

szem®lyes e-mailjeit. A v§laszad·k harmada, 31,2%-a napi szinten tºbbszºr haszn§lja 

telefonk®sz¿l®k®t h²rek olvas§s§ra (2. §bra). 

A vizsg§latban r®szt vevŖ szem®lyek majdnem fele, 49,9 %-a naponta tºbbszºr haszn§l 

valamilyen eszkºzt interneten tºrt®nŖ inform§ci·szerz®s c®lj§b·l. A 3. §br§n l§that·, hogy a 

megk®rdezettek 27,2 %-a naponta tºbbszºr ®s 27%-a hetente haszn§l valamilyen eszkºzt 

vide·k keres®s®re az interneten. A v§laszad·k majdnem h§romnegyede, 72,1 %-a soha nem 

j§tszik sz§m²t·g®pen, videoj§t®k konzolon vagy okostelefonon m§sokkal ugyanabban a 

helyis®gben, de 68,2%-uk online t®rben sem. A megk®rdezettek 37,8%-a havi 

rendszeress®ggel, haszn§l valamilyen eszkºzt online banki tranzakci·k lebonyol²t§s§ra. 

A kutat§sban k²v§ncsiak voltunk arra, hogy a v§laszad·k mekkora ar§nyban rendelkeznek 

kºzºss®gi m®dia-fi·kkal vagy profillal, illetve milyen platformokat haszn§lnak. A 4. §br§n 

l§that·, 79,4 %-uk, azaz tºbb mint h§romnegyed¿k rendelkezik valamilyen kºzºss®gi m®dia-

fi·kkal. DºntŖ tºbbs®g¿knek, 76%-uknak a Facebookon van akt²v felhaszn§l·i fi·kja.  

A Google+ eset®ben ez az ar§ny 39,5%, a Youtube eset®ben pedig 37,3%. L§that·, hogy 

alacsony, azaz 10% alatti ez a LinkedIn (9,2%), a Snapchat (4,3%) a Tumblr (1,8%), a Flickr 

(1,2%), ®s az Ask.fm (0,9%) oldalak eset®ben, amit az 5. §bra szeml®ltet. 

A kºzºss®gi m®dia oldal haszn§lati szok§sok tekintet®ben a megk®rdezettek 63,2%-a naponta 

tºbbszºr tekinti meg a Facebookot vagy m§s kºzºss®gi h§l·zatot, tov§bb§ 46,5%-uk naponta 

tºbbszºr is olvassa az ezen oldalakra ker¿lt bejegyz®seket. A vizsg§latban r®szt vevŖk  

37,3%-a soha, m²g 28,7%-uk naponta tºbbszºr is megtekinti a kºzºss®gi m®dia-oldalakat a 

munkahelyen vagy az iskol§ban. A v§laszol·k 39,9%-a havonta, valamint 18,6 %-a heti 

rendszeress®ggel posztol f®nyk®pet a kºzºss®gi oldalak valamelyik®re (6. §bra). 

 

1. §bra: Okostelefon haszn§lat (n=1038) 

ĂHaszn§l ¥n okostelefont?ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

  

86,6% 

13,4% 

igen

nem
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2. §bra: Tev®kenys®gek gyakoris§ga 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket!ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

23,2% 

28,3% 

34,7% 

32,8% 

6,3% 

25,6% 

11,7% 

24,8% 

18,7% 

30,3% 

5,3% 

19,2% 

5,8% 

15,0% 

4,6% 

7,5% 

1,7% 

31,0% 

27,7% 

17,0% 

15,4% 

18,1% 

8,9% 

13,8% 

4,2% 

8,5% 

4,8% 

11,9% 

4,9% 

6,9% 

5,2% 

2,4% 

1,8% 

1,9% 

25,3% 

24,8% 

16,3% 

18,5% 

33,0% 

13,8% 

20,9% 

8,1% 

14,3% 

7,7% 

23,9% 

9,7% 

13,8% 

10,4% 

9,1% 

4,4% 

9,7% 

9,8% 

8,3% 

12,5% 

13,5% 

17,2% 

20,6% 

19,0% 

21,4% 

16,8% 

15,0% 

16,7% 

18,0% 

22,5% 

17,2% 

27,6% 

18,8% 

14,1% 

10,6% 

10,9% 

19,4% 

19,9% 

25,4% 

31,2% 

34,6% 

41,5% 

41,6% 

42,2% 

42,3% 

48,3% 

51,0% 

52,2% 

56,3% 

67,5% 

72,6% 

Vide·felv®tel k®sz²t®se mobiltelefon seg²ts®g®vel. n=1038

Đtvonaltervez®s vagy a mobiltelefonon GPS haszn§lata.

n=1038

Vide·h²v§sok (skype, messenger stb.) bonyol²t§sa n=1038

Zenehallgat§s a mobiltelefonon. n=1038

F®nyk®pek k®sz²t®se mobiltelefon seg²ts®g®vel. n=1038

H²rek olvas§sa mobiltelefonon. n=1038

F§jlok k¿ld®se vagy fogad§sa e-mailben b§rmely eszkºzºn.

n=1038

Munkahelyi vagy az iskolai e-mailjei ellenŖrz®se b§rmely

eszkºzºn. n=822

Alkalmaz§sok haszn§lata (b§rmely c®lra) mobiltelefonon.

n=1038

Mobiltelefon haszn§lata tan²t§s vagy munkaidŖ alatt.

n=867

Szºveges ¿zenetek k¿ld®se ®s fogad§sa mobiltelefonon.

n=1038

E-mailek olvas§sa mobiltelefonon. n=1038

E-mailek k¿ld®se ®s fogad§sa (kiv®ve a lev®lszem®t)

b§rmely eszkºzºn. n=1038

Bºng®sz®s az interneten, mobiltelefonon. n=1038

Szem®lyes e-mailjei ellenŖrz®se b§rmely eszkºzºn. n=1038

£rtes²t®sek megtekint®se mobiltelefonon. n=1038

Mobilos telefonh²v§sok kezdem®nyez®se ®s fogad§sa.

n=1038

soha havonta hetente naponta egyszer naponta tºbbszºr
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3. §bra: Tev®kenys®gek gyakoris§ga (n=1038) 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket!ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

4. §bra: Kºzºss®gi m®dia-fi·kkal, profillal val· rendelkez®s (n=1038) 

ĂRendelkezik ¥n valamilyen kºzºss®gi m®dia-fi·kkal, profillal?ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

26,2% 

17,4% 

28,0% 

19,6% 

72,1% 

47,0% 

68,2% 

36,4% 

36,9% 

7,5% 

8,6% 

8,6% 

5,0% 

2,2% 

37,8% 

57,7% 

49,4% 

47,5% 

10,1% 

21,1% 

9,7% 

23,4% 

12,6% 

16,5% 

13,8% 

14,6% 

7,4% 

3,7% 

26,7% 

16,5% 

14,0% 

23,1% 

6,1% 

16,1% 

7,4% 

20,5% 

13,5% 

26,7% 

24,7% 

27,0% 

16,3% 

15,5% 

5,4% 

4,3% 

4,6% 

4,7% 

5,8% 

8,3% 

6,8% 

10,7% 

17,7% 

22,8% 

26,4% 

22,7% 

30,2% 

28,6% 

4,0% 

4,0% 

4,0% 

5,1% 

5,9% 

7,5% 

7,9% 

8,9% 

19,4% 

26,5% 

26,5% 

27,2% 

41,1% 

49,9% 

Online banki tranzakci·k (utal§s stb.) bonyol²t§sa

V§s§rl§s web§ruh§zban

Online ¿gyint®z®s (hat·s§gok, szolg§ltat·k stb.

weboldal§n)

Online v§s§rl§s ®s fizet®s (pl. jegyv§s§rl§s)

J§t®k sz§m²t·g®pen, videoj§t®k konzolon vagy

okostelefonon m§sokkal, ugyanabban a helyis®gben.

Saj§t m®diaf§jljainak megoszt§sa sz§m²t·g®prŖl.

J§t®k sz§m²t·g®pen, videoj§t®k konzolon vagy

okostelefonon m§sokkal, az online t®rben.

M®diaf§jlok letºlt®se a sz§m²t·g®pre m§s szem®lyektŖl.

J§t®k sz§m²t·g®pen, videoj§t®k konzolon vagy

okostelefonon egyed¿l.

K®pek keres®se az interneten b§rmely eszkºz seg²ts®g®vel.

Vide·s tartalmak megtekint®se a sz§m²t·g®pen.

Vide·k keres®se az interneten b§rmely eszkºz seg²ts®g®vel.

H²rek keres®se az interneten b§rmely eszkºz seg²ts®g®vel.

Inform§ci· keres®se az interneten b§rmely eszkºz

seg²ts®g®vel.

soha havonta hetente naponta egyszer naponta tºbbszºr

79,4% 

20,6% 

igen

nem
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5. §bra: Kºzºss®gi m®dia-oldalakon l®vŖ akt²v fi·kok (n=1038) 

ĂMelyik kºzºss®gi m®dia-oldalon (oldalakon) van akt²v felhaszn§l·i fi·kja  

az al§bbiak kºz¿l?ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

6. §bra: Kºzºss®gi h§l·zatokon tºrt®nŖ tev®kenys®gek gyakoris§ga (n=824) 

ĂMilyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket a kºzºss®gi h§l·zatokon,  

p®ld§ul a Facebook-on?ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

0,9% 

1,2% 

1,8% 

1,8% 

4,3% 

9,2% 

12,1% 

13,7% 

25,7% 

37,3% 

39,5% 

76,0% 

Ask.fm

 Flickr

egy®b

Tumblr

Snapchat

LinkedIn

Twitter

Pinterest

Instagram

YouTube

 Google+

Facebook

28,5% 

25,2% 

19,9% 

12,1% 

37,3% 

9,4% 

3,7% 

17,9% 

2,8% 

39,9% 

46,3% 

21,5% 

22,5% 

4,9% 

11,9% 

8,3% 

6,0% 

2,7% 

18,6% 

14,9% 

23,4% 

25,3% 

9,8% 

19,5% 

14,8% 

8,4% 

9,3% 

7,1% 

6,9% 

18,3% 

20,4% 

19,2% 

18,3% 

26,7% 

19,9% 

22,0% 

5,9% 

6,9% 

16,9% 

19,8% 

28,7% 

40,9% 

46,5% 

47,7% 

63,2% 

F®nyk®pek posztol§sa.

St§tusz friss²t®se.

Ćllapotfriss²t®sekhez, posztokhoz, fot·khoz stb. val·

hozz§sz·l§s.

Profilok ®s fot·k bºng®sz®se.

Kºzºss®gi m®dia-oldal megtekint®se munkahelyen vagy

iskol§ban.

Like gombra kattint§s posztok, fot·hoz stb. alatt.

Bejegyz®sek olvas§sa.

Kºzºss®gi m®dia-oldal megtekint®se okostelefonr·l.

Facebook vagy m§s kºzºss®gi h§l·zat megtekint®se.

soha havonta hetente naponta egyszer naponta tºbbszºr
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A 7. §bra szeml®lteti a v§laszad·k Facebookon l®vŖ bar§tainak a sz§m§t. 11,3%-uk §ll²totta, 

hogy tºbb mint 1200 bar§tja van ezen a kºzºss®gi m®dia platformon, m²g 11,4 %-uknak csak 

100 vagy ann§l kevesebb. A legtºbb megk®rdezettnek, 37,2%-nak 101 ®s 400 fŖ kºzºtti 

ismerŖse van a platformon. 

 

7. §bra: Facebookon l®vŖ bar§tok sz§ma (n=462) 

ĂH§ny bar§tja van a Facebookon? (fŖ)ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

A v§laszad·k csek®ly ar§nya, 5,5%-a §ll²totta, hogy tºbb, mint 1200 Facebook ismerŖs®t 

ismern® szem®lyesen is. A megk®rdezettek 39,6%-a 101 ®s 400 fŖ kºzºtti ismerŖs®t, m²g 

22,8%-uk 100 vagy ann§l kevesebb Facebook ismerŖs®t ismeri szem®lyesen is (8. §bra). 

 

8. §bra: Facebookon ismerŖsºk szem®lyes ismerts®ge (n=470) 

ĂH§ny Facebook ismerŖs®t ismeri szem®lyesen?ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

  

11,4% 

37,2% 

27,3% 

12,8% 

11,3% 

100 vagy ann§l kevesebb101-400 401-800 801-1200 tºbb, mint 1200

22,8% 

39,6% 

22,3% 

9,8% 

5,5% 

100 vagy ann§l kevesebb101-400 401-800 801-1200 tºbb, mint 1200
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Az eredm®nyek alapj§n meg§llap²that·, a v§laszad·k tºbb mint fele, 58%-uk egy olyan 

emberrel sem tart kapcsolatot online, akivel soha ne tal§lkozott volna szem®lyesen. Ezzel 

szemben 11,1%-uk tºbb mint 50 olyan emberrel is kapcsolatot tart online, akikkel soha nem 

tal§lkozott szem®lyesen (9. §bra). 

 

9. §bra: Online kapcsolattart§s (n=656) 

ĂH§ny olyan emberrel tart kapcsolatot online, akikkel soha nem tal§lkozott szem®lyesen?ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

Megk®rdezt¿k a v§laszad·kat arr·l is, h§ny olyan emberrel besz®lgetnek rendszeresen az 

interneten, akikkel m®g soha nem tal§lkoztak szem®lyesen kor§bban. A 10. §br§n l§that·, 

hogy majdnem h§romnegyed¿k, 72%-uk egy ilyen emberrel sem besz®lget, m²g 3,5%-uk tºbb 

mint 50-nel. 

 

10. §bra: Besz®lget®s az interneten (n=693) 

ĂH§ny olyan emberrel besz®lget rendszeresen az interneten,  

akikkel m®g soha nem tal§lkozott szem®lyesen?ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s  

 

58,0% 17,7% 

5,9% 

7,3% 

11,1% 

eggyel sem 10 vagy ann§l kevesebb11-20 21-50 tºbb, mint 50

72,0% 

17,7% 

2,9% 
3,9% 3,5% 

eggyel sem 10 vagy ann§l kevesebb11-20 21-50 tºbb, mint 50
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K²v§ncsiak voltunk, hogy milyen m®rt®kben ®rtenek egyet a megk®rdezettek k¿lºnbºzŖ 

§ll²t§sokkal a t®makºrºn bel¿l, ez®rt tºbb §ll²t§s blokkot is be®p²tett¿nk a k®rdŖ²v¿nkbe. 

Mindegyik §ll²t§s eset®ben a v§laszad·knak egy 5 fokozat¼ Likert-sk§l§n kellett bejelºlni¿k, 

hogy milyen m®rt®kben ®rtenek egyet az adott §ll²t§ssal, ahol az 1-es ®rt®k jelentette a 

hat§rozott egyet nem ®rt®st, m²g az 5-ºs ®rt®k a hat§rozott egyet®rt®st. Az elsŖ blokk 

§ll²t§saira adott v§laszok m·duszait ®s medi§njait a 2. t§bl§zat foglalja ºssze.  

 

2. t§bl§zat: Ćll²t§sok I. 

ĂMennyire ®rt egyet az §ll²t§sokkal?ò 

Ćll²t§s Medi§n M·dusz 

Fontosnak tartom, hogy online fel¿leteken b§rmikor hozz§f®rhetek b§rmilyen 

inform§ci·hoz. n=1023 
5 5 

Fontos, hogy b§rmikor hozz§f®rhessek az internethez. n=1027 4 5 

Fontos l®p®st tartani a leg¼jabb technol·giai trendekkel. n=1014 4 5 

Ideges vagyok, amikor nem tudok az internethez kapcsol·dni. n=1024 3 3 

Ideges vagyok, amikor nincs n§lam a mobilom. n=1025 3 1 

 Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

Az eredm®nyt megerŖs²ti az §ll²t§sokra adott v§laszok gyakoris§gi diagramja (11. §bra).  

A megk®rdezettek 52,3%-a hat§rozottan fontosnak tartja, hogy az online fel¿leteken b§rmikor 

hozz§f®rhessen b§rmilyen inform§ci·hoz. A vizsg§latban r®szt vevŖk majdnem fele, 45%-a 

pedig hat§rozottan fontosnak tartja, hogy b§rmikor hozz§f®rhessen az internethez. L§that·, 

hogy a tesztet kitºltŖknek csak a 19,3%-a jelºlte, hogy hat§rozottan egyet®rt azzal, hogy 

ideges, amikor nincs n§la a mobilja. 

 

11. §bra: Ćll²t§sok I. 

ĂMennyire ®rt egyet az al§bbi §ll²t§sokkal?ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

26,8% 

23,7% 

6,2% 

8,6% 

7,2% 

20,4% 

17,2% 

9,4% 

7,8% 

6,3% 

20,9% 

24,9% 

24,7% 

19,2% 

15,2% 

12,5% 

14,2% 

24,1% 

19,4% 

19,0% 

19,3% 

19,9% 

35,6% 

45,0% 

52,3% 

Ideges vagyok, amikor nincs n§lam a mobilom. n=1025

Ideges vagyok, amikor nem tudok az internethez

kapcsol·dni. n=1024

Fontos l®p®st tartani a leg¼jabb technol·giai trendekkel.

n=1014

Fontos, hogy b§rmikor hozz§f®rhessek az internethez.

n=1027

Fontosnak tartom, hogy online fel¿leteken b§rmikor

hozz§f®rhetek b§rmilyen inform§ci·hoz. n=1023

1 - hat§rozottan nem ®rt egyet2 3 4 5 - hat§rozottan egyet®rt
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Vizsg§latunk t§rgy§t k®pezte a k¿lºnbºzŖ tv-mŤsorok, filmek, videoklipek megtekint®s®nek 

gyakoris§ga. A 12. §br§n l§that·, hogy a vizsg§latban r®szt vevŖk 36,1%-a naponta tºbbszºr, 

m²g 11,2%-uk soha nem n®z tv-mŤsorokat, filmeket a tv-k®sz¿l®keken kereszt¿l. Ilyen t²pus¼ 

mŤsorok a sz§m²t·g®pen kereszt¿l is megtekinthetŖk, de kider¿lt, hogy a kitºltŖknek csak a 

8,7%-a n®zi ²gy naponta tºbbszºr ezeket a mŤsorokat, m²g negyed¿k, 25,6%-uk soha. 

Kider¿lt az is, hogy a v§laszad·k zºme, 42,1%-a soha nem haszn§lja a tv-k®sz¿l®k®t 

videoklipek megtekint®s®re. A m§sodik §ll²t§sokat tartalmaz· blokkunk m·duszait ®s 

medi§njait a 3. t§bl§zat foglalja ºssze.  

 

12. §bra: Tev®kenys®gek gyakoris§ga ï TV n®z®s (n=1038) 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket!ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

3. t§bl§zat: Ćll²t§sok II.  

ĂMennyire ®rt egyet az al§bbi §ll²t§sokkal?ò 

Ćll²t§s Medi§n M·dusz 

A technol·gia sz§mos probl®m§nkra megold§st k²n§l. n=1009 4 5 

Szeretem befejezni az egyik feladatot, mielŖtt valami m§sra koncentr§ln®k. n=1016 4 5 

Modern a gondolkod§sm·dom. n=1014 4 4 

A technol·gia seg²ts®g®vel jobb teljes²tm®nyre vagyok k®pes. n=992 4 4 

Az ¼j technol·gia elszigeteltebb® teszi az embereket. n=1004 4 5 

Az ¼j technol·gia miatt az emberek t¼l sok idŖt pazarolnak el. n=998 4 4 

Ha befejeztem egy feladatot, szeretek rºgtºn belev§gni a kºvetkezŖbe. n=1014 3 3 

Tradicion§lisan gondolkodom. n=996 3 3 

Gyors ®letet ®lek. n=1016 3 3 

Jobban szeretek egyszerre tºbb feladaton dolgozni a nap folyam§n, mint egyszerre csak 

egy dologgal foglalkozni, elŖszºr befejezni azt, azt§n elkezdeni a kºvetkezŖt. n=1015 
3 3 

Tºbb feladat v®grehajt§sa kºzben szeretek a feladatok kºzºtt v§ltani, nem pedig 

egyszerre csak egy munk§ra koncentr§lni. n=1009 
3 3 

Lass¼ temp·ban ®lem az ®letem. n=1021 3 3 

Technol·giaf¿ggŖ vagyok. n=1015 2 1 

Az ¼j technol·gia megnehez²ti az ®letet. n=1015 2 1 

Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

42,1% 

25,6% 

11,2% 

22,5% 

26,7% 

7,2% 

17,0% 

25,2% 

12,8% 

10,5% 

13,8% 

32,8% 

7,9% 

8,7% 

36,1% 

Videoklipek megtekint®se a t®v®k®sz¿l®ken.

TV-mŤsorok, filmek stb. megtekint®se sz§m²t·g®pen.

TV-mŤsorok, filmek stb. megtekint®se TV-k®sz¿l®ken.

soha havonta hetente naponta egyszer naponta tºbbszºr
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Az §ll²t§sokra adott v§laszok gyakoris§gi diagramja alapj§n (13. §bra), a v§laszad·k tºbb mint 

harmada, 38,4%-a ®rtett hat§rozottan egyet azzal, hogy szereti befejezni az egyik feladatot, 

mielŖtt valami m§sra koncentr§lna. A megk®rdezettek 28,7%-a hat§rozottan egyet®rt azzal is, 

hogy modern a gondolkod§sm·dja. ĂAz ¼j technol·gia miatt az emberek t¼l sok idŖt 

pazarolnak e.ò §ll²t§ssal pedig a kitºltŖk 25,1%-a ®rtett egyet hat§rozottan. Kider¿lt, a ĂLass¼ 

temp·ban ®lem az ®letemò §ll²t§ssal a megk®rdezettek negyede, 25,6%-uk, m²g ĂAz ¼j 

technol·gia megnehez²ti az ®letetò §ll²t§ssal harmaduk, 35,1%-uk hat§rozottan nem ®rtett 

egyet.  

 

13. §bra: Ćll²t§sok II.  

ĂMennyire ®rt egyet az al§bbi §ll²t§sokkal?ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

35,1% 

25,6% 

32,5% 

14,7% 

23,9% 

8,9% 

20,8% 

6,2% 

6,4% 

12,1% 

10,3% 

2,1% 

3,0% 

4,6% 

26,3% 

20,9% 

23,3% 

17,4% 

18,5% 

13,4% 

18,8% 

13,2% 

8,5% 

12,5% 

10,4% 

5,1% 

4,5% 

7,2% 

25,7% 

32,5% 

26,0% 

36,0% 

29,4% 

41,2% 

27,3% 

36,3% 

30,2% 

24,7% 

25,5% 

31,2% 

21,4% 

22,6% 

8,4% 

15,3% 

12,4% 

20,0% 

16,4% 

23,3% 

17,8% 

24,7% 

31,0% 

25,5% 

25,3% 

32,9% 

35,0% 

27,2% 

4,4% 

5,8% 

5,8% 

11,9% 

12,0% 

13,2% 

15,2% 

19,5% 

23,9% 

25,1% 

28,6% 

28,7% 

36,1% 

38,4% 

Az ¼j technol·gia megnehez²ti az ®letet. n=1015

Lass¼ temp·ban ®lem az ®letem. n=1021

Technol·giaf¿ggŖ vagyok. n=1015

Gyors ®letet ®lek. n=1016

Tºbb feladat v®grehajt§sa kºzben szeretek a feladatok

kºzºtt v§ltani, nem pedig egyszerre csak egy munk§ra

koncentr§lni. n=1009

Tradicion§lisan gondolkodom. n=996

Jobban szeretek egyszerre tºbb feladaton dolgozni a nap

folyam§n, mint egyszerre csak egy dologgal foglalkozni,

elŖszºr befejezni azt, azt§n elkezdeni a kºvetkezŖt. n=1015

Ha befejeztem egy feladatot, szeretek rºgtºn belev§gni a

kºvetkezŖbe. n=1014

A technol·gia seg²ts®g®vel jobb teljes²tm®nyre vagyok

k®pes. n=992

Az ¼j technol·gia miatt az emberek t¼l sok idŖt pazarolnak

el. n=998

Az ¼j technol·gia elszigeteltebb® teszi az embereket.

n=1004

Modern a gondolkod§sm·dom. n=1014

A technol·gia sz§mos probl®m§nkra megold§st k²n§l.

n=1009

Szeretem befejezni az egyik feladatot, mielŖtt valami m§sra

koncentr§ln®k. n=1016

1 - hat§rozottan nem ®rt egyet2 3 4 5 - hat§rozottan egyet®rt
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3.2. A h§tt®relemz®s eredm®nyei 

 

A demogr§fiai h§tt®relemz®sek bemutat§sa sor§n azt vizsg§ltuk, hogy a k®rd®sek kapcs§n az 

egyes demogr§fiai csoportok v§laszaiban vannak-e statisztikailag igazolhat· elt®r®sek.  

A h§tt®relemz®st ºt v§ltoz· ment®n v®gezt¿k el (nem, gener§ci·k, lak·hely telep¿l®st²pusa, 

iskolai v®gzetts®g foka ®s jºvedelmi helyzet szubjekt²v meg²t®l®se). Csak azon eredm®nyeket 

kºzºlj¿k, melyek statisztikai ®rtelemben v®ve szignifik§ns elt®r®seket mutattak. 

A v§laszad·k tºbb mint h§romnegyede, 86,6%-a §ll²tja, hogy haszn§l okostelefont. Ez az 

ar§ny a fiatalok eset®ben 97,2%, csup§n 2,8%-uk nem haszn§l ilyet. Meg§llap²that·, hogy az 

idŖsebb koroszt§ly kºr®ben is n®pszerŤ az okostelefonok haszn§lata, mivel majdnem 75%-uk 

haszn§l ilyen eszkºzt. Meg§llap²that· az is, hogy az §tlag alatti jºvedelmi helyzetben ®lŖk 

alacsonyabb ar§nyban haszn§lnak okostelefont, mint az §tlagos vagy §tlag feletti jºvedelmi 

helyzettel rendelkezŖk (14. §bra). 

 

14. §bra: Okostelefon haszn§lat ï h§tt®relemz®s 

ĂHaszn§l ¥n okostelefont?ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

Lak·helyeket illetŖen meg§llap²that·, hogy a falvakban, kºzs®gekben ®lŖk 39,3%-a naponta 

tºbbszºr k¿ld ®s fogad e-maileket valamilyen eszkºzºn. A megyei jog¼ v§rosok lak·i kºr®ben 

ez a sz§m m§r magasabb, 58,8%. A Budapesten lak· v§laszol·knak majdnem k®tharmad§ra 

jellemzŖ, hogy naponta tºbbszºr fogadnak ®s k¿ldenek e-maileket valamilyen eszkºz 

seg²ts®g®vel, amely a legmagasabb ar§ny a tºbbi telep¿l®st²pushoz viszony²tva. Az idŖsebb 

gener§ci· 11,4%-a soha nem k¿ld, fogad e-maileket, m²g 42,7%-uk naponta tºbbszºr is v®gzi 

ezt a tev®kenys®get. Enn®l magasabb ar§nyban a kºz®pgener§ci·s v§laszol·k tºbb mint fel®re, 

56,2%-§ra, valamint a fiatalok 46,7%-§ra jellemezŖ a naponta tºbbszºri e-mailez®s. 

V®gzetts®g tekintet®ben a naponta tºbbszºri e-mailez®s legink§bb a felsŖfok¼ v®gzets®ggel 

rendelkezŖkre jellemzŖ, a kºz®pfok¼ ®s az alapfok¼ v®gzetts®gŤekre kev®sb®. (15. §bra). 

A v®gzetts®gek szempontj§b·l l§that·, hogy a felsŖfok¼ v®gzets®ggel rendelkezŖk 

k®tharmad§ra, m²g a kºz®pfok¼ v®gzets®ggel rendelkezŖk majdnem fel®re jellemzŖ a naponta 

tºbbszºri szem®lyes e-mail ellenŖrz®s. Ez az ar§ny az alapfok¼ v®gzets®ggel rendelkezŖk 

eset®ben alacsonyabb. Az §tlag feletti jºvedelemmel rendelkezŖk eset®ben nagyon magas 

ar§nyban figyelhetŖ meg a tev®kenys®g, majdnem h§romnegyed¿kre jellemzŖ (16. §bra). 
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15. §bra: ĂE-mailek k¿ld®se ®s fogad§sa (kiv®ve a lev®lszem®t) b§rmely eszkºzºnò ï 

h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! ï 

E-mailek k¿ld®se ®s fogad§sa (kiv®ve a lev®lszem®t) b§rmely eszkºzºn.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

16. §bra: Szem®lyes e-mailjei ellenŖrz®se b§rmely eszkºzºn ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! ï 

Szem®lyes e-mailjei ellenŖrz®se b§rmely eszkºzºn.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 
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Lak·hely szerint a falvakban, kºzs®gekben ®lŖkre jellemzŖ legkev®sb®, hogy naponta 

tºbbszºr ellenŖrizn®k munkahelyi vagy iskolai e-mailjeiket. Ez viszont a budapestiek tºbb 

mint fel®re igaz. Az idŖsebb gener§ci· ºtºd®re, a kºz®pgener§ci· tagjainak fel®re ®s a fiatalok 

40,5%-§ra jellemzŖ, hogy munkahelyi vagy iskolai e-mailjeit naponta tºbbszºr is ellenŖrzik. 

V®gzetts®g tekintet®ben a legnagyobb ar§nyban a felsŖfok¼ v®gzets®ggel rendelkezŖkre 

jellemzŖ az igen gyakori munkahelyi vagy iskolai e-mail ellenŖrz®s, m²g a legkisebb 

m®rt®kben az alapfok¼ v®gzets®ggel rendelkezŖkre. Az §tlag feletti jºvedelemmel 

rendelkezŖk tºbb, mint fele naponta tºbbszºr ellenŖrzi az ilyen t²pus¼ e-maileket, m²g az §tlag 

alatti jºvedelemmel rendelkezŖk csup§n harmad§ra igaz ugyanez (17. §bra). 

 

17. §bra: Munkahelyi vagy az iskolai e-mailjei ellenŖrz®se b§rmely eszkºzºn ï 

h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

Munkahelyi vagy az iskolai e-mailjei ellenŖrz®se b§rmely eszkºzºn.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

A v§rosokban ®lŖknek csak a harmada fogad ®s k¿ld naponta tºbbszºr is f§jlokat e-mailen 

kereszt¿l, m²g ez az ®rt®k a Budapesten ®lŖk kºr®ben el®ri a 45,4%-os ®rt®ket. Az idŖsek 

ºtºd®re jellemzŖ, hogy soha nem haszn§lja az e-maileket f§jlok k¿ld®s®re. A v®gzetts®gek 

szempontj§b·l az a tendencia figyelhetŖ meg, hogy min®l magasabb v®gzetts®gŤ valaki, ann§l 

kisebb m®rt®kben jellemzŖ, hogy soha nem k¿ld f§jlokat e-mailekben. Tov§bb§, m²g az §tlag 

feletti jºvedelemmel rendelkezŖk 42%-§ra, addig az §tlag alatti jºvedelemmel 

rendelkezŖknek csak 28,6%-§ra jellemzŖ, hogy naponta tºbbszºr is fogad ®s k¿ld f§jlokat  

e-mailek seg²ts®g®vel (18. §bra). 
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18. §bra: F§jlok k¿ld®se vagy fogad§sa e-mailben b§rmely eszkºzºn ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

F§jlok k¿ld®se vagy fogad§sa e-mailben b§rmely eszkºzºn.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

Az idŖsebb gener§ci· nagyj§b·l harmad§ra jellemzŖ, hogy naponta tºbbszºr k¿ld ®s fogad 

szºveges ¿zeneteket mobiltelefon seg²ts®g®vel, m²g a kºz®pgener§ci·sok 41%-§ra jellemzŖ ez 

a tev®kenys®g. A fiataloknak csak 3,3%-a az, aki soha nem k¿ld vagy fogad szºveges 

¿zeneteket mobiltelefonon kereszt¿l, m²g kicsivel tºbb, mint fel¿kre jellemzŖ ez a 

tev®kenys®g (19. §bra). 

 

19. §bra: Szºveges ¿zenetek k¿ld®se ®s fogad§sa mobiltelefonon ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

Szºveges ¿zenetek k¿ld®se ®s fogad§sa mobiltelefonon.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 
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Az idŖsebb ®s a fiatal gener§ci· eset®ben hasonl· ar§nyban fogadnak a kitºltŖk mobilos 

telefonh²v§sokat, amely ar§ny csak a kºz®pgener§ci· eset®ben magasabb. A felsŖfok¼ 

v®gzets®ggel rendelkezŖk h§romnegyed®re, m²g az alapfok¼ v®gzets®ggel rendelkezŖk 

harmad§ra jellemzŖ, hogy naponta tºbbszºr haszn§lja mobiltelefonj§t h²v§sok 

kezdem®nyez®s®re ®s fogad§s§ra. Jºvedelmi helyzet tekintet®ben legink§bb az §tlag feletti 

jºvedelemmel rendelkezŖk haszn§lj§k mobilos k®sz¿l®k¿ket ilyen c®lra. (20. §bra). 

 

20. §bra: Mobilos telefonh²v§sok kezdem®nyez®se ®s fogad§sa ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

Mobilos telefonh²v§sok kezdem®nyez®se ®s fogad§sa.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

21. §bra: £rtes²t®sek megtekint®se mobiltelefonon ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

£rtes²t®sek megtekint®se mobiltelefonon.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 
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A gener§ci·k kºz¿l a fiatalokra jellemzŖ legink§bb, hogy naponta tºbbszºr is haszn§lj§k 

mobiltelefonjukat k¿lºnbºzŖ ®rtes²t®sek megtekint®s®re, m²g jºvedelmi helyzet tekintet®ben 

legink§bb az §tlag feletti jºvedelemmel rendelkezŖkre (21. §bra).  

A vizsg§latban r®szt vevŖ idŖsebb gener§ci· harmad§ra jellemzŖ a naponta tºbbszºri e-mail 

olvas§s mobiltelefon seg²ts®g®vel, amely ar§ny a kºz®pgener§ci·sok ®s fiatalok eset®ben 

magasabb, nagyj§b·l fel¿k v®gzi a tev®kenys®get naponta tºbbszºr. Az §tlag feletti 

jºvedelemmel rendelkezŖk 63,4%-a v®gzi naponta tºbbszºr e tev®kenys®get, m²g az §tlagos 

vagy §tlag alatti jºvedelemmel rendelkezŖk kevesebb, mint fel®rŖl §ll²that· ugyanez  

(22. §bra). 

A vizsg§latban r®szt vevŖ nŖk 24,2%-§ra, m²g a f®rfiaknak csup§n a 14,5%-§ra jellemzŖ, 

hogy naponta tºbbszºr is videoh²v§sokat bonyol²t. Az idŖsebb gener§ci· majdnem fele 

egy§ltal§n nem szokott ilyet csin§lni, ezzel szemben a fiatalok harmad§ra jellemzŖ, hogy 

naponta tºbbszºr is (23. §bra). 

 

22. §bra: E-mailek olvas§sa mobiltelefonon ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

E-mailek olvas§sa mobiltelefonon.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

23. §bra: Videoh²v§sok (skype, messenger stb.) bonyol²t§sa ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! ï 

Videoh²v§sok (skype, messenger stb.) bonyol²t§sa.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 
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Budapesten jellemzŖ legink§bb az ¼tvonaltervez®s vagy a mobiltelefonos GPS haszn§lata.  

A f®rfiak nagyobb ar§ny§ra jellemzŖ ezen lehetŖs®gek napi tºbbszºri haszn§lata. Az idŖsebb 

gener§ci· majdnem fele soha nem haszn§lja ezt a funkci·t, m²g a kºz®pgener§ci· tagjai ®s a 

fiatalok nagyobb ar§nyban alkalmazz§k naponta tºbbszºr is. Az §tlag alatti jºvedelemmel 

rendelkezŖk kicsivel tºbb, mint harmada soha nem haszn§l ¼tvonaltervez®st vagy 

mobiltelefonos GPS-t, m²g az §tlag feletti jºvedelemmel rendelkezŖk eset®ben sokkal 

alacsonyabb ez az ar§ny (24. §bra).  

Az idŖsebb gener§ci· harmad§ra jellemzŖ, hogy napi szinten tºbbszºr is bºng®szik az 

internetet mobiltelefonon. Ez az ar§ny magasabb a kºz®pgener§ci·sok kºr®ben, de a 

legmagasabb a fiatalok eset®ben, akiknek h§romnegyede bºng®sz ²gy naponta tºbbszºr is  

(25. §bra). 

 

24. §bra: Đtvonaltervez®s vagy a mobiltelefonon GPS haszn§lata ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! ï 

Đtvonaltervez®s vagy a mobiltelefonon GPS haszn§lata.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

25. §bra: Bºng®sz®s az interneten, mobiltelefonon ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! ï 

Bºng®sz®s az interneten, mobiltelefonon.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

39,1% 

26,5% 

13,7% 

12,7% 

25,0% 

49,0% 

22,8% 

33,5% 

18,7% 

31,1% 

29,7% 

30,5% 

28,3% 

24,9% 

30,9% 

21,4% 

27,4% 

30,1% 

22,7% 

28,5% 

27,0% 

21,4% 

29,4% 

27,8% 

30,1% 

27,7% 

19,6% 

24,8% 

33,6% 

31,6% 

26,1% 

16,2% 

27,9% 

21,9% 

33,7% 

25,0% 

22,1% 

22,1% 

24,8% 

7,6% 

7,7% 

11,5% 

12,3% 

7,3% 

7,3% 

8,3% 

8,2% 

10,2% 

7,5% 

7,4% 

9,2% 

8,3% 

8,9% 

10,0% 

19,8% 

16,0% 

11,6% 

4,9% 

12,5% 

9,4% 

16,0% 

7,0% 

13,0% 

8,1% 

10,9% 

§tlag alatti, n=225

§tlagos, n=569

§tlag feletti, n=131

fiatal, n=212

kºz®pgener§ci·s, n=579

idŖs, n=247

f®rfi, n=505

nŖ, n=534

Budapest, n=187

megyei jog¼ v§ros, n=228

v§ros, n=353

falu, kºzs®g, n=272

ºsszes v§laszad·, n=1038

soha havonta hetente naponta egyszer naponta tºbbszºr

18,8% 

14,6% 

6,1% 

3,3% 
12,8% 

30,1% 

15,0% 

7,1% 

4,7% 

3,1% 

0,9% 

5,9% 

7,3% 

5,2% 

15,2% 

8,3% 

12,2% 

7,5% 

10,5% 

12,2% 

10,4% 

17,9% 

16,9% 

17,6% 

15,0% 

17,6% 

18,3% 

17,2% 

41,1% 

55,5% 

61,1% 

73,2% 

53,2% 

32,1% 

52,2% 

§tlag alatti, n=224

§tlagos, n=569

§tlag feletti, n=131

fiatal, n=213

kºz®pgener§ci·s, n=579

idŖs, n=246

ºsszes v§laszad·, n=1038

soha havonta hetente naponta egyszer naponta tºbbszºr



27 

Az idŖsebb gener§ci· tºbb mint fele egy§ltal§n nem hallgat zen®t mobiltelefonon, ellent®tben 

a fiatalokkal, akik 40,4%-§ra jellemzŖ a naponta tºbbszºri zenehallgat§s a k®sz¿l®ken.  

Az alapfok¼ ®s kºz®pfok¼ v®gzets®ggel rendelkezŖk magasabb ar§nyban hallgatnak ²gy zen®t, 

mint a felsŖfok¼ v®gzetts®ggel rendelkezŖk (26. §bra). 

Az idŖsebb gener§ci·nak csak a 14,2%-a, m²g a fiatalok 36,9%-a haszn§lja f®nyk®p 

k®sz²t®s®re a mobiltelefonj§t naponta tºbbszºr. A felsŖfok¼ v®gzets®ggel rendelkezŖk 

mindºssze ºtºde, m²g az alapfok¼ v®gzets®ggel rendelkezŖknek harmada k®sz²t naponta 

tºbbszºr is f®nyk®pet mobiltelefon seg²ts®g®vel (27. §bra). 

 

26. §bra: Zenehallgat§s a mobiltelefonon ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

Zenehallgat§s a mobiltelefonon.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

27. §bra: F®nyk®pek k®sz²t®se mobiltelefon seg²ts®g®vel ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! ï F®nyk®pek 

k®sz²t®se mobiltelefon seg²ts®g®vel.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s  
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Az idŖsebb gener§ci· majdnem fele egy§ltal§n nem szokott h²reket olvasni mobiltelefonon, 

ezzel ellenben a kºz®pgener§ci·sok ®s a fiatalok harmad§ra jellemzŖ, hogy naponta tºbbszºr 

is. Az §tlag feletti jºvedelemmel rendelkezŖk nagyobb ar§nya v®gzi ezt a tev®kenys®get 

naponta tºbbszºr, mint az §tlag alatti jºvedelemmel rendelkezŖk (28. §bra). 

Az idŖsebb gener§ci· harmad§ra jellemzŖ, hogy soha nem szokott videofelv®telt k®sz²teni a 

mobiltelefon seg²ts®g®vel, ellent®tben a fiatalokkal, akik ºtºde naponta tºbbszºr is k®sz²t 

videofelv®teleket. A felsŖfok¼ v®gzets®ggel rendelkezŖk kisebb ar§nya szokott naponta tºbb 

alkalommal vide·kat k®sz²teni mobil k®sz¿l®k seg²ts®g®vel, mint az alacsonyabb szintŤ 

v®gzetts®ggel rendelkezŖk. Az §tlag alatti jºvedelemmel rendelkezŖk harmad§ra jellemzŖ, 

hogy soha nem szokott ilyet csin§lni, m²g az §tlag feletti jºvedelemmel rendelkezŖk csak 

tized®re igaz ez (29. §bra). 

 

28. §bra: H²rek olvas§sa mobiltelefonon ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

H²rek olvas§sa mobiltelefonon.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

29. §bra: Vide·felv®tel k®sz²t®se mobiltelefon seg²ts®g®vel ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

Vide·felv®tel k®sz²t®se mobiltelefon seg²ts®g®vel.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 
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A falvakban, kºzs®gekben ®lŖk ºtºde soha, m²g a budapestiek fele naponta tºbbszºr is 

haszn§l alkalmaz§sokat mobiltelefonj§n. Meg§llap²that·, hogy az idŖsebb gener§ci· csup§n 

ºtºd®re jellemzŖ ez, m²g a fiatalok k®tharmad§ra. Az §tlag feletti jºvedelemmel rendelkezŖk 

tºbb, mint fele naponta tºbbszºr is haszn§l alkalmaz§sokat a mobiltelefonon, m²g az §tlag 

alatti jºvedelemmel rendelkezŖk csup§n harmad§r·l §ll²that· ugyanez (30. §bra). 

A falvakban, kºzs®gekben ®lŖk 40,1%-a soha, m²g a budapestiek 56%-a naponta tºbbszºr is 

haszn§l mobiltelefont tan²t§s vagy munkaidŖ alatt. Az idŖsebb gener§ci· majdnem 

h§romnegyede soha, m²g a fiatalok fele naponta tºbbszºr is. Meg§llap²that·, hogy az §tlag 

feletti jºvedelemmel rendelkezŖk k®tharmad§ra jellemzŖ, hogy naponta tºbbszºr haszn§lnak 

mobiltelefont tan²t§s vagy munkaidŖ alatt, ellent®tben az §tlag alattival rendelkezŖkkel, 

akiknek csak negyed®rŖl mondhat· el ugyanez (31. §bra). 

A gener§ci·k kºz¿l a fiatalokra jellemzŖ a legink§bb a napi tºbbszºri vide·s tartalmak 

megtekint®se sz§m²t·g®pen. Az alapfok¼ v®gzets®ggel rendelkezŖk ºtºd®re jellemzŖ, hogy 

soha nem szoktak megtekinteni vide·s tartalmakat a sz§m²t·g®pen, ami kiugr· ®rt®k a 

kºz®pfok¼ ®s felsŖfok¼ v®gzetts®gŤekhez k®pest. (32. §bra). 

Az idŖs gener§ci· majdnem fele, a kºz®pgener§ci·sok harmada ®s a fiatalok ºtºde soha nem 

tºlt le m®diaf§jlokat m§s szem®lyektŖl a sz§m²t·g®pre. Ezzel ºsszhangban a fiatalok eset®ben 

a legnagyobb azok ar§nya, akik viszont naponta tºbbszºr is csin§lnak ilyet. Az alapfok¼ 

v®gzetts®gŤekre jellemzŖbb, hogy naponta tºbbszºr tºltenek le m®diaf§jlokat a sz§m²t·g®pre, 

mint a kºz®pfok¼ ®s felsŖfok¼ v®gzetts®gŤekre (33. §bra). 

 

30. §bra: Alkalmaz§sok haszn§lata (b§rmely c®lra) mobiltelefonon ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

Alkalmaz§sok haszn§lata (b§rmely c®lra) mobiltelefonon.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 
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31. §bra: Mobiltelefon haszn§lata tan²t§s vagy munkaidŖ alatt ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

Mobiltelefon haszn§lata tan²t§s vagy munkaidŖ alatt.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

32. §bra: Vide·s tartalmak megtekint®se a sz§m²t·g®pen ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

Vide·s tartalmak megtekint®se a sz§m²t·g®pen.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 
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33. §bra: M®diaf§jlok letºlt®se a sz§m²t·g®pre m§s szem®lyektŖl ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

M®diaf§jlok letºlt®se a sz§m²t·g®pre m§s szem®lyektŖl.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

Az idŖs ®s a kºz®pgener§ci·sok fel®re jellemzŖ, hogy soha nem szoktak saj§t m®diaf§jlokat 

megosztani sz§m²t·g®prŖl. A fiatalok eset®ben j·val alacsonyabb ez az ar§ny, az Ŗ eset¿kben 

a legjellemzŖbb e tev®kenys®g napi tºbbszºri v®gz®se (34. §bra). 

Az eredm®nyekbŖl kider¿lt, min®l magasabb valakinek a v®gzetts®ge ann§l val·sz²nŤbb, hogy 

naponta tºbbszºr is keres h²reket az interneten b§rmely eszkºz seg²ts®g®vel. Ugyanez 

meg§llap²that· a jºvedelem tekintet®ben is, azaz min®l magasabb a megk®rdezett jºvedelme, 

ann§l jellemzŖbb a h²rek keres®se az interneten. (35. §bra). 

 

34. §bra: Saj§t m®diaf§jljainak megoszt§sa sz§m²t·g®prŖl ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

Saj§t m®diaf§jljainak megoszt§sa sz§m²t·g®prŖl.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 
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35. §bra: H²rek keres®se az interneten b§rmely eszkºz seg²ts®g®vel ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

H²rek keres®se az interneten b§rmely eszkºz seg²ts®g®vel.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

Jºvedelem szempontj§b·l, min®l magasabb a jºvedelme valakinek, ann§l val·sz²nŤbb, hogy 

haszn§lja az internetet inform§ci· keres®se c®lj§b·l valamilyen eszkºz seg²ts®g®vel. Ez igaz a 

v®gzetts®g tekintet®ben is, a felsŖfok¼ v®gzetts®gŤek nagyobb ar§nyban haszn§lj§k az 

internetet ilyen c®lra, mint akik alacsonyabb v®gzetts®ggel rendelkeznek (36. §bra). 

 

36. §bra: Inform§ci· keres®se az interneten b§rmely eszkºz seg²ts®g®vel ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

Inform§ci· keres®se az interneten b§rmely eszkºz seg²ts®g®vel.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 
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Meg§llap²that·, min®l nagyobb telep¿l®sen lakik az adott v§laszad·, ann§l val·sz²nŤbb a napi 

tºbbszºri vide· keres®s az interneten valamilyen eszkºz seg²ts®g®vel. JellemzŖbb a 

tev®kenys®g v®gz®se a f®rfiakra ®s a fiatal gener§ci· tagjaira. KiemelkedŖ a tev®kenys®g 

v®gz®se az alapfok¼ v®gzetts®ggel rendelkezŖk kºr®ben (37. §bra). 

A fiatal gener§ci· tagjai nagyobb ar§nyban keresnek naponta tºbbszºr k®peket az interneten 

b§rmely eszkºz seg²ts®g®vel, mint a kºz®p- vagy az idŖs gener§ci·. Hasonl· helyzet 

figyelhetŖ meg a v®gzetts®g tekintet®ben is. Az alacsonyabb v®gzetts®gŤ v§laszad·k kºr®ben 

nagyobb azok ar§nya, akik naponta tºbbszºr v®gzik a vizsg§lt tev®kenys®get (38. §bra). 

 

37. §bra: Vide·k keres®se az interneten b§rmely eszkºz seg²ts®g®vel ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

Vide·k keres®se az interneten b§rmely eszkºz seg²ts®g®vel.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

38. §bra: K®pek keres®se az interneten b§rmely eszkºz seg²ts®g®vel ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

K®pek keres®se az interneten b§rmely eszkºz seg²ts®g®vel.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 
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Az idŖsebb gener§ci· 29,7%-a soha nem szokott online v§s§rolni ®s fizetni, m²g a fiatalok 

eset®ben ez az ar§ny csak 8,9%. A felsŖfok¼ v®gzetts®gŤek kºr®ben kisebb azok ar§nya, akik 

soha nem v§s§rolnak ®s fizetnek online, mint a kºz®pfok¼ ®s alapfok¼ v®gzetts®gŤek kºr®ben. 

Kiugr· adatnak sz§m²t az §tlag feletti jºvedelemmel rendelkezŖk esete, akiknek tºbb mint fele 

legal§bb heti rendszeress®ggel szokott fizetni ®s v§s§rolni online (39. §bra). 

Gener§ci·k tekintet®ben, az idŖs gener§ci· tagjai alacsonyabb ar§nyban v§s§rolnak 

web§ruh§zban, mint a kºz®pgener§ci· tagjai vagy a fiatalok. Jºvedelmi helyzet 

szempontj§b·l az §tlag feletti jºvedelemmel rendelkezŖk kºzºtt magasabb a web§ruh§zban 

v§s§rl·k ar§nya, mint az §tlagos vagy az §tlag alatti helyzetben l®vŖk eset®ben (40. §bra). 

 

39. §bra: Online v§s§rl§s ®s fizet®s (pl. jegyv§s§rl§s) ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

Online v§s§rl§s ®s fizet®s (pl. jegyv§s§rl§s).ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

40. §bra: V§s§rl§s web§ruh§zban ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

V§s§rl§s web§ruh§zban.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 
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A falvak, kºzs®gek lak·inak harmada, a megyei jog¼ v§rosok lak·inak negyede soha nem 

szokott online banki tranzakci·kat lebonyol²tani. A budapestiek fel®re jellemzŖ, hogy havi 

rendszeress®ggel haszn§lnak online banki tranzakci·kat. Az alapfok¼ v®gzets®ggel 

rendelkezŖk fel®re jellemzŖ, hogy soha nem v®geznek ilyen jellegŤ tev®kenys®get. Kiugr· 

adat, hogy az §tlag feletti jºvedelemmel rendelkezŖk majdnem fele heti rendszeress®ggel 

bonyol²t le online banki tranzakci·kat (41. §bra). 

A falvak, kºzs®gek lak·inak harmad§ra nem jellemzŖ az online ¿gyint®z®s, soha nem 

csin§lnak ilyet, m²g a budapestiek tºbb mint h§romnegyed®re ez havi szinten jellemzŖ. A nŖk 

harmada soha nem int®z ¿gyeket online, m²g ez csak a f®rfiak negyed®re igaz. Az idŖs 

gener§ci· fel®re jellemzŖ a legal§bb havi rendszeress®gi online ¿gyint®z®s (42. §bra). 

A v§laszokb·l kider¿lt, min®l fiatalabb gener§ci·r·l, vagy min®l alacsonyabb v®gzetts®grŖl 

van sz·, ann§l nagyobb azok ar§nya, akik sz§m²t·g®pen, videoj§t®k konzolon vagy 

okostelefonon j§tsszanak egyed¿l (43. §bra). Nemek szerinti vizsg§latn§l a napi szintŤ j§tsz§s 

magasabb ar§ny¼ a nŖkn®l, de eset¿kben magasabb az egy§ltal§n nem j§tsz·k ar§nya is. 

A kisebb ®s a nagyobb telep¿l®sek lak·ira egyar§nt jellemzŖ, hogy nagyj§b·l 70%-uk soha 

nem szokott j§tszani sz§m²t·g®pen, videoj§t®k konzolon vagy okostelefonon m§sokkal, 

ugyanabban a helyis®gben. Az idŖsebb gener§ci· 85,8%-a soha, m²g a fiatalok 11,2%-a 

naponta tºbbszºr is v®gzi ezt a tev®kenys®get. A felsŖfok¼ v®gzets®ggel rendelkezŖk 79,1%-a 

szint®n soha nem csin§l ilyet, m²g az alacsonyabb v®gzetts®gŤek eset®ben j·val kisebb ez az 

ar§ny (44. §bra). A nŖk kºzºtt magasabb az egy§ltal§n nem j§tsz·k ar§nya. 

 

41. §bra: Online banki tranzakci·k (utal§s stb.) bonyol²t§sa ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

Online banki tranzakci·k (utal§s stb.) bonyol²t§sa.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s  
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42. §bra: Online ¿gyint®z®s (hat·s§gok, szolg§ltat·k stb. weboldal§n) ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

Online ¿gyint®z®s (hat·s§gok, szolg§ltat·k stb. weboldal§n).ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

43. §bra: J§t®k sz§m²t·g®pen, videoj§t®k konzolon vagy okostelefonon egyed¿l ï 

h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

J§t®k sz§m²t·g®pen, videoj§t®k konzolon vagy okostelefonon egyed¿l.ò  

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 
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44. §bra: J§t®k sz§m²t·g®pen, videoj§t®k konzolon vagy okostelefonon m§sokkal, 

ugyanabban a helyis®gben ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

J§t®k sz§m²t·g®pen, videoj§t®k konzolon vagy okostelefonon m§sokkal, ugyanabban a 

helyis®gben.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

Az elŖzŖ §ll²t§shoz hasonl·an a kisebb ®s a nagyobb telep¿l®sek lak·ira egyar§nt jellemzŖ, 

hogy nagyj§b·l 70%-uk soha nem szokott j§tszani sz§m²t·g®pen, videoj§t®k konzolon vagy 

okostelefonon m§sokkal, online t®rben. Az idŖsebb gener§ci· 83,7%-a soha, m²g a fiatalok 

16,0%-a naponta tºbbszºr is v®gzi ezt a tev®kenys®get. A felsŖfok¼ v®gzets®ggel rendelkezŖk 

75,2%-a szint®n soha nem csin§l ilyen tev®kenys®get, m²g az alacsonyabb v®gzetts®gŤek 

eset®ben j·val kisebb ez az ar§ny. Eset¿kben 12,8%-uk naponta tºbbszºr is j§tszik 

sz§m²t·g®pen, videoj§t®k konzolon vagy okostelefonon m§sokkal, online t®rben (45. §bra). 

M§s telep¿l®sekhez viszony²tva a budapestieknek nagyobb ar§nyban van valamilyen 

kºzºss®gi-m®dia fi·kjuk vagy profiljuk. A gener§ci·kat tekintve az idŖseknek van a legkisebb 

ar§nyban ilyen fi·kjuk vagy profiljuk, m²g a nŖk ®s a fiatalok rendelkeznek vele a legnagyobb 

ar§nyban (46. §bra). 

A budapestiek 82,8%-§nak, m²g a megyei jog¼ v§rosiak csak 70,6%-§nak van akt²v 

felhaszn§l·i fi·kja a Facebookon. A nŖk magasabb ar§nyban rendelkeznek ilyen akt²v 

fi·kkal, mint a f®rfiak, illetve a fiatalok is nagyobb ar§nyban, mint a kºz®pgener§ci·sok ®s az 

idŖsek (47. §bra). 

A Twitter §ltal§nosan n®pszerŤtlen a kitºltŖk kºr®ben. Kiugr· adat, hogy a felhaszn§l·k 

kºzºtt nagyobb ar§nyban vannak a f®rfiak a fiatalok kºzºtt (48. §bra).  
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45. §bra: J§t®k sz§m²t·g®pen, videoj§t®k konzolon vagy okostelefonon m§sokkal, az 

online t®rben ï h§tt®relemz®s 

ĂK®rj¿k, jelºlje meg, hogy milyen gyakran v®gzi az al§bbi tev®kenys®geket! - 

J§t®k sz§m²t·g®pen, videoj§t®k konzolon vagy okostelefonon m§sokkal, az online t®rben.ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 

 

46. §bra: Kºzºss®gi m®dia-fi·kkal, profillal val· rendelkez®s ï h§tt®relemz®s 

ĂRendelkezik ¥n valamilyen kºzºss®gi m®dia-fi·kkal, profillal?ò 

 
Forr§s: Saj§t szerkeszt®s 
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