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1. Bevezetés

Jelen iras a TAMOP-4.2.3.-12/1/KONV-2012-0016  Tudomdnykommunikdcié a Z-
generdcionak kutatas Fiatalok kommunikdciojanak megismerése alprojektjében késziilt
hattértanulmany. Célja, hogy éarnyalja a fiatal generaciok apolitikussagaval kapcsolatos
elsédleges benyomasokat, és ezzel Osszefliggésben bemutasson egy ujfajta mediatizalt
kozéleti reflexioés format. Mikdzben ugyanis a felmérések szerint a fiatalokra kiilondsen
jellemz6é a hagyomanyos politikai intézményekkel szembeni érdektelenség €s passzivitas, a
kozosségi médidban humoros, parodisztikus stilust, tarsadalmi és kulturdlis témakra
reflektald tartalmak tomeges eldallitasa és fogyasztasa kothetd hozzajuk. Ezekben a
multimédias tartalmakban a késémodern médiaelméletek felél nézve a kozéleti-politikai

véleményalkotas egészen 1) formait ismerhetjiik fel.



2. A Z-generacio, a koziigyek és a média

A mindennapi tapasztalatok és a témaban zajlo empirikus kutatasok! egyarant arrél szamolnak
be, hogy a jelenlegi fiatal és fiatal felndtt korosztalyok kozombosek vagy elutasitdak a
politika, a kozélet kérdésel irant. A hagyomanyos politikai intézményekben és aktivitasokban
tobbségiik nem bizik, a politikai részvételtdl tavol maradnak?. A Magyar Valasztaskutatdsi
Program keretében az elmult évtizedekben a kutatok kiilon figyelmet szenteltek a 15-29 éves
korosztalynak, amelynek korében azt tapasztaltak, hogy ,,egyrészt a magyar fiatalok teljes
k6zonyt mutatnak a kozéleti, politikai kérdések irdnt, masrészt ,kiesnek” és nem kilépnek a
politikai tarsadalom aldl. Ez tehat azt is jelenti, hogy nemcsak hogy nem érdekli 6ket mindaz,
amit Osszefoglaléan kozéleti kérdéseknek neveziink, hanem latvanyosan el is fordulnak
ezektdl a témaktol” (Szabo — Kern 2011: 73.). A magyar fiatalok politikai érdeklédése és
aktivitasa — mas kelet-europai orszagokhoz hasonléan — jelentésen elmarad a nyugati
tarsadalmak fiatal generacioinak politikai tdjékozottsadga €s részvétele mogott, de alulmilja a
hazai felnétt korosztalyokét is. A politikatudoméanyt ennek az elforduldsnak az okai,
magyarazatai érdeklik elsdsorban, ezeket egyrészt a magyar politikai szocializdcionak a
Kadar-korszakig visszavezethetd deficitjeiben (v6. Szabd Ildik6é 1991), a magyar tarsadalom
altalaban vett apolitikussagaban ¢és politika-ellenességében (Kordsényi 1996, Szabo Miklos
2001), a politikai és gazdasagi rendszervaltozas ellentmondésaiban, €és a hazai civil

tarsadalom 4ltaldnos gyengeségében latjak.

Az elmult 10 év politikai folyamatai ugyan a 2002-es kiélezett valasztasi kampany, a 2006-0s
politikai események, tiintetések, és legjabban a 2011-es oktataspolitikai dontésekkel
kapcsolatos tiltakozdsok kapcsdn némi reményt ébresztettek a politologusokban ennek a
koézonynek a lebomlasara nézve, hiszen mindharom szcéna szamos fiatalt mozgatott meg és
vezetett valamilyen konkrét politikai aktivitasra (tiintetés, online tiltakozas stb.) — am ezek az

események csupan a fiatal korosztalyok egy rendkiviil szlik rétegét voltak képesek

1 pPéldaul a nemzetkozi EUKIDS kutatas magyar modulja:
http://ithaka.hu/wpcontent/uploads/2012/07/ITHAKA_EU_KIDS_Magyar_Jelent%C3%A9s NMHH_Final_1.2.
pdf
2 A TAMOP-4.2.3.-12/1/KONV-2012-0016 Tudomdnykommunikacié a Z-generdciénak cimii kutatas keretében
késziilt, a fiatalok médiahasznalati szokdsait feltérképezo sajat mélyinterjuinkban is egyértelmien ezt tiikr6zédik
(v6. Guld — Maksa 2012 és Glozer 2012).
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megmozgatni®. A kutatok ugyanakkor figyelmeztetnek arra, hogy a fiatalok apolitikussaganak
latszata megtévesztd is lehet. A véleménynyilvanitastol és politikai részvételtél vald
tartdzkodéas nem jelenti azt, hogy a fiataloknak ne volna véleménytik a tarsadalmi jelentéségii

tugyekrol, kérdésekrol, hogy ne reflektalnanak az 6ket koriilvevo vilagra:

., Azt vélelmezziik azonban, hogy a politikai kérdésekkel szembeni kozény és egyfajta sulyos
kovetkezményekkel jaro beletorédés, nem jelenti azt, hogy a magyar 15-29 évesek elégedettek
lennének a sorsukkal, az életiikkel, a lehetoségeikkel. Sot, ugy véljiik, hogy a tarsadalmi
meélystrukturakban, mintegy buvopatakkent, felsejlik valami mélységesen mély elégedetlenség,
egy olyan kiszamithatatlan veszélyforrds, amelynek varatlan, elore nem kalkulalhato esetleges
kitorése akar rendkiviil komoly karokat tud okozni a magyar tarsadalom miikédésében” (Szabo
—Kern 2011, 73).

Ha a jelenséget a média- és kulturatudomany feldl kozelitjilk meg, akkor a kozvélemény-
kutatdsokon mérhetd trendek hatterében a jelenségnek igen Osszetett és arnyalt

értelmezéséhez juthatunk, ez a tanulmany az alabbiakban erre tesz kisérletet.

Mivel az ¢érintett korosztidly (kozkeleti megnevezéssel a Z-generacio) viselkedését
strukturdlisan meghatirozé egyik koriilmény a digitalis média vilagaba vald belesziiletés
(digital natives Isd. Prensky 2001), ezért ki kell térni roviden azokra a megfigyelésekre és
értelmezésekre is, amelyek a politika mediatizaciojat okoljak a politikai apatia és passzivitas
vilagszerte megfigyelhetd jelensége miatt. A politikai kommunikacié kutatoi a televizidzas
elterjedésével bekovetkez6 paradigmatikus valtozas nyoman — amely a politikai
nyilvanossagot beterelte a televizé nyilvanossagaba — kezdtek foglalkozni e ,,mediatizacio”
kovetkezményeivel (lasd Mazzoleni 2002). A valasztopolgarok (televizion keresztiil torténd)
elérése érdekében a politikai élet szerepléi nemcsak tlizenetiik, megszolalasaik kiilsdségeit
igazitottdk a média standardjaihoz, hanem ennek folyoméanyaként sziikségképpen a
tajekoztatas mélysége, targyszeriisége €s informativitasa is hasonult a kommercializalt média
sajatossagaihoz. Az infotainment trendjéhez igazodva a politikai kommunikacidban is teret
nyert a bulvar, szorakoztatdé jelleg (hattérben marketinges megfontoldsokkal), ami a
politikusok személyével szemben is Uj elvardsokat tamasztott. Jo fellépésti, médiaképes
politikusok jelentek meg a szinen, akik talkshow-kban kezdtek szerepelni, ellatva témaval a

pletykara és botranyokra éhes tabloid médiat. Ebben a kornyezetben az egyes szakpolitikai

3,...kijelenthetjiikk, hogy a magyar fiatalok politika irdnti érdeklédése — lényegében fiiggetleniil a politikai
szituaciotol — igen alacsony szinten allt be az elmult két évtized soran. 2008-ban a kérdezettek 60 szazalékat
nem, vagy egyaltalan nem érdekelte a politika. kdzepes intenzitdsu érdeklddés mintegy 30, intenzivebb
érdekldédés 10 szazalék esetében volt regisztralhato. Ez persze azt is jelenti egyben, hogy longitudinalisan sem
mutatnak emelkedést az adatok: 2000-ben és 2008-ban egyarant 2,19 volt a politikai affinitas 6tfoka skalan mért
atlaga, mig 2004-ben ennél is kevesebb, 2,08.” (Szabo — Kern 2011, 44)
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kérdések részleteire, az érdemi vitdra egyre kevésbé nyilt mod és igény. Mindez éppen
azokban az 1990-es években valt nyilvanvalova, amikor a politologusok — latva a nyugati
demokraciakban tapasztalhatd fokozddo politikai passzivitast, a valasztasi hajlanddsag dramai
csokkenését — megkongattak a vészharangot a képviseleti demokracia hagyomanyos
intézményei, gyakorlatai fol6tt. Nem volt tehat nehéz kapcsolatba hozni az emberek politikai
(media malaise vo. Norris 2001, Kumin 2005, Bajomi-Lazar 2006), és a kommercializalt
médiat tenni feleléssé mindezért. A jelenség tudomanyos elemzdinek vélekedése
mindazonaltal megoszlik: a médiapesszimistak elitista szemléletli tdbora — melybe az alabb
idézett Michael Kunczik is tartozik — a politika mediatizacidjat tartja felelésnek a valasztoi
részvétel csokkenéséért, és magat a demokracia intézményét érzi végveszélyben:
, Ez azt jelenti, hogy a politika alarendelddik a médianak. Oberreuter szerint a politika egyre
inkabb latvanyossagga valik. Mivel a televizio a legtobb embert eléré médium, elonyt élveznek a
vizualizalhato és perszonalizalhato informaciok. A média elkapkodott dallasfoglalasokra és
cselekedetekre kényszeriti a politikusokat. (...) A politika szorakoztatoiparra degradalodik. A
stilus fontosabb, mint a tartalom. A kampdnyban fontosabb a személyiség, mint a politikai
gondolatok, kiilondsen akkor, ha a gondolatok tulsigosan Osszetettek, és igy nem konnyii
tudositani roluk. Az értelmiség megundorodik a politikatol, és hatat fordit a kézéletnek,

rahagyja a politikat a professzionalis politikusokra. Ez pedig — legalabbis szerintem — veszélybe
sodorhatja a demokraciat.” (Kunczik 2001).

A médiaoptimista megkozelités, épp ellenkezbleg, a politikai tajékozodas és részvétel
kiszélesedésének lehetdségét latja a mediatizalt kommunikécio gyakorlatdban. Pippa Norris
(2001) részletes elemzésében bemutatja, hogy a konnyedebb, szorakoztato jellegii, akar bulvar
talalas olyan tarsadalmi csoportokhoz is eljuttatja a politikai jellegii informaciokat, amelyeket
a politikai tdjékoztatds hagyomanyos formai hidegen hagytak, illetve hogy ,,a média-kor
hipotézisével ellentétben a hirmédia hasznalata pozitivan viszonyul a politikai tudas, bizalom
€s mozgositas mutatdinak egész sordhoz. Azok az emberek, akik tobb tévéhiradot néznek,
tobb Ujsagot olvasnak, szorfolnek a neten, illetve odafigyelnek a kampéanyokra,
kovetkezetesen nagyobb tudassal rendelkeznek, jobban biznak a kormanyukban és
hajlamosabbak részt venni a politikdban” (Norris 2001). Arra is ramutat, hogy a kozonség
nem passziv, mindenevdé médiafogyasztd, mert kritikusan és aktivan megvizsgalja, elveti,

illetve értelmezi a rendelkezésre all6 informaciokat.

A médidnak a demokratikus politikai intézmények erdsitésében vagy gyengitésében jatszott
szerepér6l folytatott vita még a web 2.0 eldrti médiat vette alapul. A kozosségi

tartalomeldallitds és —megosztas, a kdzosségi oldalak, blogok, videomegosztok elterjedése, a
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kiilonféle médiaplatformok konvergencidja alapjaiban atrajzolta a politika médiabeli jelenétét
is. Ennek a valtozasnak egyik legfontosabb mozzanata a laikusok bekapcsolodasa a politikai
(és politikai kommunikacids) tartalmak eldallitasaba, a politikai kampéanyok stlypontjanak
athelyezddése a televiziobol a ténylegesen interaktiv kozosségi médiaba*. Korabban soha nem
latott modon kaptak lehetdséget a valasztopolgarok a politikaval kapcsolatos informaciok
gyljtésére, megosztasara, létrehozasara (vagyis a politikai véleménynyilvanitasra), a
kampanyokban val6 aktiv részvételre. Sok 1j jelenség indult ujtara az uj médiaban, kezdve a
civil Gjsagirassal, a kozosségi oldalakon szervezédé mozgalmakkal®, és a kozosségi médiat
elontd politikaimém-aradattal. Ami egy fontos k6zos jellemzdéje ezeknek az aktivitdsoknak,
hogy egyelére az internetes kozosségnek csak egy egészen kis szegmense 1ép at az online
aktivizmusbol az offline, klasszikus politizalas szintereire. Az is megfigyelhetd, hogy ennek a
kilépésnek a soran az online aktivitas, tiltakozasi potencial gyakran kifullad®. Egyelére nem
latszanak vildgos jelei annak, hogy a web 2.0 visszaforditand a hagyoményos politizalastol
valo elfordulas trendjét, ugyanakkor viszont a kozdsségi média latszolag nem politikai
(legalabbis nem ,komoly” politikai) tartalmait, az ezekhez kapcsolodd aktivitdsokat
szemiigyre véve a tarsadalmi, kulturalis, politikai jelenségekre torténd reflektdlds finom,
jatékos, kreativ formdira bukkanhatunk. Még az is lehet, hogy az idejiik jelentds részét az
interneten eltoltd ifju digitalis bennsziilottek sem olyan kdzombosek a koziigyek irant, mint

amilyennek elsd ranézésre tiinnek.

4 Ezek a folyamatok a 2008-as és 2012-es amerikai elndkvalasztasi kampany soran valtak egészen nyilvanvalova
(v6. Merkovity 2009, Toth 2009, Burjan 2010, Balogh 2011).

5 E tekintetben az Occupy-mozgalmat és a kozosségi médianak az ugynevezett ,arab tavasz” eseményeinek
alakitasaban jatszott szerepét kell kiemelniink. Hazai vonatkozasban a Milla (Egymillidan a sajtdszabadsagért)
facebook-os k6zosséget, vagy a Hallgatoi Haldzatot sorolhatjuk ide.

6 1asd Konya 2012



3. A Pempi-jelenség’

A ,digitalis bennsziilottek” és koztem fennalld generacios kiilonbséget jol érzékelteti az a
mod, ahogyan a Pempi-jelenséggel kapcsolatba keriiltem. Nem spontan mddon, internetes
barangolasaim soran keriilt a latokorombe, hanem az egyik altalam tartott egyetemi
szeminariumon hivta fel rd a figyelmemet egy hallgat6. A kurzus célja az interneten elérhetd,
laikusok altal készitett, és tarsadalmi-politikai témakra reagald tartalmak gytijtése és elemzése
volt. A hallgatok azt a feladatot kaptak, hogy prezentacid keretében mutassanak be egy-egy
ilyen altaluk ismert és kedvelt kozéleti netfolklor-anyagot. Komolyan meglepett, hogy a 20-22
¢ves fiatalok milyen lelkesedéssel hoztak és mutattdk be kedvenc politikai mémjeiket,
parddiaikat, és arra is fény deriilt, milyen sok id6t toltenek ilyen tartalmak bongészésével.
Soha még ennyit egyetemi kurzuson nem nevettiink, azt hiszem. Igy ismertem meg a Pempi
nickname mogé rejtéz0 népszeri fiatal tartalomeldallitdé munkassagat, és késobb egy interju

soran 6t magat is®.

A Youtube videomegoszton a Pempi nevil felhasznalo csatorndjat
(http://www.youtube.com/user/javraj87) az aktualis statisztika® adatai szerint 32.848-an
kovetik, egy masik, szintén hozza kothetd csatorna (Pempi — COMEDY CHANNEL
http://www.youtube.com/user/PempiHD) latogatottsagat is hozzavéve Kkoriilbelil 40.000
felhasznalo tekinti meg rendszeresen az altala készitett és feltoltott videokat. A Facebook
kozosségi portalon Pempi hivatalos oldalanak (https://www.facebook.com/javraj87?fref=ts)
ugyanekkor 13.987 rajongdja van, a facebook-os statisztika szerint tobbségiikben 18-24 ¢év
kozotti fiatalok. A videok készitdje tobb hivatalos csatornat is lizemeltet a videomegoszton.
Ezeken népszeri mozifilmek (példaul a Bukas, Penge, Titanic, Skyfall, Mortal Kombat),
aktualis és retro slagerek (Majka: Belehalok, Neoton Familia: Nyar van stb.), bulvarmisorok,
szappanoperak és valosagshow-k (Moénika Show, Joshi Bharat, Szomszédok, Vald Vilag),
szamitogépes jatékok (Slender Man, Half Life), népszerii internetes amatdr videok karaktereit,
részleteit keveri Gjra, és komponal ezekbdl egyedi (és felismerhetd) stilust rovid videokat. A
szereplok pop/rockzenészek (Will.i.am, Lady Gaga), hazai és kiilfoldi hirességek, média- és

internetcelebek (Szell6 Istvan, Erés Antonia, Galvolgyi Janos, Mucsi Zoltan, Fekete Pako,

7 Koszonet Orosz Adam Istvannak, aki felhivta a figyelmemet Pempire.
8 Koszonet Pempinek a készséges kozremiikodésért, a velem megosztott értékes informaciokért.
92013. augusztus 7.


http://www.youtube.com/user/javraj87
http://www.youtube.com/user/PempiHD
https://www.facebook.com/javraj87?fref=ts

Alekosz, Gaspar Gy6z6 stb.). A végeredmény pedig: abszurd és vicces, egyszerre tragikus és
komikus, groteszk, de végsdé soron nevetésre késztetd, a tragarsagot sem nélkiiloz6 videok,
melyekben példaul a hollywood-i sikerfilmek képkockain a szinészek arca helyett celebek,
valosagshow-szereplék odamontirozott fejét 1atjuk, hangjukat halljuk, a mozgofilm hatterében
sokszor remixelt slagerzenéket hallunk. Az igy 1étrejott alkotasokat az ifju rajongdi kozosség
lelkesen nézi, varja, véleményezi. A videomegosztora feltdltott filmek kovetdi a kapcsolodo
kommentel§ feliileten és a kozosségi oldalon is hozzaszolsok, tetszésnyilvanitasok™®,
kérések!! és kérdések formajaban reflektalnak, és kisérik figyelemmel Pempi munkassagat.
Szerzeményei — ahogy sajat maga nevezi —,vicces videok, remixek, parodiak”. Emellett
népszerli videojatékok (Slender Man, Half Life) végigjatszott és kommentalt felvételei is
megtalalhatéak a csatornan. Pempi ténykedése a jelek szerint nem Oncéli, nagyon is fontos
szamara a kozonség visszajelzése, mind szerzéként, mind pedig internetes ,,vallalkozoként”.
Facebook-os oldalan talalhato posztjaiban gyakran kéri a kozonség véleményét, otleteit!?, és
¢l a feliilet altal biztositott kozvélemény-kutatasi lehetéséggel is, illetve a Youtube-on inditott
,Pempi valaszol” cimi videosorozatban a facebook-hozzéaszdélasokban feltett kérdésekre
valaszol hasonlé humoros formaban, televizidadas imitdlva. Nem rejti véka ala azt sem, hogy
a youtube-os megtekintésekbdl anyagi haszna szarmazik, tobbszor is kifejti rajongodinak, hogy
ha szavazéssal, like-olassal, a videokhoz kapcsolddod reklamok megtekintésével anyagilag is

tamogatjak, akkor ezzel Gjabb videok elkészitéséhez segitik hozza.

A humor forrasa, targya tobbnyire a kiilonféle tarsadalmi devianciakhoz (alkoholizmus,
hajléktalansag stb.), a massag kiilonféle formaihoz (példaul etnikai massag), a meghdokkentd,
megbotrankoztatd  viselkedéshez, tragar beszédhez, a reflektalatlan butasaghoz,
gatlastalansaghoz, antiszocialis viselkedéshez kotédik. Az ehhez felhasznalt hétkoznapi
karaktereteket Pempi kiragadja eredeti kozegiikbdl, és a filmek, videgjatékok, sztarok
vilagaba helyezi at, ezzel a nagyon erds kontraszttal egyszerre érvényteleniti, nevetteti ki a

virtualis és médiavilagot, és a tarsadalom és kultara perifériajan levo jelenségeket.

Az 0Osszkép mindenképpen groteszk, ¢és a nézd elsé pillanatban talan nem is tudja, mit

gondoljon a hidnyos fogsort, apolatlan, lepusztult kiilsejii, lathatéoan alkoholmamoros vagy

10 nagyon jo lett a remix igy tovabb”, ,,nagyon nagy” LOOOOOL, , kurv@ j6 vid :D”

11 Pempi nemakarsz tlizoltokkal csinalni egy vidit? © ha igen azt elére megkdsszonném a kollegdk nevében
akikkel nagy rajongoid vagyunk ©” (2013.07.27.)

12 Nézzétek végig az izelitd videot: http://www.youtube.com/watch?v=ujng_NRO7JK, és irjatok dtleteket, hogy
kit tennétek bele! (Természetesen magyar nyelvil lesz)” [2013.07.24.], ,,PEMPI és SLENDER MAN Mit
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hajléktalan, roma, szines bérti (afroamerikai, jamaicai), extrém tulstlyos vagy torzonborz,
sokszor 6nmagukbol kivetk6zo, vagy épp harsanyan jokedvi szereploket kinevettetd, tabukat
semmibe vevd filmekrdl. A politikai korrektség nevében persze el lehet itélni a tdrsadalom
perifériajara szorult emberek kifigurazasat, de ha vizsgalatunk horizontjat elemeljiik a konkrét
szereploktdl, akkor kozelebb juthatunk a jelenség megértéséhez, a népszeriiség okainak

megfejtéséhez.



4. Késomodern, tabloid hipermédia

Az ilyenfajta értelmezésre azok a folyamatok, fejlemények batorithatnak benniinket, amelyek
a média vilagaban, altalaban véve a nyilvanossagban, illetve ezek tudomanyos megitélésében
kovetkeztek be az elmult néhany évtizedben. A ,,k6z” érdekeit szolgald, értékeket felmutato,
informald-neveld média eszménye, mely a kozszolgalati média koncepcidjaban csucsosodott
ki, a XXI. szazadra szamos ponton problematikussa valt, de legalabbis relativizalédott. Az
ennek talan legfontosabb kiindulopontjat jelentd, és a tarsadalomtudomanyokban az 1960-as
évektdl kezdve uralkoddva valt normativ nyilvanossag-fogalom (v6. Habermas 1993) felett —

ideértve a média szerepének megitélését is — azota eljart az ido.

Habermas az 4ltala véazolt kritikai nyilvanossag idealtipusdban, mely a polgarok érveld,
vitatkoz6 kozosségében latja a demokratikus kozélet garancidjat, a médianak is normativ
szerepet tulajdonitott. A média ebben a modernista, emancipatorikus, haladaselvii modellben
a felvildgosult, kritikus, komoly vita szintere. Az idedlis nyilvanossadg szerkezetének
rekonstrudldsa sordn a német filozéfus a XVIII. szazadi polgari intézményeket, és a
nyomtatott sajtot helyezi a kozéppontba. A tarsadalmi nyilvanossag szerkezetvaltozasanak
megirasa (1962) o6ta azonban két nagy technologiai valtas is bekovetkezett, melyek tiikrében
sokak szerint anakronisztikus szamon kérni a médian barmiféle neveld, kritikai funkciot. A
televiziozas, majd pedig az internet olyan technoldgiai és médiahasznalati, médiafogyasztast
érintd valtozasokat hozott, melyek nyoman egy ujfajta popularis, demokratikusabb,

,plebejus” nyilvanossag bontakozott ki.

,Ennek az 0j popularis kulturalis nyilvanossagnak az a jellegzetessége, hogy a kérdéseket
nem a hatalom vagy az ideoldogia szempontjabol vetik fel, hanem a civil tarsadalom
mindennapi élményeinek valamilyen Gjszerli megkozelitése alapjan” — mutat ra a XX. szdzad
utolsd évtizedeiben kibontakozé 0 nyilvanossag lényegi jellemzdjére a médiakutatd Csaszi
Lajos (2011, 8). Az elektronikus tomegmédiumok koraban a nyilvanossag levetk6zi korabbi
elitizmusat, és egy minden addiginal szélesebb diskurzusnak ad teret. A Habermas altal
idealizalt polgari nyilvanossag valdjaban — ahogy biraloi ramutatnak, és késébb 6 maga is
elismeri — a polgari elit nyilvanossaga, hiszen kizarja a nyilvanos diskurzusbol a tarsadalom
perifériajan levoket, példaul a ndket, a kisebbségeket, és magat a ,népet”. A pluralis

nyilvanossag ebben a tekintetben demokratikusabb, hiszen joval szélesebb korti hozzaférést
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biztosit, és ezaltal az uralkodo, normativ izlés és értékrend helyébe egy sokszinii, hétkdznapi,
kozvetlen és életszeri kozeget teremt. A plebejus érdeklodés és értékrend centruméban a
hétkoznapisag all, amely a nyilvanossag nyelvében, szerepléiben, témaiban egyarant
megjelenik. Ez diskurzus nem a kdvetendé normat, a magaskultarat jeleniti meg, hanem épp
ellenkezdleg, ,,az atlagost tematizalja valamilyen meghdkkent6 deviancian keresztiil” (Csaszi
2011, 17). A deviancia bemutatasa nem az elrettentést, az erkélcsi normak neveld céla
bemutatasat szolgalja, hanem — mivel élvezetes formaban torténik — a kozonség

kivancsisaganak felkeltését, szorakoztatasat.

A popularis neomédia tehat mar nem tolti be azt a paternalista, konszenzusos értékeket
felmutatd, magas kultarat kozvetitd, neveldé funkciot, ami talan utoljdra a kozszolgélati
televiziozas fénykoraban volt megfigyelhetd. Az 1) média ebbdl adéddéan nem szabalyozd
hatalmi centrum tobbé, ,,megsziint az informdacid, a nevelés, a szoérakoztatds allami
monopoliuma lenni, ehelyett sokfokusza és sokhangu, heterogén szerkezetli nyilvanossadgga
alakult” (Csaszi 2011, 17). Ennek az atalakuldsnak fontos Osszetevdje a tabloidizacionak,
vagy bulvarosodasnak nevezett folyamat, a személyesség, a botranyok, pletykak, altalaban
véve a szorakoztatas térnyerése a médidban. Mindez Csészi szerint a valosag iranti felfokozott
igény kielégitésére szolgal, mely a késémodern tarsadalmak egyik fontos jellemzdje. Az 1j,
tabloid médiamiifajok, melyek a szorakoztatast és az informaciot vegyitik, azért sikeresek,
mert kozel allnak a hétkdznapok spontaneitdsdhoz, kozvetlenségéhez. A szappanoperak,
talkshow-k, reality show-k tijdonsaga a szubjektiv nézépont alkalmazasa, az érzelmekre és
nem az értelemre hatni akaras, a devians, a masfajta, a groteszK, a botranyos bemutatasa, a

mindennapi normak és erkolcs megsértésének abrazolasa (Csaszi 2011, 26).

A mindennapisag bemutatasa révén a tabloid végsd soron azzal igyekszik megnyerni és
lebilincselni a kdzonséget, hogy dnmagat mutatja neki. A mindennapival, kozonségessel valod
— sokszor sokkold — szembesités révén ugyanakkor a bulvar indirekt, szandékolatlan modon
mégis kulturalis normdkat tesz lathatova, azok latvanyos megsértésének bemutatasaval. A
normasértések megjelenitése nem valamiféle 14zadas a fennalld viszonyok ellen, a bulvarnak
nincs semmilyen forradalmi ideoldgidja, nem a politikdhoz kapcsoldodik, sokkal inkabb a

kereskedelembe, a szorakoztatasba, kikapcsolddasba, a mindennapi életbe agyazodik bele.

A tabloidizaci6 vazolt trendje eldszOr a nyomtatott sajtot, majd a televizidt, és végiil az
internetet is elérte. A technologiai fejlodés a kiilonféle médiumok (zene, film, televizio, radio,

internet), miifajok (webtévé és -radio, online ujsag, valésagshow stb.) sajatos keveredését is
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magaval hozta. A medialis hatarok atjarhatova valtak, a konvergencia és a hibriditas lett az
egyik szembetlind jellemzdje az tgynevezett ,hipermédidnak”. Scolari a hipertelevizio
sajatossagait kutatva felfigyelt példaul a mozgokép ritmusanak felgyorsuldsara, a kiterjedt
intertextualitasra (vagyis masfajta médiumokra, mifajokra, szereplokre torténd allando
utalasra), a linearitds megtorésére, az adasok allami vagy maganmonopdliumanak
felszamolasara, azaz a laikusok, amatérok tartalomszolgaltato tevékenységére'®, tovabb arra,
hogy mindezek kovetkeztében a hipertelevizié Gj kulturalis kompetenciat teremtett. Talaloan
irja, hogy amig a hagyomanyos televizido a haboru utani nézoknek késziilt, akik a radion, a
mozin és a nyomtatott sajtd kozegében szereztek médiajartassagot, addig az ezt kovetd
neotelevizi6 mar ahhoz az 0j generaciohoz sz6lt, amely a televizion nétt fel, és magas szinti
audiovizudlis interpretacios készséggel rendelkezett. A hipertelevizio pedig ,,olyan nézdkhoz
sz0l, akik szakértdi a fragmentalt szovegek értelmezésének, és kompetensek az interaktiv
kornyezetben vald navigalasban” (Scolari 2009, 411 idézi Csaszi 2011, 42). Els6sorban tehat
a fiatal, mar az internethasznalatba belesziileté és szocializalodo legifjabb generaciok azok,
amelyek ennek az Ujfajta kompetencidnak a birtokdban vannak, az ¢ figyelmiik eldterében

pedig mar nem is annyira a televizid, mint inkabb az internet all.

13 Bzt a videomegosztd oldalak megjelenése és népszertivé vélasa tette lehet6vé.
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5. Folklor az interneten

A tabloid hipermédia tehat a valdsagot igyekszik bemutatni, jellegzetes miifajai a reality show
¢s a talkshow, melyek hétkoznapi embereket, hétkéznapi helyzeteket, konfliktusokat
jelenitenek meg, amint ezek az daltalanos elfogadott normakat, viselkedési szabdlyokat
provokativ modon athagjak, megsértik. Amit a néz6 a képernydn lat, a ,,vald vilagbol” mar
ismerds. Akkor hat miért olyan vonzo, lebilincseld a szdmara mindez? Ennek megértéséhez
visz kozelebb benniinket, ha a valdsag bekeretezett, elektronikus masat egyfeldl
folklorisztikus, masfeldl pedig (ezzel dsszefiiggésben) ritudlis-terapikus funkcidju kulturalis
jelenségként értelmezziik. Ahogy Csaszi (2011, 43) is megjegyzi, ,,a hipermédia tabloidjaiban
olyan mediatizalt folklort latunk, amely azoknak az eseményeknek, tényeknek, érzéseknek,
fantdzidknak a nyilvanos dramatizaldsa, amelyeket a tarsadalom tagjai egyarant ismernek, bar

eltéré modon értékelnek.”

A folklor jelenléte a digitalis médiaban nem ujkeletli jelenség, noha tudomanyos vizsgalata
viszonylag rovid multra tekint vissza. Az internet legkiilonfélébb feliiletein mar a kezdetektdl
fel-feloukkannak olyan megnyilvanulasok, aktivitasok és (nagyon tag értelemben vett)
»szovegek”, amelyeket leginkabb az internet eldtti kor folklor-jelenségeihez lehetne
hasonlitani. Ismeretlen, névtelen felhasznalok altal 1étrehozott, kozzétett, tovabbitott
szoveges, képi és/vagy zenés tartalmakrol van szo, melyek 6ndllo életre kelnek a vilaghalon.
A felhasznalok nemcsak megtekintik, tovabbitjak, hanem gyakran atalakitjak, modositjak,
sajat tartalmaik 1étrehozasahoz nyersanyagként hasznaljak fel ezeket a kozléseket, amelyek
azutan ebbdl adddoan egyidejlileg akar tobbféle verzidban, kombinacidban is jelen vannak
kiilonféle internetes oldalakon. Legfobb jellemz6jitk a komolysag hianya, a humor, vicc,
irénia és parodia, giny vagy az ugratds. Az internetes folklor kutatdsanak egyik szosz6loja,
Trevor Blank szerint ez a fajta folklor az els6 perctdl fontos szerepet kapott a domaineken, a
moderatorok €s hackerek megnyilvanulasaiban, a sztorik, csinyek és legendak terjedésében, és
tevékenyen hozzajarult ahhoz, hogy a virtualis és a valosagos kozotti hatarvonal atjarhatova
valjék. Amint tehat az internet a kommunikacié tamogatojava valt, rogton megjelent a folklor

is az interneten, akarcsak korabban a ,,val6 vilagban” (Blank 2009).

A folkloérnak a modern telekommunikacios technoldgiakkal azonban nem ez volt az elsé

afférja. Mar az internet kibontakozasa el6tt, mas korszerli technologidkhoz és eszk6zokhoz
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kapcsolédoan megjelentek a folklor 1j, mediatizalt formai. Alan Dundes és Carl Pagter az
1970-es évek eleje oOta kisérte figyelemmel elészor a nagyvarosi iroddk dolgozoi kdrében
papiron, az akkoriban megjelent fénymasold gépek* segitségével sokszorositott és terjesztett
vicceket, képregényeket (1987). Késébb a faxkésziilékeknek'® a sokszorositisban és
tovabbitasban jatszott szerepére hivtak fel a figyelmet (1991), a ’90-es évek kozepén a
személyi szamitdgépek, az internet és kiilondsen az emailek ilyen irdnyu funkcioit irtak le.
2000-ben publikalt konyviikben pedig mar az internetnek a folklor-tartalmak létrehozasaban
¢s cseréjében jatszott kdzponti szerepét hangsulyozzak. Kutatassorozatuk pontosan nyomon
koveti azt a folyamatot, amelynek soran a modern folklor a technolégiai fejlddés nyomaban
jarva (az irodai xerox-gépek, faxkésziilékek, PC-k, majd haldzatba kapcsolt szamitogépek

segitségével) attelepiil a mediatizalt kommunikacié kdzegébel®.

Ekozben az 1970-es évektl kezd6déen a folklorkutatoknak szembe Kellett nézniiik a
hagyomanyos értelemben vett folklor eltiinésének lehetdségével. Az éltaluk kutatott archaikus
kozosségek dontden oralis kultaraja kihalofélben volt. A folklértudomany targya azonban —
ugy tlinik — végil mégsem szlint meg, hiszen mikdzben a ,,volk” a varosokba koltozott,
urbanizalddott, a folklor az internetre tevodott at, vagyis a kozvetlen oralis nyilvanossagbol

nagyrészt atkeriilt a médidba. A valtozas jelentdségét azonban csak kevesek és lassan ismerték

fel.

A folklorkutatds hagyomanyos Onértelmezése szerint els@sorban az oralis hagyomdanyra
fokuszal, a személyes talalkozasok soran szajrol szajra terjedd szovegek gytjtésével,
Osszehasonlitasaval foglalkozik, els6sorban az autentikusnak tekintett népi kultara
vonatkozasaban. Azt, hogy az altaluk vizsgalt jelenségek nem ragadhatok ki hasznalatuk
tarsadalmi és kulturalis kontextusabol, a folklorkutatok mar a 20. szazad masodik felében
felismerték (vo. Bodoky 2006, Blank 2009), és egyesek a kortars varosi kultarak felé fordulva
példaul a graffitik, tetovalt szovegek, jelszavak, jelvény- és ruhafeliratok kutatasaval

igyekeztek Korszerii iranyt adni a diszciplina fejlddésének (vo. Balazs 2004, 2006, 2007.).

A neofolklor lassanként korvonalazddo elméletei szerint a folklorisztikus kifejezddés reflexiv,
tiikrot tart a valos tarsadalmi és kulturalis jelenségeknek, a kutatok ezen keresztiil elemezhetik

a kultirat és tarsadalmat. A folklorkutatasnak a digitalis kultara felé forduldsat azonban

14 Innét szarmazik a jelenség félig tréfas elnevezése: xeroxlore.
15 Faxlore
18 Errél a folyamatrol és az emlitett kutatds- és konyvsorozatrél magyar nyelven Bodoky 2006 ad attekintést.
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lassitotta az azt urald ideologia (Blank 2009), amely az eltinében 1év6, archaikus kultarak
kutatasat helyezte a folklorisztika onértelmezésének kozéppontjaba, a modern technikai alapti
kommunikacioban pedig csalast, csibészséget latott (Fakelore). Az internetet az elit
tudomanyossag jegyében egyébként is sokan hajlamosak azonositani a tomegkultaraval, s
mint ilyet, tudoményos vizsgalatra méltatlannak, alkalmatlannak mindsiteni.

Az 1jitas gatja lehet(ett) tovabba az is, hogy a szamitogép kozvetitette kommunikéaciobol
szemtOl szembe talalkozasanak, kapcsolatdnak momentuma. Az internetes kornyezetben
terjedo tréfas, humoros, parodisztikus tartalmak kapcsan az a kérdés is felvetddik, hogy ebben
a kozegben hogyan értelmezhetd a ,,népies kifejezddés”, tovabba a hagyomany, hit, legenda,
eléadas/performansz és narrativa fogalmai. Az interneten problematikus az érzelmek
kifejezése, masok a kulturalis megmunkalds eljarésai, technikdi, mint az ordlis, szemtdl
szemben zajlo kommunikaci6 esetében. A tradiciondlis definiciok rdadasul a folklor ordlis,
esztétikai-miivészi jellegét hangstlyozzak, ami azért problematikus, mert nem ad valaszt arra
a kérdésre, hogy valdjaban mi konstitualja a folklort, ugyanakkor tag teret hagy a szubjektiv

megitélésnek (ki mit tart szépnek, esztétikusnak).

Az internetes folklér tanulményozasanak lehetséges konceptudlis kereteit lefektetd
tanulmanyaban Blank (2009) igyekszik valaszt adni a felmeriil6 kérdésekre. A technologiaval
kapcsolatos félelmeket eloszlatanddé hangsulyozza, hogy az internet egyfajta 0 ,,print”
technologia, amely duplikalja és a fizikai szintrdl egy elektronikus kdzegbe viszi at a folklor
anyagat, vagyis az internet nem csokkenti a folklor potencialjat, hanem ellenkezdéleg, folklor-
csatornaként mikodik. Benedict Andersonra hivatkozva ramutat arra, hogy a technologia
éppen lathatova teszi a népit, igy batoritja a kozosségi kulturat, és ezen a modon kapcsolodik
a folklérhoz. Az internet alternativat kinal a tarsadalmi identitas uralkodd konstrukcidihoz
képest is, hiszen a nem, a faj hagyomanyos stigmatizaldé kategoriai ebben a kdrnyezetben

elvesztik jelentéségiiket.

Ezen a ponton a folklortudomanynak tjra kell gondolnia a ,,népi” kifejezés jelentését is (és
ezzel egylitt a népi jelzdvel jellemezhetd targyak korét). Az ) megkozelitésnek olyan
kérdésekre kell valaszt adnia, mint hogy hol is van a nép (folk) a cybertérben, hogy vajon ez a
hagyomdanyos értelemben vett nép-e, vagy itt mar valamiféle ,,cybernépet” kell keresniink.
Blank valaszédban a népiesség 1) értelmezését az intézményektdl valo fliggetlenségre épiti.

Szerinte a folklortudomany a mediatizalt k6zegben a partikularis emberi kommunikacionak
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olyan, a ,helyi” vagy ,bennsziilott” minéségét magukon viselé kifejez6déseit tekintheti
népinek, amelyek sohasem tomegesek, hivatalosak vagy intézményesek (Blank 2009, 11).
Ennek a megkozelitésnek eldnye, hogy mérsékli a szovegek szigoru lokalizalasara iranyuld
torekvést (amely a virtualis térben mindenképpen problematikus), tovabba hogy kelléen
rugalmas. Kozéppontjaban a kreativitas fogalma all, de az online identitasképzés, a miivészi
kifejezés, a népi valldsossag vagy kozosségképzés tarsas dinamikdja szintén nagyon fontos

elemzési csomdpontjai az internetes folklor kutatasanak (Blank 2009, 12).

Az internetes folklor meghatarozasa természeténél fogva dinamikus, nem is lehet mas, hiszen
az ide sorolhat6 jelenségek kore a technologiak és a hasznalat gyors iitemt fejlodésével egyiitt
valtozik. Ahogy Bodoky Tamas ramutat, ,,a neten kommunikalé ’online ko&zosségek’
folklorjanak leirasara vallalkozoé ’virtudlis etnografia’ kezdetben elsOsorban az online
beszélget6forumok, illetve az elektronikus Uton terjesztett szovegek vizsgélatat tlizte ki célul
(Mason 1996), am a 2001-es amerikai terrortdmadéasok utdn az internetet elontd, digitdlisan
manipulalt képek aradata hivta fel a kutatok figyelmét arra, hogy a ’fotosopok’ iS az
“irodaimasologép-folklor’, illetve az elsdsorban digitalisan, az interneten terjedd anyagokra
ujabban hasznalt szakkifejezés szerint a "netfolklor’ részei” (Bodoky 2006, 8). Blank (2009)
és szerzétarsai Szerint a kiilonféle lanclevelek; emailen, weboldalakon, blogokon és
forumokon terjesztett viceek, ,,az internet vége” oldalak’, interneten terjedd alhirek, hoaxok,
varosi legendak is ide sorolhatok, akéarcsak a Photoshop program segitségével manipulalt
képek, és leghijabban a moddositott videofilmek, filmrészletek, karikaturisztikus képek,

mémek.

17 http:/lwww.bfse.hu/lastpage.htm, http://dev0.hu/ [2013.08.05.]
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6. Netfolklor és tarsadalomkritika

Az internetes folkléor mar a hdskorban is a felhasznalokat foglalkoztaté tarsadalmi
jelenségekre, veszélyekre, félelmekre adott reflexiok sajatos kozege volt. Az internet
terjedésének kezdeti szakaszaban szamos vicc éppen az ember és a computer viszonyaban
rejlé nyugtalanitd momentumokra, a szamitogépek, és késébb az internet emberek feletti
esetleges hatalmara reflektalt vicces, humoros formaban (v6. Bronner 2009.). Az aktualis
problémakkal, az embereket foglalkoztatdo kérdésekkel kapcsolatos véleménynyilvanitashoz
kival6 nyersanyagot kinal a hirmédia, mely folyamatosan ontja a netes folklor szamadra szinte
kinadlkozé bulvarhireket, botranyos vagy dramai eseményekrdl, katasztrofakrol szo6ld

tudositasokat.

A 2001-es amerikai terrortamadasok kapcsan példaul ellepték az internetet az eseményekre
humoros, s6t gyakran morbid méodon reflektaldo viccek, képek (vo. Csaszi 2002, Bodoky
2006). Csaszi Lajos tanulmanyaban a jelenséget a neodurkhemi médiaclmélet alapjan, a
médiaritusok vonatkozasaban tekinti at, am elemzése az internetes folklor természetének
megértése szempontjabol is nagyon tanulsagos. A szeptember 11-i terrortamadasok vicceken
keresztiili tematizacidjanak (a Challenger trhajo katasztrofajat kovetd vicchullamhoz
hasonloan) Csaszi mas kutatokkal egylitt terapikus és egyuttal kritikai funkciot tulajdonit: e
viccekben megnyilvanulé humor ,,az egyik legfontosabb — bar nem az egyetlen — eszkoze a
média altal kozvetitett tavoli, sokkold képekkel valo ritudlis megbirkozéasnak™, irja (Csészi
2002, 200). Mind a Challenger katasztrofajat, mind szeptember 11-ét kovetéen rovid idén
beliil megjelentek az interneten olyan viccek, utobb humoros képek, amelyek a tragikus
események egyes mozzanatait, szerepldit teszik tréfa targyaval®. A szerzé harom tudomanyos
magyarazatot, metanarrativat mutat be, amelyek segitségével a médiakutatok igyekeznek
értelmezni ezt az ellentmondasos, sokakban visszatetszést keltd jelenséget. , A
tarsadalomkritikai magyardzat szerint a katasztrofa-viccek a tarsadalom értékrendjében, a
terapikus szerint az emberek érzelmi allapotdban, a médiakritikai magyarazat szerint pedig a
kulturdlis normakban bekovetkezett hatdrsértéseket tematizaljadk humorosan. Mindhdromra

jellemzo6, hogy a katasztrotak feldolgozasanak a folyamatat atmeneti ritusokként képzelik el,

18p¢ldaul: ,,Minek a roviditése a WTC? Milyen (What) Trade Center?”; , Hallotta, hogy nincs tobb segitd kézre
sziiksége a WTC romjait takarit6 munkasoknak? Talaltak 5000 extra kezet” (Csaszi 2002)
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amelyek a szerencsétlenség altal okozott sokk, veszteség ¢és gyadsz fazisain keresztiil vezetik at
az embereket...” (Csaszi 2002: 202.). A viccek, manipulalt fotok és mozgdképek tehat ugy
segitik hozzd az azokat megfogalmazo, tovabbitod, elolvasd, megtekintd személyeket a
traumak, hatarsértések feldolgozasdhoz, hogy Ilehetdséget kinalnak szamukra a

véleménynyilvanitasra, szimbolikus kijelentések megtételére, nyilvanos reflexiokra.

A médiakatasztrofak képeinek kreativ feldolgozasa — és erre a kutaték Diana hercegnd 1997-
ben bekovetkezett haldlos balesete utan figyeltek fel — mar nem egymasnak szoban elmesélt,
hanem valamilyen mediatizalt formaban tovabbitott viccek segitségével torténik. A ’90-es
évek végén az email szolgaltatta a tovabbitasra alkalmas technolédgiat, a 2000-es években

pedig egyre inkdbb a multimédia: az (all6)kép, majd a mozgodkép, video.

18



7. Mediatizalt folklor és tarsadalmi részvétel Magyarorszagon

A folklor 1étmodja kozosségi, ez a modern mediatizalt folklorra is igaz. Témai, motivumai,
utalasai egy kozOsség tudasara, tapasztalataira, kultardjara tamaszkodnak — mivelése,
mikddtetése kozosségi tevékenység. A modern politikai intézmények kialakuldsaval, és a
politikai részvétel kiszélesedésével a kozélet és a politika is folklorjellegli reflexiok targya
lett. Magyarorszagon a 19. szdzadtoél kezdddéen bontakozott ki ez a popularis kozéleti,
politikai reflexios forma. A hazai valasztasi folklor kutatoéi az 1840-es évekig visszamenden
gytijtotték és archivaltik a kiilonféle vélasztasi rigmusokat, kortesdalokat!® (lisd Balazs
2004). Ez a miifaj a mozgalmas 1830-40-es éveket kdvetden példaul 1945-ben?® és 1956-han
is ujjaéledt, és a rendszervaltds utani elsé szabad valasztds sordn is keletkeztek a
korabbiakhoz nagyon hasonlé stilusti, szerkezetii rigmusok®!. A témat kutaté Balazs Géza
megjegyzi, hogy ezt kovetden a valasztasi folklor humoros, konnyed stilusa hosszabb idore
eltlint a nyilvanossagbol, mignem a 2002-es orszaggytlési valasztasok soran tért vissza, de
mar nem az elsddleges szdbeliség szinterein, hanem magénemberek egymasnak kiildott,
tovabbitott sms-einek formajaban (lasd Balazs 2004, Siikosd — Danyi 2002 ). Témank
szempontjabol kiillondsen érdekes, ahogyan ez a hagyomanyosak tekintheté folklor-forma
atkeriilt egy medialis platformra, és egyidejlleg egy merdben ujszerti valasztoi diskurzus ¢€s

viselkedésforma eszkdzévé is valt.

2002 aprilisaban Magyarorszagon a valasztas két forduldja kozotti 14 napon 4 millié6 ember
kiildott vagy kapott sms-t, ez az atlaghoz képes 20%-kal magasabb érték, és nagyjabol
megegyezik az iinnepekkor (nénap, Valentin nap) megfigyelheté forgalommal. A ndvekedést
egyértelmiien azok az SMS-ek okoztdk, melyek a kiélezett politikai versenyben a
véleménynyilvanitds, és ezaltal a befolydsolas vagy mozgositas céljat szolgaltak. Siikdsd

Miklés és Déanyi Endre (2002) kutatasuk?® soran a kampéany sms-ek harom nagy csoportjat

¥példaul: Hogyha Kossuth lesz a kdvet / Pap és nemes adot fizet (1867 utani kortes-dalok: Nem kell sokat
daranyi, / Eljen doktor Daranyi!; Tisza malma két kozre jar / Bécsnek 6rol, nekiink daral. / Gesztre megyen
extra-vasut / Abcug Tisza, ¢ljen Kossuth! (Balazs 2004).
20 p¢ldaul: Akitdl a foldet kapom, / Szavazatom arra adom; A mi partunkban nincs marxista / Gy6zni fog a 7-€s
lista (Balazs 2004).
21p¢daul: Elég volt a sok mese / J6jjon Ugrin Emese; Gondolj a honra / Szavazz a Hornra; Félre a kételyt /
Tolgyessy Pétert; Elég volt a sok kader / Most mar jojjon Ader. (Balazs 2004).
22 Az sms-ek vizsgalatat a Nyilt Tarsadalom Archivum 2002. aprilis 11-én kozzétett felhivdsa nyoman
0sszegytilt mintegy 2000 e-mailb6dl és 300 sms-bol allo elektronikus kampanylevél-archivum tette lehetové.
www.kampanyarchivum.hu
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azonositottak. A mobiltelefonos iizenetek egy része kozos politikai cselekvésre, politikai
rendezvényekre igyekezett mozgositani a valasztokat?3, masok propaganda- és PR-iizeneteket
hordoztak, egy harmadik tipusa az {izeneteknek pedig kifejezetten a politikai humorra, online
poénokra®* épiilt. A fesziilt, kiélezett politikai helyzetekben gyakran megfigyelheté a
fesziiltség oldasanak, feldolgozasdnak ez a modja. A kutatok maguk is hoznak egy hasonlo,
aktualis példat a 2001-es brit valasztasok kapcsadn. Coleman ¢és Hall beszamolojara utalnak,
akik felfigyeltek a valasztast tematizald vicces honlapokra. ,,A szerzéparos kiemeli, hogy a
valasztasi plakatokon lathatd graffitiknél, vicces vagy otromba falragaszoknal tobbrél van
sz0. A virdlisan terjesztett internetes poénok mogott gyakran komoly munka van. Jo példa
erre a Csillagok haboruja eldzetes politikai céli, parodisztikus felhasznaldsa. A Vorosok
tamadasa a Klonok tamadéasa hivatalos filmeldzetesének jo mindségli atirata, amelyben a
kormanyvalto erék képviselik a sotét oldalt, s a konzervativ partok jeles képviseldi jelennek
meg hds Obi-Wan Kenobiként, Yoda-ként, vagy éppen Anakin Skywalkerként.” (Siikdsd —
Danyi 2002).

A 2006-os valasztasok soran mar joval kevesebb politikai sms-lizenetet kiildtek egymasnak a
magyar emberek, viszont az interneten terjedni kezdtek a partok valasztasi plakatjainak
humoros atkotései, parodidi. A szakirodalom altal nemes egyszeriiséggel fotosopoknak?
nevezett képek megjelenését Bodoky (2006) a személyi szamitogép- és internet-ellatottsagnak
az eldz6 négy évben tortént rohamos novekedésével, valamint a képszerkesztd programok és
egyéb kapcsolodd online szolgaltatdsok terjedésével magyardzza. A képek kiilonféle
honlapokon, blogokon, férumokon tiintek fel. ,,A legnagyobb gylijteménnyel a ,,Rosszabbul
Photoshoppolunk...” cimii online beszélgetéforum, illetve az ide bepostazott képeket gytijtd
weboldalak biiszkélkedhetnek: a fotosopszubkultura taldlkozohelyévé és dnmegvalositasanak
terepévé valt forum a kampanyiddszakban tobb mint 4000 hozzaszolast regisztralt, és tobb

mint 500 kiilonféle fotosop jelent meg rajta” (Bodoky 2006, 15).

Az egyes partok plakatjait jol felismerheté modon kifigurdzé parddidk f6 humorforrasa

Bodoky szerint a kontextusvaltas, ami ez esetben annyit tesz, hogy a parodidk készitdi a

3 _Gyere tiintetni holnap 5-kor a FIDESZ Szekhaz hoz a Kovér-féle beszéd ellen! Kiildd tovabb 10 példanyban!
Udv.“ (aprilis 2), ,,Vasarnap 166rakor a Vordsmarty téren a kormanyvaltasra szavazok békés demonstraciot
tartanak h.megmutassak:NEM FELUNK!Add tovabb 10 embernek* (aprilis 14) vo. Siikosd — Danyi 2002.

24 Mit mond 22-én reggel Orban Viktor? Vagy azt hogy az Allam én vagyok vagy azt hogy az Allam leesett.
Hany kormanyparti fér el a Kossuth téren? Az 6sszes.” ,FIDESZ-MATEK: 2szoba 3gyerek 4kerék Skarika
6alom 7f6ig” vo. Siikkdsd — Danyi 2002.

%5 A képek atformalasat, modositasat lehetévé tevd, és a 2000-es évek kozepére Magyarorszagon mar széles
korben elterjedt €s hasznalt Photoshop program nevébdl szarmazik az elnevezeés.
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plakatokon szerepld politikusok mellet ,,a kortars tomegkultira szdmos emblematikus
figurajat, témajat” (Bodoky 2006, 17) is szerepeltetik. Ez sok esetben utalasként miikodik,
hiszen akar évekkel kordbbi figurdk, témak térnek vissza ezen a mddon, de szdmos plakat
aktualis, nem politikai hirekre is reflektdl. A kampanyfotosopokon felsorakozik a hazai
celebvilag szamos figuraja®®, akarcsak a népszerti televizids szappanoperak, valosagshow-k
szerepldi, jelenetei. A politikai plakatparddidk a globalis popularis kulturara is reflektalnak,
hiszen ,,nemzetkozi film- és tévésztarok, zenészek, sportolok, iizletemberek, politikusok,
tudosok és egyéb médiacelebritasok bukkannak fel a képeken”?’, és feltiinnek a
Magyarorszagon is vetitett népszerii kiilfoldi sorozatokra, kultfilmekre?® vonatkozé utalasok.
Ugyancsak fontos forrasat jelentik a plakat-fotosopoknak az adott idészak aktualis hirei: a
madarinfluenza-panik, a dunai arviz, a kozeled6é labdarugd-vilagbajnoksag, de még a

Columbia?® 2003-as katasztrofajara is.

A fotosopokat gyarto és egymas kozt megosztod kozosség mindekdzben élénk kommenteléssel
kisérte a képek kozzétételét, tehat zajlott az egész folyamat reflexiv feldolgozasa is. Az
utalasok formdajaban beidézett témak, a képek megszerkesztésének modja végsd soron azt
jelzi, hogy ,.ezeknek a fotosopoknak csak kisebb része reflektal direktben a vélasztasi
plakatokon elhelyezett iizenetekre vagy a kampény hireire, tilnyomd tobbségiik csupan
keretnek hasznalja ezt a kontextust, és valdjaban a kortars tomegkultira egészére, a politikan

tuli lokalis és globalis médiavilagra reagal a maga sajatos modjan” (Bodoky 2006: 31.).

A 2006-os valasztasokat kovetden a hazai politikai folklorban ismét hangsulyeltolodas
kovetkezett be: megjelentek a Youtube videomegoszton az elsé politikai targya
videoparddiak. Koztiik el6fordult olyan félig professzionalis (vagy al-laikus) video is, mint a
Fiadal Baloldal Orban Viktorrol sz616 flash-animaciés videoklipje®®, de a tobbség valoban

amatér munka. A kidolgozds moddjat tekintve két alaptipust taldlunk: diavetitésszeriien

% Gyézike, Korda Gyorgy és Baldzs Klari, Ambrus Attila, Fekete Pako, Anettka, Uhrin Benedek, Gombos
Edina, Baumgartner Zsolt, Zambo6 Jimmy, Csihar Attila, Zalatnay Sarolta, Oroszlan Szonja, Bebe, Boborjan
(Dolak-Saly Robert), Kiszel Tiinde, Kiraly Linda, Schobert Norbi ¢s Rubint Réka, Baldzs, Aigner Szilard,
Lothar Matheus, Benedek Tibor, Terry Black, Indidn, Marsi Aniko, Csernus Imre, Jakso Laszlo, Kovacs Koko
Istvan, Monika, Maya Gold, Kovi és Kelemen Anna (v6. Bodoky 2006)
27 Tgbbek kozott Chuck Norris, Paris Hilton, Michael Schumacher, Stephen Hawking, George Bush, Bill Gates,
David Hasselhoff, Natalia Oreiro, DJ Tiesto, Bud Spencer, Charlie Chaplin, Peter Falk, Michael Jackson, Arnold
Schwarzenegger, Benny Hill, Oszama bin Laden, Steven Seagal, Bruce Willis, Ronaldinho, Tom Hanks, James
Hetfield, az Olsen ikrek és Marilyn Manson.
28 Csillagok haboruja, Sotét zsaruk, Hair, Penge, Matrix, Ocean’s 11, Gyfiriik ura, Kill Bill, Jégkorszak, Titanic,
Terminator, Narnia kronikai stb.
2 Bodoky tanulmanyéban a Discovery {irsiklot emliti, tévesen.
30 https://www.youtube.com/watch?v=q_MBahJFXI0 [2013.08.12.]
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Osszeflizott  képsorozatot, valamilyen aldkevert zenével (tobbnyire divatos hazai
slagerekkel®!); vagy népszerti, kultikus mozifilmek®® jeleneteit aktudlpolitikai tartalmu
feliratozassal vagy parodisztikus tartalmi magyar szinkronnal. Utobbiak koziil a legjobban
sikeriilt filmek®® alkotoi az eredeti szereplok arcanak helyére a magyar politikai élet szerepléit
maszkoltak at. A dolog érdekessége — és ez jOl mutatja a jelenség folklor-karakterét —, hogy
némelyik videoparodia kétféle, a jobb-3* és baloldali®® politikai elitet kifigurazé valtozatban is
elérhetd a videomegoszton, sot talalhato olyan verzio, amely a 2012. marciusi hohelyzet vagy

3 Kkapcsan fricskdzza meg az érintett politikai

a Videoton futballcsapatanak veresége
vezetOket. A népszerti mozifilmek mellett animacios filmek, televizids (hirado, szappanopera,
reklam) és bizonyos zenei miifajok (rap, ballada, kommunista mozgalmi dal, népdal vagy

noéta) is szolgaltak nyersanyagként a jatékos kedvi filmkészitoknek.

Az elmult egy-masfél évben egyre kevesebb ilyen jellegii, direkt politikai reflexiot tartalmazo
uj film keriilt fel a videomegosztokra, de ezzel parhuzamosan el6zonlottek a kozosségi
oldalakat a kiilonféle tematikus gytijtéhonlapokrol, mémgenerald oldalakrdl szarmazé mémek
(mésként: meme-k). A humoros, tobbnyire egyetlen kép és a hozza kapcsolt egy-két soros
egyszerll lizenet nagyon hatdsos megfogalmazasat teszik lehetdvé (lasd 1. sz. melléklet). A
mémekkel nem lehet arnyalt véleményt, komplex érvelés kifejezni, egyszertiségiikbol
fakadoan sokkal inkabb alkalmasak egy-egy poén, szellemes és talald, de egy tézisre épiild
iizenet kozvetitésére. A felmeriild témdk a lehetd legaktudlisabbak, gyakran kozéleti,
belpolitikai hirekre reflektalnak. Villdmgyorsan, 6rakon beliill mém-téma lett egyebek kozott a
hazai internetes nyilvanossagban egy-egy politikus koriil kitdrt botrany®’, kozéleti
38

személyiségek szalloigévé valt mondatai®, altalanos deriiltséget kivaltd események>®, sokakat

megbotrankoztaté tettek vagy kijelentések?®, de még a szokatlan iddjaras okozta nehézségekre

3L http://www.youtube.com/watch?v=Igjl6u0JD1U&feature=related [2013.08.12.]

82 Csillagok habortja, Bukas, Minden héten hdbora https://www.youtube.com/watch?v=Ps1CoQFhGDs
[2013.08.12.]

33 https://www.youtube.com/watch?v=cnVRIz8rL3g [2013.08.12.]

34 https://www.youtube.com/watch?v=YPPinynfalc [2013.08.12.]

3 https://www.youtube.com/watch?v=G93NITCCVTc [2013.08.12.]

36 https://www.youtube.com/watch?v=Ps1CoQFhGDs [2013.08.12.]

37 p¢ldaul Schmitt P4l kdztarsasagi elndk plagium-iigye.

38 47 ezer forintb6l meg lehet éIni. Tartsanak kecskét. stb.

3% Mint példaul a Balaton jegébe szakadt Hummer-ek, ennek az esetnek a mémes reflexidjara egy kiilon blog jott
1étre: http://balatonhummer.blog.hu/ [2013. augusztus 14.]

40 A feleségét bantalmazé politikus érvelése, miszerint felesége a csalad vak komondoraban botlott meg, és igy
szerezte sériiléseit.
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adott lassti hatosagi reagalas is. Mivel ezek az események sokszor pillanatnyi, mulo
jelentdségliek, ezért a kozéleti-politikai mém efemer miifaj, egy-egy humoros kép gyorsan
aktualitasat veszti. Ami ma hir, az holnap mar nem az, a mai mémeken ma nevetiink, holnap
mar senkit nem érdekelnek. Valamivel tovabb maradnak életben azok a mémek, amelyek a
populéris kultara valamilyen momentumara reflektalnak: kultuszfilmek szerepldire,

karaktereire, televizids vagy internetes celebekre.

Ez esetben is egy globalis trend begyliriizésérdl beszélhetiink, hiszen mindennek hatterében a
kiilfoldi mémgenerald oldalak (9Gag — Just for Fun®!, memegenartor®? stb.), hazai ismertté és
népszertivé valasa all. Ezek segitségével barki konnytiszerrel 1étrehozhat sajat mémet — azaz
valamilyen készen kapott (internetrdl letoltott stb.) képre, felajanlott sablonra rateheti a sajat
véleményét tiikr6z6 humoros, ironikus feliratot. Az ilyen alkotdsok népszeriiségének hirtelen
megugrasahoz az IS nagyban hozzajarult, hogy a kozosségi oldalak hasznalata
Magyarorszagon is atlépte a kritikus kiiszobot. A kozéleti témaji vicces mémek
terjesztésének, megosztasanak elsddleges feliilete ugyanis a legnépszeriibb kozosségi oldal, a
Facebook lett. A magyar vonatkozasu, hazai témaji mémek nagyon mélyen beagyazodnak a
magyar tarsadalom kultirdjdba, multjaba és jelenébe, amint azt példaul a ,,szocinyugdijas”

mémgenerator is jelzi*?

A fenti attekintés, amely a 2000-es évek elejétdl kezdve koveti nyomon a hazai popularis
mediatizalt nyilvanossag folyamatait, trendjeit, j6l mutatja, hogy a technoldgiai ¢és
médiahasznalatban lezajlott fejlddés, valtozassorozat hogyan hozott be egyre ujabb
technologidkat (sms, allokép, mozgokép), megosztasi modokat (kiildés, statikus kozzététel,
dinamikus k6z0sségi megosztas), €s az is lathato, hogyan véltak egyre gyorsabb ritmusiva és
egyben rovidebb életciklusuva a laikusok politikai reflexiojat biztositdé mifajok. Ez a
gyorsulds a tartalmak Osszetettségét is sziikségképpen csokkenti, hiszen minél aktuélisabb és
egyszerlibb egy-egy tartalom, ahogy mémek esetében lathatjuk, annal kevésbé alkalmas
altalanosabb tarsadalmi-kulturalis-politikai jelenségekre torténd arnyalt, mély reflexiok
megfogalmazasara. Az is nyilvanvald, hogy a fiatalabb korosztalyoknak az intézményes
politikdval szembeni  bizalmatlansaga, tartozkoddsa, kidbrandultsaga a kozéleti

véleménynyilvanitast is eltériti a direkt politikai kérdésektdl altalanos tarsadalmi, kulturalis

L http://9gag.com/ [2012.08.12.]
42 http://memegenerator.net/ [2012.08.12.]
43 http://memegenerator.net/Szoci-Nyugdjas [2012.8.12.]
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probléméak iranyaba. Talan ezzel is magyarazhatd a Pempihez hasonlo alkotok**
munkassaganak feltlinése €s népszertiségiik, hiszen 6k nem konkrét politikusokat €s ligyeket
figuraznak ki, hanem a mindennapi élet problematikus tarsadalmi jelenségeit (szegénység,
deviancidk, elidegenedés stb.) veszik célba. Szerepldik, karaktereik hiperbolisztikusan
kinagyitjak, és mégis egyediségiikben, személyes mddon jelenitik meg ezeket a problémakat,
melyekkel a politika lathatéan nem tud mit kezdeni. A populdris média nyilvanossaga mind a
megszolalokat, mind a megszoélaltatottakat tekintve plebejus, ezen a modon is megtagadva az
elit kultura jatékszabalyait. A tagadas, tiltakozas, ellenalldas a maga hétkéznapi modjan (vo.
Dessewffy 1996) nagyon is jellemzi ezeket a tartalmakat, az azokat el6allito és fogyaszto

fiatal internetes kozonséget.

Ez az Osszefiiggés nem teljesen ismeretlen a késé modernitas jelenségeit kutatd szociologusok
szamara. Beck és Giddens a popularis médidban és az intimitds nyilvanos targyalasaban mar
évtizedekkel ezeldtt ,,a kozéletiség nem politikai jellegli 1) formdjat lattdk, ami a politikai
nyilvanossag habermasi fogalmanak 1ényeges atértelmezését és kitagitasat jelentette (Beck —
Giddens — Lash 1994, Giddens 1991, 1992, 1994)” (Csaszi 2011: 54.). Mikozben az
embereket vilagszerte a politikatol valo elfordulds, a hagyomanyos politikai intézmények és
gyakorlatok kitliresedése jellemzi, a populdris nyilvanossag €s a hipermédia 0j szinterein, a
tabloid személyessége, hétkoznapisdga révén 1j tér bontakozik ki a kozéleti kérdések
tematizacioja, reflexioja szamara. Az emberek mar nem egy kritikai nyilvdnossag szinterein
érvelve fejezik ki véleményiiket, gondolataikat az Oket korlilvevd tarsadalmi, kulturélis és
politikai viszonyokrol, hanem a popularis, plebejus nyilvanossag tereiben, a kereskedelmi
neomédia témai, beszédmodjai miifajai, kozvetitésével, folklorisztikus tartalmak segitségével.
Ez az Gjfajta kulturalis nyilvanossag — Silverston kifejezésével ,,médiapolisz” — joval tagabb,
mint a kordbbi politikai nyilvdnossadg, hiszen teret ad a kordbban perifériara szorult,
kirekesztett hétkdznapi szereploknek, témaknak, beszédmodoknak, mikdzben szorosan koveti

a tarsadalmi és technoldgiai valtozasokat (Csaszi 2011, 68).

44 példaul HErBY, Bartos és Pamkutya hasonl6 profila és hasonldan népszerti szerzok, alkotok a Y outube-on.
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8. Technologiai hattér: uj média, remixelhetoség

A technologianak és az azt bedgyazd medidlis kornyezetnek nagyon fontos szerepe van az
Gjfajta reflexidos formak megjelenésében®®. Lev Manovich szerint az informacionak az a
sokiranyu és folyamatos aramlasa, ¢és az ezt lehetdvé technoldgiak, amelyek a web 2.0 korat
jellemzik, ,,arra 6sztonzik az embereket, hogy az informacidt a kiilonbozoé forrasokbol sajat
tereikbe emeljék at, azokat remixeljék, majd masok szamara is elérhetové tegyék, és hogy
egylittmikodjenek (vagy legalabbis egyiitt jatsszanak) a kiilonb6zé kozos informacids
platformokon” (Manovich 2007, 79). Ez a Barb Dybwad nyoman ,kollaborativ
remixelhetéségnek™ nevezett jelenség — mely a személyes és a kozosségi kozotti kontinuumot
tolti ki — ,,egy olyan atalakitasi folyamat, amely sordn az altalunk rendezett és megosztott
informacio és média atrendezhetd, és 0j formak, fogalmak, elképzelések, mashupok*® vagy
szolgaltatasok alapjaul szolgalhatnak” (Dybwardtol idézi Manovich 2007, 80). Az j média
sajatossaga, hogy a befogado tobbé nem végpontja, hanem koztes allomasa az informacionak,

melynek tovabbithatosdga szorosan Osszefiigg az emlitett remixelhetdséggel.

A remixelés persze nem XXI. szdzadi talalmény — a kultartorténetben évszazadokkal,
¢vezredekkel korabban is akad példaja a kordbbi stilusok, tartalmak ujrakeverésének,
Gijrafelhasznalasanak?’ —, de napjainkban kiilondsen megkonnyitik a grafikai és zenei
szoftverek, valamint az internet, mely konnyen hozzaférhetdvé teszi a tartalmakat, athidalva a
térbeli és iddbeli tavolsagokat, illetve teret ad az 0j tartalmak publikalasdnak. A remixelést
segiti az a fajta modularitas is, mely napjainkban kiilondsen a zenében €s a programozasban
megfigyelhet6 a kiilonféle (zenei és szoftver-) mintak, elemek nyiltan és 1ényegében legalisan
zajlo gytjtésével és felhasznalasaval. A kulturadlis modularitds ismert XX. szazadi
koncepciodja (példaul az épitészetben, divattervezésben) a rendelkezésre 4ll6 modulok véges

készletével szamolt, mint példaul az elemes butorcsaladok vagy a Lego jatékok esetében.

4 McLuhan kozismert tézise szerint a ,,médium maga az iizenet” (McLuhan 1994), azaz a médium els6sorban
nem az altala kozvetitett tartalom, hanem kiilondsen a maga technologiai sajatossagai, hasznalati modjai révén
alakitja, befolyasolja a hasznal6 egyént, hat a tarsadalomra.
46 Mash up, keverék olyan webes alkalmazasokat jeldl, amik kizarolag mas szolgaltatasok Osszegylrasabol,
0sszekeverésébdl allnak, mint példaul amikor egy webes térképszolgaltatas €s egy ingatlan-aprohirdetési oldal
adatbazisat integraljak.
47 Az dkori Roma remixelte az dkori Gorogorszagot, a reneszansz az antikvitast, a 19. szdzadi eurdpai épitészet
pedig tobb torténelmi periddust is remixelt — tobbek kozt a reneszanszt. Ma pedig a grafikai- és divattervezok
remixelik a sok-sok torténelmi és helyi kulturalis format, a japan mangatdl a tradiciondlis indiai 61tézkodésig”
(Manovich 2007, 80)
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Mara ez a modularitas korlatlanna valt abban az értelemben, hogy nélkiilozi az elére definialt
egységeket, ma barmi vélhat felhasznalhaté modulla. ,,Ebben a vilagban barmely befejezett
kulturdlis produktum barmely kdrvonalazhatd eleme automatikusan alkotéelemévé valhat egy
ujabb alkotasnak. Az elemek még ,,publikalhatjak™ is magukat, vagy mas kulturalis termékek
»elofizethetnek™” rajuk, ahogy most feliratkozhatunk RSS-értesitokre vagy podcastokra”
(Manovich 2007: 82.). A web 2.0 korszakaban tehat az informacié mikrotartalmakra bomlik,
amelyek kiilonb6zé domaineken jelenhetnek meg (McManus ¢€s Portert idézi Manovich 2007:
84). Az el6z6 évszazadban a modularitas ,,a modern sorozatgyartas alapelveként” (Manovich
2007: 85.) valt gyakorlatta, Ford futdszalagon gyartott autoi, az elsé elemes butorok mar az
1910-es ¢és 20-as években megvaldsitottdk a modularitast, a globalizaci6 kordban ez a
folyamat (a termelés kiszervezésének gyakorlata révén) csak kiszélesedett. Manovich szerint
azonban a XXI. szdzadban megfigyelhetd modularitdis nem hasonlit a sorozatgyartashoz,
hiszen az Uj média jovoltabol maguk a felhasznalok modularizaljak a kultarat. Az 1980-as
évektol kezdddbéen a zenészek elkezdtek mashonnét atvett hangmintakkal dolgozni, a
tévénézOk kedvenc sorozataikbol sajatos keverékfilmeket készitettek, kedvenc karaktereik
felhasznalasaval alternativ forgatokonyveket irtak (vo. Jenkins 2007), a szamitogépes jatékok

rajongoi kedviik szerinti kiegészitéseket készitettek e jatékokhoz.

Manovich arra is ramutat, hogy ezzel egylitt a modularizacid, és nyomaban a remixelhetdség
szamara atjarhatova valnak a kiilonféle kulturalis teriiletek, médiumok. ,,A fogyasztoi
kultirdban tjabban megjelenni latszik a kulturdlis eszkdzok ujrahasznositasa, példaul a
média-franchisingban. A szereplok, helyszinek, ikonikus képek nem csak egy kulturalis
termékben jelennek meg, hanem egész spektrumokban: folytatdsos filmekben, szamitogépes
jatékokban, viddmparkokban, jatékokban stb” (Manovich 2007: 89.). A remixelhetdség
szempontjabol kiilondsen izgalmas nyersanyag a film, melyet ugyand egy masik

tanulmanyaban kiilondsen fontos ,,kulturalis interfésznek” (Manovich 2001) nevez.

Ma, amikor minden informacidt egyetlen technoldgia, a digitalis szamitogép mint
metamédium kodol, a szamitogép kulturalis eszk6zb6él médiumma valik, mely nemcsak
eléallitani, hanem tarolni és terjeszteni és képes a kulturdlis termékeket, és altala mas
médiumokat is hozzaférhetévé lehet tenni. Ekdzben, ahogy a szamitogép egyre inkabb egy
altalanos médiagéppé valik, ugy keriilnek a felhasznalok egyre gyakrabban kapcsolatba olyan
kulturalis tartalmakkal (adatokkal), mint a szovegek, fotok, filmek, zenék és virtualis

kozegek. Az a mdd, ahogyan a szamitogépben levd adatok sokasdga a felhaszndlo szdmara
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megjelenithetd, tobbféle lehet, Manovich (2001) harom ilyet emlit: a filmet, a nyomtatott
szoveget €s az altalanos ember-szamitogép interfészt. 1997-ben, a tanulmany irasanak idején
még csak valoszintisitette, elérevetitette azt, amit ma mar valdsdgosan megtapasztalhatunk: az
ember és a szamitogép kozotti kitiintetett kozvetito feliilet, forma a film — a jelek szerint egy

altalanos rendeltetésti kulturalis interfész — lett.

A film fogalmat ebben a tekintetben nagyon tagan veszi, ideértve a filmes érzékelés, nyelv és
befogadas kiilonféle momentumait. A ’90-es éveket jellemzd szoveges interfész helyét
atvették a filmes elemek, igy a szamitogép ’szoveges forma helyett egyre tobb informacidt
jelenit meg iddalapu audiovizudlis mozgdképes szekvencidk segitségével”, nyilvan nem
fliggetleniil attdl, hogy programozok és szamitogépes tervezOk olyan 10 generdcidja allt
munkaba, amely mar egy televizid uralta vilagban nétt fel. A film nyelve az a nyelv, amelyet
minden felhasznal6 ismer, ért és képes hasznalni, Manovich szerint azért, mert az korabbi,
altaluk mar ismert kulturdlis formdkon alapul (kameramozgis, ,,a megjelenitett valosag
négyszogletes keretek kozé zarasa” stb.). A filmes interfész a szamitogépes jatékok teriiletén
alakul at legerételjesebben kulturalis interfésszé. ,,A film, a huszadik szdzad vezetd kulturalis
forméja 0 életre kelt a szamitogépes felhaszndlo eszkoztaraként. A filmes érzékelés, a térbeli
¢s iddbeli kapcsolodasok, az emberi emlékezet, gondolkodés és érzelmek megjelenitése a
szamitogépes korban milliok munkamddszerévé és életmodjava valnak™ (Manovich 2001). Az
internetes folklor meghatdrozo eljarasaként miikodd remixelés is ezen a filmes interfészen

keresztiil miikddik, éri el hatasat, amely dominans modon a szorakoztatés, a nevettetés.
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9. A Pempi-jelenség empirikus vizsgalata

A parodisztikus, groteszk meghokkentd és megbotrankoztatd szembesités a valdsaggal a
modernitdsban az avantgard esztétikdjadhoz nytlik vissza, van azonban egy meglepd, joval
korabbi el6képe is, mégpedig a Bahtyin altal leirt kozépkori nevetéskultiraban. Bahtyin hires
miive az 1970-80-as években 1ényegében visszahozta a tarsadalom és a kultara elemzésébe a
humor fogalmat. Az a koncepcionalis keret, melyet konyve a kulturakutatas szamara kinal, a
XXI. szazadi tabloid média vizsgalata soran is megkeriilhetetlen, hiszen az 6nmagaért valo
szorakoztatas a popularis kultura egyik fontos alapelve. Amint erre fentebb részletesen
kitértem, a késd modernitas plebejus nyilvadnossagénak egyik fontos ,,vivmanya” az
izlésdemokracia, amely az Onértékén vett (sem a tanitdsnak, sem a nevelésnek vagy

értékkozvetitésnek ala nem rendelt) nevettetést is legitimalja“®,

Jogosnak, és egytttal roppant izgalmas igérkezik egy olyan vizsgalat, amely a Pempi-
jelenséget a bahtyini elmélet és a késémodern hipermédia fentebb részletesen bemutatott
kultarszociologiai elmélete fel6l kozeliti meg. Nem szabad megfeledkeznilink azonban arrol
sem, hogy Pempi videobarkdcs munkassidga az internetes gazdasag része, igéretes iizleti
vallalkozas, mely a népszerli videomegosztd iizleti modelljén beliil ma mér (szerény) profitot
termel. A tabloid videoparddia miifaj e sikeres példdja kapcsan egylitt érdemes szemiigyre
venni a jelenség 6konomiai, kultirszocioldgiai €s esztétikai vonatkozasait. Az aldbbiakban
ebben a sorrendben, tehat az iizleti-miivészi vallalkozas, a tabloid hipermédidba valo
beagyazodas, és a karnevali humor vonatkozasdban veszem szemiigyre a videofilmeket, azok
alkotdjat, és kissé az azokat fogyaszté kozonségre is kitekintek. Az elemzéshez
kiindulopontként szolgald informaciokat, adatokat ¢és szovegeket a szerzOvel késziilt
interjibol, valamint a Youtube videomegoszton nyilvanosan elérhetd anyagokbol (videok,

statisztikdk, kommentek) nyertem.
9.1. Pempi: vallalkozo, miivész és komédias

Ahhoz hogy ennek az egyszerre artisztikus és kommercialis médiajelenségnek a sajatos

természetét megértsiik, érdemes elidézni kicsit az alkotd karakterénél, habitusanal, roviden

48 Emellett a szorakoztatas a kultira szdmos olyan teriiletére is behatolt, ahol addig nem volt helye: a politikaba
(politainment), tajékoztatasba (infotainment), oktatasba (edutainment).
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attekinteni vallalkozasédnak alakulasat, mint sok szempontbodl tipikus példat. Erre feljogosit
benniinket az a megfigyelés, hogy hozza hasonloan (bar tobbnyire egyéni, egymastol jol
megkiilonboztethetd stilusban) nagyon sok kiilfoldi és néhany hazai szerz6 munkassaga is
elérhetd a videomegoszton, tehat cseppet sem egyedi jelenségrol van sz6. Ugyancsak
meggy0zé az a népszerlis€ég, amit a videok kivivnak maguknak: a kovetok statisztikailag
kimutathatdan jellemzd, fiatal életkora arra utal, hogy itt valamiképpen generacios jelenséggel

allunk szemben.

A vele készilt interjuban szamos csak altala ismert, mashonnét nem ellendrizhetd (részben
iizleti jellegli) adat, informacio hangzott el. Alabb ezeket, €s az altala feltart, elmondott egyéb
Osszefliggéseket, valamint a munkassaga kapcsan megfogalmazott reflexioit foglalom ssze.
Ez az attekintés tehdt nem lehet partatlan, hiszen Pempi nézdpontjat jeleniti meg az
elemzésben. Am ez reményeim szerint nem csokkenti, hanem éppen noveli az értelmez6
narrativa tudomanyos értékét, hiszen egy olyan kozeli, empatikus olvasatot tesz lehetdvé, amit

a hasonl6 elemzések gyakran nélkiilozni kénytelenek.
Az indulas

Pempi sajat bevallasa szerint 2007-ben (még kozépiskolasként) készitette, és toltotte fel a

Youtube-ra az elsd maszkolasos videdmontazsokat:

Lfogtam hives filmeket, és az ilyen mindennapi celebeket, meg botdinyhdséknek az arcmasat
vagy a képmasdat ramontazsoltam a videokra™

Munkéssaga tehat — és ez kimondottan jellemzd az akkor még nagyon ,.fiatal” Youtube
szerzOi gardajara — hobbiként indult, ,,poénbol” hozott 1étre egy Youtube-fiokot. A filmek
(kiilonosen a kultfilmek) nagy rajongodjaként kezdetben kedvenc filmjeit igyekezett kicsit
atfogalmazni, vegyitve az internetes nyilvdnossagban terjedd mémekkel, celebekrdl fellelhetd
médiatartalmakkal. Ekkoriban még angol nyelvii anyagokat készitett, mivel 2 évvel a Youtube
induldsa utdn még nem érzékelte a magyar nyelvli kozonség jelenlétét a videomegoszton.
Késdbb tért csak at a zomében magyar nyelvii anyagok eldallitdsara, amikor a munkaira az
azokban szerepl6 magyar tartalmak miatt mar tobbségiikben magyar felhasznaloi kommentek

érkeztek.

Jelenleg tobb csatornat is lizemeltet, magyar nyelvii csatorngjat koriilbeliil 33ezer feliratkozo
kiséri figyelemmel, azaz ennyien értesiilnek arrdl, ha kiposztol egy uj videot vagy egyéb
tartalmat. A kezdetektél napjainkig mintegy 13 milli6 0&sszes videdmegtekintéssel

biiszkélkedhet, napi atlagban ez 20-30ezer megtekintést jelent. Mivel egy-egy felhasznald
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altalaban tobb videdt is megnéz egymas utan, ezért ez a szam koriilbeliil napi 10ezer latogatot

takar.

Az altala készitett és kozzétett tartalmak népszerlisége miatt célszertinek latta, hogy partneri
szerzOdést kosson a videomegosztdval, ennek eredményeként (csatorndjanak auditalasat
kovetden) az altala kozzétett videbkhoz ma mar online reklamok kapcsolodnak. A videdk
like-olasa és a reklamok megtekintése utan a videomegosztd ezek szamaval aranyosan a
reklambevétel egy kisebb, meghatarozott részét tovabbadja a csatorna tizemeltetjének. Ennek
Pempi munkéssagara nézve tobb kovetkezménye is lett. A parddia miifaj alapanyagaul
szolgald, szoba johetd médiatartalmak sorabol sziikségképpen kikertiltek a (kordbban altala is
szivesen felhasznalt, és rajongodi altal is nagyon kedvelt) szerzoi jog altal védett filmek és
zenei felvételek. A parodisztikus videdk nyersanyagait ezért ma mar csak az interneten
szabadon hozzaférhetd, és ilyen tipusu jogi oltalom alatt nem 4ll6 (gyakran amatdr) videdk
jelentik, illetve elmondasa szerint nagy hangsulyt fektet a Youtube-os fair use szabalyok
betartasara, melyek bizonyos feltételekkel lehetové teszik eredeti miivek parodia célu

felhasznalasat a szerz6 engedélye nélkiil is.

A szerz6i jogvédelem szabdalyainak betartasa €s a rajongok kérései kozotti egyenstilyozas nem
konnyli a szdmara, hiszen a kozonség kéri és varnd példaul tovabbi sikerfilmek parodidit. A
szerzé ugyanakkor e szabalyok athagasanak kockazatat nem szivesen vallalna fel, hiszen van
mit veszitenie. Kordbban el6fordult, hogy hasonlé okok miatt letérolték tobb szazezres
nézettségli videdjat, megbiintették a csatornajat. Ilyen esetben azonban nemcsak a vided
torlodik, hanem vele egyiitt a like-0k, kommentek, minden, ami hozza kapcsolodott. ,,Mintha
gyoOkerestiil téptek volna ki egy fat” —fogalmazott az interjiban. A video torlése ilyen esetben
nemcsak a nézettséget ,,viszi el”, hanem minden kapcsolatot is, amely a videok kozott 1étezik,
a metaadatokat, a kommenteket, és a szerz6 szavaival ,,az egész videonak a presztizse
eltlinik”. Ugyanazt a videdt fel lehet ujra tolteni, de annak eredeti recepciojat mar nem lehet
rekonstrualni. Ezért mondhatja joggal Pempi, hogy ,,nekem a legnagyobb ellens¢gem, ami a
rajongodim ¢€s koztem all, az a szerzdi jog €s annak a védelme”. Emiatt torekszik arra, hogy
profiljat , kitisztitsa” tartalmi vonatkozéasban, de mivel a régi rajongoit, akik a kezdeti parodiai
miatt kedvelik, sem akarja elveszteni, ezért hozott 1étre egy olyan nonprofit (reklammentes)
csatornat (Pempi87), ahova a régi videdit toltotte fel. A hazai internetes reklampiac
szlikossége miatt a videdihoz kapcsolddd reklamokbol szarmazo bevétele egyelére nem

jelentds, de a szerzd abban bizik, hogy a magyar hirdetési piaci is dinamikusan bdviilni fog,
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illetve parhuzamosan igyekszik jelen lenni a nemzetkozi, globalis médiapiacon is, a kiilfoldi

reklamok ugyanis lényegesen jovedelmezdbbek.
Pempi, az tizletember

A fentiekbdl is kitlinik, hogy Pempi egyfeldl érett gondolkoddsu és tudatos ,,internetes
vallalkoz6”, ugyanakkor sajat tevékenységét kreativ miivészi aktvitdsnak tartja. Ez a kétféle
szerep szamara nemcsak hogy Osszebékithetd, de harmonikus egységet is alkot, erre utal
mindaz, amit a szerz0 az interjii sordn elmondott. Az 4ltala nyujtott miivészi teljesitményt
egyfajta szolgaltatasként fogja fel, amelynek ,,ara” a Youtube-os iizleti modell feltételeinek

elfogadasa a fogyasztok részérdl is:

,,én egy szolgaltatast nyujtok lényegében, én megnevettetem az embereket, szerintem az
a minimum, hogy akkor az ember megnézi a reklamokat”

Mint oly sok kortarsa, 6 is szamitogépes jatékokon szocializalodott az online média vilagaba,
innét vezetett Utja a videdbmegoszton zajléo alkotdémunkaig, melyet szeretne egyre inkabb
hivatasszerti keretek k6zé szoritani. Elmondasa szerint korabban nagyon sok id6t toltott a
videok készitésével, ezt probalja most napi 4-6-8 orara korlatozni, ,,mintha egy munkahely
lenne, €s utana rekredcioval, vagy massal toltom az id6t”. Maga is latja, milyen sok aldozatot
hozott, mennyi iddt és energiat forditott mar eddig videdparodiai készitésére, ezt a befektetett

tokét szeretné kamatoztatni, amint az kovetkez6 mondataibol is kitlinik:

., En tisztan latom dt a helyzetemet, és prébalok folyamatosan azon lenni, hogy ebbdl én
profitaljak (...) erre rdateszem a fiatal éveimet, amig masok szorakoznak, addig én itthon
videot csindlok, és ez nagyon iddigényes. (...) ezzel nagyot lehet dobbantani, én nem
adom fol ezt, ha mar eddig eljutottam, nem fogom eldobni, amit eddig megszereztem”

Az indulds 6ta eltelt évek soran feltérképezte, kiismerte a Youtube mitkddését és a kapcsolddo
jogi, pénziigyi szabalyozasokat, mi tobb, tokéletesen tisztaban van a késOmodern popularis
média trendjeivel®® is. Atlatja az interaktivitas jelent6ségét a véazolt iizleti modellen belil,
illetve a beszélgetés soran tobbszor is hangsulyozta a konzisztencia jelentdségét a csatorna

crer

hetente 2-3 alkalommal 61t fel videokat, még ha azok tokéletes kidolgozasara igy nincs is

49 A beszélgetés soran kitért a videomegosztok népszeriiségére, és arra, hogy ez mennyiben veszélyezteti a
hagyomanyos televizidzast, illetve hogy mi jellemzi az internetes televiziézas egyre terjedd gyakorlatat.
Ismereteit, nagyon pontos meglatasait elmondasa szerint kizarolag az online kdrnyezetben tett megfigyeléseire
alapozta.
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mindig elég ideje. Szerinte a rendszeresség, kiszamithatésag jobban ,,megtériil”, mint a

nagyon alapos kidolgozasu filmek ritkdbb és rendszertelen feltoltése.

Tisztaban van azzal is, hogy a csatorna miikodtetése nem korlatozodik a videok elkészitésére
és feltoltésére. Az elkészitett videdkat menedzselni kell, azaz valaszolni a kommentekre,
promotalni, elkiildeni kiilonb6z6 internetes oldalakra. Ez nagyon iddigényes tevékenység, €s
egyuttal nagy Kotottséget jelent: nem tarthat hosszabb sziinetet kovetkezmények nélkiil.
,Mindig magasan kell tartani a langot”, mondja, ha nincs 0j tartalom, 1-2 héten beliil

visszaesik a forgalom, a nézettség.

A csatorna tudatos menedzselését segitik a partnerek szamdra elérheté Youtube-0S
szolgaltatasok. Regisztralt partnerként nagyon sok visszajelzést, informaciét kap a
kozonségrol (ami példaul egy televizidcsatorna esetében aligha lenne lehetséges). Nemcsak a
nézdszamot, a nézettséget tudja kovetni, de akar azt is, hogy egy-egy vide6 hadnyadik percénél
hogyan reagdlnak a nézdk, hogy melyik orszagban mennyire népszerii a feltoltott tartalom.
Ezeket az informaciokat felhasznalja a fejlesztésre vonatkozo dontések meghozatalakor, egész

egyszerlien a nagy nézettséget hozott videdk jellemzoit viszi tovabb.

Az interaktivitast szolgalja a ,,Pempi valaszol” néven futé ,,online televizidadas”-sorozat is. A
rajongoktol, kovetdktdl kommentekben, emailen kapott kérdésekre, kérésekre reagal ezekben
a videodkban. A kérések 90%-a mém-kérés: tulajdonképpen korabbi poénvidedkban mar
elhangzott gag-ek ismétlését kérik a ,,nézok™ egy sajatos iratlan koreografia szerint: alnaiv
vagy vicces lizeneteket, kéréseket juttatnak el Pempihez, ,,és azokat nekem fel kell ismernem
— mondja —, és abban a stilusban kell visszavalaszolni az eredeti hangon, ahogy azt eldadta
valaki valahol valamelyik videdban”. Tisztaban van azzal, hogy rajongotaborat az ehhez
hasonlé interaktiv funkciokkal tudja tovabb ndvelni, ezért igyekszik szorosabb kapcsolatot
kiépiteni kozonségével. Az interakcid leghatékonyabbb kozege a filmekhez kapcsolodod
kommenteld feliilet, itt sok hozzéaszolast kap, tobbnyire elismerdket, tiamogatdkat. Eléfordul a
kritika 1s, de ahol ekkora forgalom van, ez természetes, mondja. A tamogato
hozzaszolasokban, emailekben gyakran irjak a rajongok, hogy ,,mennyire szeretik, amit

csinalok, meg hogy néz a f¢l falu, és ez tok jol esik”, mondja.
Pempi, a miivész

Munkassaganak miivészi értékét firtatdo kérdéseimre adott valaszaibdl kitlint, hogy a poénok,
videok kigondolasat, megvaldsitasat olyan egyedi, kreativ tevékenységnek tartja, amelyre

batran hasznéalhat6 a miivészi jelzo.
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,,amikor ezeket a videokat készitem, akkor egyediil vagyok, és probalok valamit
kitalalni (...) mindig akkor értem el a legnagyobb nézettséget, forgalmat, meg mindent
igy egybevéve, a tetszését a kozonségnek, amikor magamtol... a fejecskémben
kigondolok valamit, és azt igy épitgetem ki szépen. Es igen, ezt mdr lehet miivészetnek
hivni, tehat valamilyen szinten alkotas, vagy fuzio... tobb dolgot az ember
osszenyammog ...~

Alkot6i munkajanak alapvetd eszkOze tehat szerinte is a remixelés, amelynek alapanyaga
mindig (mint fentebb lattuk, jogvédelem alatt nem allo) ,,hozott anyag”. Hangstlyozza, hogy
amit 6 csindl, az ,,masodlagos forras”, hiszen valamilyen eredeti forméban mar megtalalhat6 a
Youtube-on. ,,Tudom a szabalyokat, betartom a szabalyokat, és megnevettetem a népet”, igy
foglalja 0ssze ténykedésének arc poeticajat, amelyben a hivatasszerii szorakoztatas kdzponti
szerepet kap.

,,Olyan, mint egy viccportal, vicclap, csak ez interaktiv, nem olvasni kell, hanem nézni
és hallgatni”.

Sajat remix munkdassagat az internetes tartalmak sajatos szemponti megsziiréséhez is
hasonlitja, amikor igy fogalmaz: ,,én szlirdm a Youtube-ot, amit taldlok megsziirom, amit
érdemesnek talalok, azt felhasznalom”. Az atvétel kimondott-kimondatlan szabalyait azzal is
igyekszik betartani, hogy az atvett anyagok forrasat megjeloli a videdk végén. ,Ezzel
krediteket adok — mondja —, tehat nemcsak a sajat videomat népszeriisitem, hanem az eredeti
feltoltonek is haszndra valik, hiszen neki is forgalmat biztositok, és népszeriiséget”. A
remixelés végtelen lancolatdban Pempi nem végpont, hanem egy koztes allomds. Az 6
alkotasait is felhasznaljak, remixelik mas felhasznalok. Azt persze ¢ sem szereti, ha mindezt
haszonszerzési céllal mas partnerek teszik, amikor ,,lelopjak”, és sajat csatornajukra feltoltik

(sajatjukként feltiintetve) Pempi filmjeit.

Az tzleti sikeresség és a millvészi igényesség néha konfliktusba keriil egymassal. A filmek
elkészitése €s a kozosség mitkddtetése sok 1dSt és energiat igényel, és kérdes, hogy meddig
lehet mindezt egyediil csinalni. Hogy mennyire individudlis alkoto tevékenységnek tartja
munkdassagat, az abbol is latszik, hogy 6dzkodik attél, hogy masokat is bevonjon a munkaba:
,»,ha beveszek magam mellé embereket, akkor az mar nem én vagyok”. A tapasztalat mondatja
vele ezt néhany kevésbé sikeres, csapatmunkaban késziilt anyag alapjan. A parodiavideok
mivészi piaca ugyanakkor egy gyors ilitemben porgd piac, nagyon fontos, hogy aktudlis
alapanyagbol gyorsan (egy-egy trendi film vagy zene esetében 1-2 héten beliil) megsziilessen

a remix, ,,mert utana kezd kikopni a kdztudatbol, jonnek ujak. El kell kapni, el kell csipni.”
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Politika helyett hétkoznapi sztarok

Parddiaiban tudatosan kertili a politikai témakat, anyagokat, mert , kétéli fegyver”-nek tartja
azokat: ,,lehet vele nagyot zuhanni, nagyon megégni, meg lehet vele jol szérakoztatni, de én
inkabb kihagyom ezt a politizalast”, ahogy a tobbi népszerli magyar youtube-os parddia-
készité is (pl. Pamkutya). Tapasztalatai szerint a politikai parédidk nagyon megosztjak a
kozonséget: ,,onnan keményen a kritika is johet. A szérakoztatds a cél, nem pedig a politikai
célu erdsités, vagy a masik fél gyengitése. En apolitkus vagyok, nem akarok ezzel foglalkozni
a késObbiekben sem.” Rajongdi sem kérnek toéle ilyen videokat, szerinte ezt a fiatal
korosztalyt még nem érdekli igazan a politika. Ehelyett nagyon tudatosan a hétkoznapisaggal,
eredeti hétkoznapi figurdk — ,,az utca népe, a sztarok (mert annak hivhatjuk 6ket)” —
bemutatasaval igyekszik népszeriiséget elérni. Ugy véli, a bemutatott emberek, helyzetek
azért ilyen szorakoztatok, mert eredetiek, igaziak:
,,az ember kimegy az utcara, és ott szembesiil ezekkel a nagyszerii emberekkel, akik

gvakorlatilag hamisitatlanul magukat adjdk elo, vagy egy bizonyos helyzetben vannak,
¢és ezek annyira eredetiek .. semmihez se foghato, régebben nem volt ilyen”

Csipkés Zolirdl, vagy a Moénika show-ban szerepld mads ,,sztarokrol” — megfogalmazésa
szerint — mindenki pontosan tudja, hogy ki mit csinalt, mit mondott, a valosagshow adasaiban
elhangzott mondataikat az emberek megjegyzik, idézik, ezek ,,szalldigévé valtak és polokra
nyomjak”. Mindez szerinte a Szalacsi-jelenséggel (v6. Bodoky 2006) indult, a ,,régi nagy
celebekkel”. Ugy fogalmaz, hogy
., Ok az Osatydi ennek az egésznek, a Szalacsi bacsi, és a Monika show-bol ezek a
Csipkés Zolinak az 6sszeveszése az Agival, a Monika Shownak a legdurvabb adasai, az
orbitalis pofon, satobbi, ezek millios nézettséget értek el (...) ezek eszméletleniil viccesek
és alapanyagot, taptalajt nyujtanak ilyen parodistaknak, mint én”
Kérdésemre, hogy miért éppen a kirivo, a devians abrazolasa all a videok kozéppontjaban ugy
fogalmazott, hogy 6k az érdekesek, ez szorakoztatja az embereket, ezeken derill 6 is a
legjobban. Nevetnek rajtuk, de nem nevetik ki Oket, ahogy fogalmazott: ,,én nem elleniik

vagyok, inkabb veliik vagyok™. Példanak hozta egyik legutobbi videdjanak f0hdsét, egy fiatal

crer

En nem csindltam mdst, csak valéra vdltottam az dlmdt, legaldbbis egy videSban
kifejezve, mert adtam neki egy DJ-pultot, és egy hatalmas jo zenét csiholtam ala, és ugy
néz ki, mintha tényleg ¢ lenne a DJ” ,, Nem kell ide szponzor, itt barkibol lehet sztar.”

%0 Makoi Tiesto http://www.youtube.com/watch?v=q1Neuo_g5Fo
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Emiatt alanyai nem is tamadjak 6t, épp ellenkezdleg. A ,,Nyar van” parodia fészerepldje
példaul privat emailben kereste meg, megkdszonve neki a szinvonalas parodidt, és
kijelentette, hogy ezutan is csak 6 készithet vele videokat, mert nem gunyt izott beldle (értsd:
kedvez6 szinben abrazolta). Az 6 videodi tehat vallaltan a Monika show ,,6rokségére” épiilnek,
de neki teljesen mindegy, hogy ki szerepel benniik, ,,én nem vélogatok, egyszeriien fogom,
ami szorakoztatd, és felhasznalom. Sztart csindlok beldliik, és ez a legviccesebb”. Egy-egy
ilyen vide6 gyakran meghaladja sok ismert konnytizenei eldado klipjeinek a nézettségét, és

ezt sokatmondo.

Ezzel a szcénaval egyiitt a tragarsag is bejon a videdkba, amit Pempi elsdsorban jogi oldalrél
kozelit meg, amikor hangstlyozza, hogy a Youtube egyelére nem szabalyozza a vulgaris
nyelvet, nincsenek irdnyelvek. Arra van lehetdség — és ezzel 6 is él — hogy életkor szerinti
besorolassal latja el a videokat, ezzel a regisztralt felhasznalok esetében életkorhoz lehet kotni
a tartalmak megtekintését. Szamara tehat az internet nyilvanossaga valdban egy demokratikus
¢és plebejus nyilvanossag, az érvényesiiléshez csupan tehetség kell, és ha csak pillanatokra is,
de a Youtube parodiavidedi jovoltabol ,barkibél lehet sztar”. Eziranyu elhivatottsaga,
elkotelezettsége sok kijelentésébdl sugarzik. A szoérakoztatdst feladatként, kiildetésként fogja
fel: ,,most mar szinte kotelességgé valt, munkdmma valt a szérakoztatds”, ,,remixeket készitek
¢s szorakoztatom a népet”, ,,az emberek megnézik, szérakoznak rajta, deriilnek egy jot”.
Szerinte a miifaj sikerének titka a hétkoznapisaga, egyszertisége:

ez az egyszeri humor, itt nem kell magasroptii dolgokra szamitani. Van, aki trash

humornak hivja, szemét humornak. Lehet, de erre abszolut nagy igény van, mert nem

biztos, hogy mindenki ilyen magasroptii dolgokat fog nézni, hogyha nevetni akar, hanem
tényleg, a legegyszeriibb dolgokon nevet legjobban az ember”

9.2. Pempi és a hipermédia

A filmekben felbukkand ismert ¢és ismeretlen ,,sztarok”, a normasértés sokféle
megnyilvanulasa, a keresetlen utcai beszéd, a szexualitas és egyéb tabutémak megjelenése
alatamasztjak a szerz6 Monika Show-ra tett utalasait, és jol illusztraljak az internetes
parodiavidedk mély beagyazodasat a késdmodern hipermédia kozegébe. A Pempi-videdk
szerepl6i kozott valoban ott vannak minden idok legnézettebb magyar kibeszéléshow-janak
emlékezetes szerepldi, jelenetei, sajatosan Osszekeveredve mas népszerii bulvarszereplokkel
(Gybzike, Fekete Pako), szinészekkel (Stohl Andras, Mucsi Zoltan, Nemcsak Karoly,
Galvolgyi Janos), televizios miisorvezetokkel (Szell6 Istvan, Erés Antonia).
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A késomodern média ugyanakkor masféle, az internetes kozegben ismertséget szerzo
celebeket is kitermel, mint példaul Bartos, aki vidediban egy félig-meddig fiktiv, de
mindenképp nagyon groteszk figurat alakitva valos tarsadalmi problémakat (szegénység stb.)
vet fel ironikus-parodisztikus modon. Pempi videdparddidiban viszontlatjuk 6t, és azokat a
,»hétkdznapi sztarokat” is, akik valamilyen videdra rogzitett, €és az internetre feltoltott
,produkciojuk” révén valtak ismertté és népszertivé. Taldlunk kozottiik népszerti slagereket
eléado Onjelolt eldadomiivészeket (példaul a Cotton Eyed Joe vagy a Nyar van cimli Neoton
slager civil el6adoit), mindenféle vicces helyzetbe keriilt részegeket (példaul egy kerékparra
lathatéan részegen egy koteg fat felrakni probald féfiakat), aluljard 1épcséjén tldogélé vagy
az utcan allo, kiabalo, veszekedd hajléktalanokat. A média-ikonok mellett névtelen, atlagos,
de hus-vér, és hétkoznapisagukban valamilyen devianciat megjelenitd szereploket latunk, akik

egyébként mindennapi életiink kulisszainak részei.

A videok szereplogardajaban igy olyan karakterek vegyiilnek egymassal, akik a valésagban
soha nem szerepelhettek, szerepeltek egyiitt a paleomédia feliiletein. Itt azonban a tarsadalmi
kiilonbségek, tavolsagok eltiintetésével, a videok demokratikus hiperrealitasaban egyenrangt
szereplokként tlinnek fel, egymassal interakcioba kertilnek, és ennek révén bomlik ki a videdk

»cselekménye”. Ko6zos cselekvésiiket athatja a jokedv, a nevetés, amit a videdk ala kevert

vidam, porgds, dinamikus zenék is erdsitenek.

1-2. kép: Részletek a Monika Show adasaibol a Cotton Eyed Joe parddiaban

e

http://www.youtube.com/watch?annotation_id=annotation_2518428153&feature=iv&src_vid
=yi132xqTqcg&v=URYJZzm3mf4 , és az Aszpirin reklamban
http://www.youtube.com/watch?v=fscJdcUK4zg
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3. kép: Stohl Andras ¢s egy valosagshow-szerepld a Penge Pako cimii parddiaban
4. kép: Erdélyi Monika, a kibeszéldshow miisorvezetdje Mucsi Zoltdnként maszkolva a

Gollam Show cimii videodban http://www.youtube.com/watch?v=uFHADBaUPjs

5.-6. kép: Bartos és egy névtelen internetes ,,celeb” a Cotton Eyed Joe parddidban

http://www.youtube.com/watch?annotation_id=annotation_2518428153&feature=iv&src_vid
=yil32xqTgcg&v=URYJZzm3mf4

A videokban latott valosag egyszerre hétkdznapi és személyes, plebejus és demokratikus.
Ebben a kozegben a szerepldk akcidi, megnyilvanulasai gyakran tragar beszéddel tarsulnak,

rendszeresen visszatéré motivum a férfi és néi nemi szerv®l

néven nevezése vagy képi
megjelenitése, a szexualitas vulgaris vagy obszcén abrazoldsa, a testiség (tulzott sovanysag

vagy kovérség, izmok) hangsulyozasa, az erészak (verekedés, gyilkossag) képi megjelenitése.

A videok tehat kifejezetten a deviancia, hatarsértés abrazolasara épiilnek, ami a fentiek mellett

példaul a kiilséleg lathatd etnikus massag bemutatasdban is megnyilvanul. A parddidk

5L A férfi nemi szervre vald utaldsok szinte mindig a Fekete Pako egyik médiaszereplésébdl szarmazé mémet
(,,csokifasz) varidljak. A ndi nemi szerv tematizalasara a Pempi-pardédidkban foként annak a névtelen videonak
a beidézése ad lehet8séget, melyen egy férfi ,,Nem eszik a pina lencsét” cimii opuszt adja el6 (Pempi: Falusi
Gangnam Style: http://www.youtube.com/watch?v=Q-bV9npEwhA ).
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szerepl6i kozott nagy aranyban lathatdéan romak, szines bortiek (afrikai, afroamerikai, karibi
vagy dzsiai szarmazdsra utald kiilsdvel). A borszin és a kiilsé jegyek feltind méssaga a
videdkban 6nmagaban humorforras, ezt a will.i.am — Scream & Shout parddiabol kiemelt

alabbi képkocka is jelzi.

I youtube.com/javraj87

mlxed;i ‘Up, G.et up, aZté

7. kép: will.i.am — Scream & Shout parddia http://www.youtube.com/watch?v=yi132xqTqcg,

8. kép: Cotton Eyed Joe parddia:
http://www.youtube.com/watch?annotation_id=annotation_2518428153&feature=iv&src_vid
=yi132xqTgcg&v=URYJZzm3mf4

A videoparodidk tehat egyfeldl, mint a fenti példakbdl is 1athato, nagyon erésen reflektalnak a
mindennapi élet szélsdségeire, tabuira, deviancidira és normaszegéseire. A normak ilyen
modon vald lathatova tétele azt jelzi, hogy a filmeket fogyasztd fiatal korosztaly a maga
modjan érzeékeli a tarsadalom életét kimondatlanul is szabalyozd elvarasokat, és a maga
modjan — illetve a késdmodern tabloid média mintait atvéve, tovabbgondolva — foglalkozik is
ezekkel. Megjeleniti, tematizalja azokat a kérdéseket, amelyeknek a vitathatosagat a hazai
nyilvanossagban uttdrd modon a hipertelevizid kibeszéldshow-i mutattdk fel elséként (vo.

Csaszi 2011.).

Ugyanakkor a videok egyuttal magéara a mozgokép altal dominalt kortars médiara is nagyon
erésen tamaszkodnak és reflektdlnak, a televizids és filmes személyiségek beidézésén tul
egyéb eszkozokkel is, mint példaul a kiilonféle médiamiifajok imitalasa, jatékba hozasa.
Pempi videoi kozott televizios reklamok, hiradok, kibeszéloshow-k, szappanoperak,
videgjatékok, televizios vetélkedOk parddiai tlinnek fel. E miifajokba torténd jatékos, humoros
belehelyezkedés egyszerre jelzi az ezekhez fiiz6d6 intim, kdzeli viszonyt, masfeldl pedig a
fiatal generacionak az internet vilaga fel6li visszatekintését is ezekre a neomédia korat
meghataroz6 misortipusokra. A reflexionak ez a mddja a televiziokdzpontii neomédiatol vald
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kezd6do eltavolodast, és az interaktivitast lehetdvé tevd internetes nyilvanossagra jellemzo

médiafogyasztoi attitidot tiikroz.

9. kép: Sinter Koton (+16) rekldmparddia, a zenei hattér: Fekete Pako ,,csokifasz”

http://www.youtube.com/watch?v=Crpgob9FaBE&list=RD399CSOdwUPrJ0

10. kép: Utalas a Legyen 6n is milliomos cimii vetélkeddmiisorra a Pempi vélaszol 4. cimi

videdban http://www.youtube.com/watch?v=z-V-rN9vub4

A popularis kultra és a mindennapok karaktereinek példaul videojatékokba, mozifilmek
jeleneteibe torténd belehelyezése a moziélményt vagy a jaték élményét is relativizalja, vicc
targyava teszi. A parodidk valami olyasmit tesznek lehetévé, amit jatékok és filmek
hagyomanyos fogyasztdsa, ¢lvezete nem engedett: lehet jatékosan reflektdlni a popularis
filmek és videdjatékok dramaturgidjanak, képnyelvének tilzasaira, az erészak és a halal, 6lés
abrazolédsara, a karakterek valoszeriitlenségére és egyebekre. Ez a kiforditott, leleplezett
beidézés egyuttal nevetségessé teszi az egyébként a moziban végigizgult vagy
végigszorongott akciofilmeket is, igy a médiaipar befolydsold erejét, hatasat is kérdésessé
teszik. Pempi munkassagaban meghatarozo szerepet jatszanak a korosztalyaban altalaban is
nagyon népszerll kultfilmek, ezek koziil példaul a Matrix, a Penge, A bukas, A Mortal
kombat, a Nyolcadik utas a halal, a Skyfall vagy Gytiriik ura tobb parddiaban is visszakdszon

valamilyen formaban.

A Dead Island, Half Life videojatékok humoros kommentarokkal kisért végigjatszdsai egy
masik (fiatal generacios) €élményvilagba engednek betekintést. A fiatalok altal kedvelt
internetes jaték eredetileg nem nyilvanos, privat helyzet és tevékenység, melynek csak a
jatékos és a szamitogép, esetleg az online jatékpartnerek a tantii. A humoros beszélgetéssel
kisért demonstrativ végigjatszas célja alapvetden a segitségnyujtas azoknak, akik elakadnak a

jaték valamely pontjan. Ez a fajta tdmogatas a médium, a miifaj felallitotta akadalyokkal,
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nehézségekkel szemben szintén valamiképp a média hatalmanak megkérddjelezését, a média
erejével szembeni szOvetkezést ¢és gybdzelmet, de mindenképpen a médiumra ¢és a
médiafogyasztasra vonatkozé sajatos reflexiot fejez ki. Masfeldl pedig a személyességet, a
privatot nyitja ki a hipermédia legszélesebb nyilvanossadga szamara. A televizid, a film vagy a
videdjatek beemelése az internet platformjara, illetve ott ezek sajatos valtozatanak (pl.
internetes televizidadas) kidolgozasa, az imitacidé és belehelyezkedés kiilonféle formai a

médiakonvergencia hétkoznapi tapasztalatanak sajatos kifejezodései is egyben.

Sajatos modon nemcsak a kozvetlen elézménynek tekinthetd neomédia jellegzetes termékei,
hanem a retro jegyében a paleomédia néhany folklorizalédott hazai slagerprodukcioja is
felbukkan a parodidkban, példaul a Szomszédok cimii els6 magyar szappanopera

(,,teleregény”), az Indul a bakterhdz cimii kultikus magyar film, vagy az 1980-as évek Nyar

van cimili Neoton-slagere.

SCLH STEEN 1 4
részletek a vided alatt!!t. ¥

»

11. kép: A Szomszédok népszerli Vagasi Ferije a Nyolcadik utas a Gabi cimii videdban
http://www.youtube.com/watch?v=Hcaxfq_2bGY

12. kép: Jelenet az Indul a bakterhaz cimii filmbdl a Magyar Skyfall cimii Pempi-videoban
http://www.youtube.com/watch?v=nsyLyQ-wCRQ

Természetesen az online média ,,slagereinek™: internetes mémeknek, sztoriknak, celebeknek a
beidézése és abrdzolasa is kifejez valamit a készitd és a fogyasztok internethez fiiz6do
viszonyar6l. Az olyan szalloigévé lett mondatok, mint a ,bikicsundj”, ,mi folyik itt
Gyongydson”, ,,iziréjder, Ocsém, izirdjder”, ,\Ne fiirgyé le”, ,,Gyurunk, vazze” részben még a
televiziozas és a radiozas révén valtak széles korben ismertté, am folklorizalodasuk mar az
internetes szintéren teljesedett be. Kiszakadtak az eredeti torténetbdl, és a poént, a kontextust
utalasként magukba épitve folklor-motivumként 6nallo életre keltek a Youtube-on. Ezeknek a

tartalmaknak a 1étmodja tehat az utalas, az intertextualitas: a megfeleld kornyezetben
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mukodésbe hoznak egy utaldst egy kozismert poénra, amely az eredeti jelentést az 1j
kontextusra atvive humorral gazdagitja annak jelentését. Természetesen ezt a humort csak az
érti, aki ismeri az eredeti poént, videot, karaktert. Vagyis az ilyen 0sszenevetésen, ,,izlelgetd
ismétlésen” alapuld poénok kozosségteremtd és -meger6sito jellegliek: csak az lehet részese a
diskurzusnak, csak az képes felismerni és élvezni a humort, aki ismeri a médiakultara adott
szeletét. Ezzel is magyardzhato a vizsgalt tartalmak generacids alapu fogyasztisa (bar az
internet esetében nagyon erdteljes generacids széthuzasrol Magyarorszagon nem

beszélhetiink, hiszen vilaghaldt hasznalé kiilonb6zd generaciok csak kis iddbeli kiilonbseéggel

1éptek fel a netre).

- - = S ~—

13. kép: Nyar van parddia (kiraz a hideg mix)
http://www.youtube.com/watch?v=0uZDW1bcaCw

14. kép: Részlet a ,,Mi folyik itt Gyongyoson” internetes mémbdl a Magyar Skyfall cimii
parodiaban http://www.youtube.com/watch?v=nsyLyQ-wCRQ

A poénok ,bemondasa”, ismételgetése, a kozds nevetés szintere a Pempi-videdkhoz
kapcsolodoan egyrészt a filmekhez csatlakozé kommenteld feliilet, masrészt pedig a
kifejezetten erre a funkciora létrehozott Pempi valaszol (Pempi TV) sorozat. Utobbiban, amint
arra fentebb mar utaltam, a rajongok facebook-on, emailen vagy skype-on bekiildott kéréseit
teljesiti és kérdéseikre valaszol Pempi egyéni, humoros stilusban, hangbejatszasok, képek
vagy sajat maga altal eldadott parodisztikus gesztusok segitségével. A Pempi TV egyfajta
online kivansdgmiisor, ahol a kérések is utaldsok formajaban fogalmazddnak meg, és ezek
targya tobbnyire valamilyen internetes folklor-motivum, ritkabban Pempi személyére és

munkaira vonatkoz6 informacio.
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‘ Natalia Ovari Figyeljéma', megoldhatd lenne, hogy addig ne fiirgyéé' le? (x
l Like " Reply " «* 2 r

u‘ Zsolt Gulyas MI FOLYIK ITT GYONGYOSONI?

Like - Reply - «* 3 - about an |

15. kép: Részletek a Pempi valaszol 1. videobol http://www.youtube.com/watch?v=TF-sV-
ufwAc

16. kép: Részlet a Pempi valaszol 2. videdbol
http://www.youtube.com/watch?v=2gy7gEMLG38

B Makadi Lajos Robert lesz meg lady gagahoz hasonlo videod?
Bl Like - Reply - about an hour ago via mobie

17. kép: Részlet a Pempi valaszol 1. videdbol http://www.youtube.com/watch?v=TF-sV-
ufwAc
18. kép: Részlet a Pempi valaszol 7. videobol

http://www.youtube.com/watch?v=dwRwfPbpRMA

Az utalasok formajaban kultivalt kozos kulturdlis tudas mellett ezek az interaktiv funkciok
teszik lehetové a kozosségépitést, amely a szerzd szamara az lizleti modell miikddése, és a
sajat miivészi igényei szempontjabol is fontos (lasd a vele késziilt interju idézett részleteit). A
filmekhez kapcsolodé kommentekre Pempi mindig valaszol, a téle megszokott humoros
formaban, sajat felépitett online karakteréhez hlien. A visszajelzések egy része megerosito,
elismerd jellegli: ,,Pempi nagy rajongdd vagyok™; ,Nagyon allat”; ,Pempi ez hatalmas”.
Sokan érzik sziikségét, hogy kifejezzeék tdmogatasukat, jelezve, hogy szavaztak valamelyik
Pempi-videora, vagy a szerz6 kérésének megfeleléen megnézték a reklamot is, lajkoltak —

annak érdekében, hogy Pempi hozzdjusson az 6t megilletd reklambevételekhez: ,,pempi én
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mindig végignézem a reklamokat a videdidon:) meg néha ra is kattintok valamelyikre:) mert
egy ilyen jo videds megérdemli a zsozsot:)”; Pempi én mindegyik videddnal rakattintok a
rekldmra ugyis most értelmesek vannak meg hagyj keress rajta”; ,,Aggregatorral is
cléallitottam  par  szavazatot !”  (http://www.youtube.com/watch?v=9CSOdwUPrJO
2013.08.12.). Kis szamban, de el6fordulnak kritikus hozzaszolasok is, akik példaul éppen a
videokészités tizleti oldalat biraljak, kifogasolva, hogy Pempi ezzel pénzt akar keresni, vagy
egy-egy vided valamilyen technikai jellemz&jéhez fiiznek megjegyzést. Osszességében a
filmek kommentalasa, a kommentekre adott rendszeres, jellemzo stilusti, humoros valaszok, a
kolcsonos gesztusok a szerzo-alkotd €s a kozonség kozotti kapcsolatot, jo viszont apoljak,
erdsitik. A Pempi parodidi iranti ,,rajongas”, a kozos kulturalis tudas, folklorkincs birtoklasa,
a kozos képi nyelv, de legfoképpen a virtudlis kozos térben zajlo kozos nevetés teszi

kozosségge a videokat fogyasztd kozonséget.
9.3. Karneval és groteszk realizmus a Pempi-vide6kban

A valdsag kollektiv, egyetemes kinevetése egyfeldl sajatos esztétikai mindséget hoz létre,
masfeldl pedig felszabaditéan (terapikusan) hat a valtoztathatatlannak hitt hierarchikus
tarsadalmi viszonyok kozott él6k szamara, ahogy ezt Mihail Bahtyin Rabelais miivészete
kapcsan meggy6z6en bemutatta. Bahtyin a francia reneszansz ir6 munkassaganak radikalis
ujraértelmezése €és ujraértékelése érdekében fordult a kozépkori népi humorhoz, sajatos népi
nevetéskultirahoz, amely a maga kordban szemben allt az egyhdz és a feudalis kozépkor
hivatalos és komoly (hangt) kultarajaval. A kozépkori népi humor sokféle formajaban,
miifajaban harom alapforma valamelyikének megvalosulasat latta: vagy valamilyen (1)
szertartds, szinpadi forma (karneval, véasari mulatsadg), vagy (2) komikus nyelvi alkotas
(példaul parddia), vagy (3) a familiaris vasari beszéd kiilonboz6 miifajait ismerte fel ezekben
(Bahtyin 1982, 8).

A kozépkori ember €letének ugyanis szamos szinterén és eseményében jelen volt az onfeledt
kacagas, a vasari mulatsagoktdl kezdve a sz6 szoros értelmében vett karnevalokon at a
kiilonféle egyhdzi iinnepekhez kapcsoloddo  bucsiuk, vagy a ,,szamariinnepek”,
,bolondiinnepek”, misztériumjatékok esetében. Ez a szertartasos latvanyossag a nevetés koré
szervezddott, igy élesen kiilonbozott a hivatalos, komoly ceremonidktol és kultarformaktol.
»A vilagnak egészen masfajta, hangsulyozottan nem hivatalos, az egyhaz és az éllam

szempontjaitdl idegen aspektusa jelent meg benniik; mintegy mdsodik vilagga és madsodik
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¢lette alltak O0ssze a hivatalos vilag mogott, s ennek tobbé-kevésbé minden kozépkori ember

részese volt, bizonyos ideig valamennyien benne éltek.” (Bahtyin 1982: 10.)

Ennek a kettésségnek, a ,,komoly” mindennapi életnek — benne a ,,komoly” médianak —, és a
parddia, humor, nevetést szintereként elérhetd online nyilvanossagnak a szétvalasztasa teremt
alapot a Pempiéhez hasonl6 parddiavideok népszertiségének is. A kreativitas, az onkifejezés,
az Onmagaért vald szoérakoztatds ¢és szorakozas komolytalan szférdja nyilik meg a
videomegosztd csatorndin a tartalomeldallitok és -fogyasztok szdmara, akiknek kore a web
2.0 vildgaban nem valik szét. A humoros tartalmak el6allitoi is a kozonséghez tartoznak, ez
kiilonosen igaz a folklorjellegli produkciok készitoire, akik masok altal 1étrehozott anyagbol
allitjak eld sajat alkotasaikat (melyeknek igy egyszerre fogyasztéi és alkotdi is). A
médiafogyasztas a szabadidoben, a komoly munkan, tanulason tal zajlé privat aktivitas,
helyszine az intim szféra (sajat szoba vagy sajat technikai eszk6z), mely id6ben és térben is
elkiiléniil a komoly tevékenységek hivatalos vagy kozos idejétdl és szintereit6l, az internet

id6tlen idejébe és virtualis (valodi kiterjedés nélkiili) terébe emelve a fogyasztot.

Bahtyin interpretacidja szerint ez a vilag €s az ember éltében hatd kettdsség, egyfajta kettds
vilagkép nyilvanul meg a karnevalisztikussag kiilonféle formaiban. E karnevali szertartasok
kulcsmozzanata a nevetés, mely a kozépkori embert felszabaditja minden vallasi-egyhazi
dogmatol, misztikumtol és ahitattél, mégpedig nem valamiféle kiviilrél szemlélt szinhazi
latvanyossagon keresztiil, hanem ,,a miivészet €és az élet mezsgyéjén” (Bahtyin 1982, 12). A
karnevalt nem nézik, mégcsak nem is egyszerlien eljatsszak, hanem (meg)élik a résztvevok,
az lényegénél fogva olyan 6ssznépi esemény, mely résztvevdit beemeli a karneval vilagaba.
»Nem lehet kilépni beldle, mert nincsenek térbeli hatdrai. Amig tart, addig csak a torvényei
szerint lehet élni, addig csak a karnevali szabadsdg torvényei érvényesek. A karneval
egyetemes, az egész vilag kiilonleges allapota, a vilag Ujjasziiletése és megujulasa, amelynek

mindenki részese.” (Bahtyin 1982, 12)

Az internetes folklor poénjain, a humoros képeken, képzettarsitdsokon neveté médiafogyaszto
a gép elott tlve, de egyuttal virtualisan a szamitogépes interfészen keresztiil online jelenlét
soran ¢li meg a nevetés élményét, amelyen ezen félig sajat, félig kozosségi moédon masokkal
is osztozik, példaul az élményre vonatkozo online diskurzus (tetszésnyilvanitas, biztatas,

kérdezés) keretében. A karneval és az internet vilaga egyforman virtualis, delokalizalt.

A kozépkori nevetéskultira jellegzetes figurai a bohdcok és a bolondok, és 0k a karnevali

szellem hordozdi a mindennapokban is, kiilonleges ¢életformajuk ezaltal egyszerre realis €s
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idealis. Az internet celebjei is bohocokként bolondoznak privat videoikban, vagy épp a
videobarkacsold6 mutatja be a hétkdoznapi emberek bohoc-arcat, s6t maga Pempi is ilyen

bolond-szerepben 1ép el6 a Pempi TV adasaiban.

A karneval linnepi forma, és mint minden {innep, az ¢élet gyakorlati oldalat (munka) koti Gssze
a szellemi-ideologiai 1étszféraval, ett6l valik tulajdonképpeni {inneppé. Az linnepek szoros
kapcsolatban allnak az idével is, a biologiai és torténeti id6 valamilyen konkrét felfogasan
alapulnak, ugyanakkor a természet, a tarsadalom ¢és az ember ¢életének valsagos
mozzanataihoz, forduldihoz kapcsolodnak (Bahtyin 1982, 14), igy érintik a halal, ujjasziiletés,
valtozas, megujulas témait. Amig a kozépkori vildg hivatalos linnepei a fennalld vilagrenden
beliil maradtak, st éppen azt szentesitették €s erdsitették, addig a karneval a fennalld rend
aloli atmeneti felszabadulast, a hierarchikus viszonyok, eldjogok, normak és tiltdsok atmeneti
felfiiggesztésével tinnepeli az id6t, az tjjasziiletést, a meghjulast. ,,A karneval idejére
zardjelbe keriilt minden hierarchikus viszony” (Bahtyin 1982, 15), itt mindenki egyenrangu,
atlépve a mindennapokban fennalld athaghatatlan rendi, vagyoni és egyéb szakadékokat. A
karneval atmenetileg megsziinteti az elidegenedést, a résztvevok szabad, 01j viszonyokban és
1j, egyébkeént elképzelhetetlen érintkezési forméakban sziilethetnek 0jja (mint példaul a nyilt és
szabad(os) vasari beszéd). A karneval szimbolumai a véltozas, megujulas, 0jjasziiletés képeit

jelenitik meg.

Amikor Pempi videoi a tabloid média celebritasait, az utca hdseit, a deviansokat, a masokat
egyazon mesébe helyezi, szintén elmossa, feloldja a hatarokat és kiilonbségeket,
szimbolikusan egyenlové téve e virtualis vilag résztvevdit. Elet-halal hatérait latjuk
elmosaodni, feloldddni az akciofilm-parodiakban, ahol halomra gyilkoljak a szerepldket, akiket
aztan egy kovetkezd parodiaban, epizddban Gjra éloként latunk viszont. A haldl médiabeli
abrazolasa gyakran annyira tlzo, életszeriitlen, kiilddleges, hogy azon mar csak nevetni lehet.
A talzast még nagyobb tulzassal kifigurdzo abrazolas egyuttal a nevetés erejével el is torli a

halal sulyat, végérvényessegét.

Bar a vizsgalt videoparodidk semmiféle tudatos ideoldgiat nem képviselnek, neveld célzattal
sem rendelkeznek, képeiken és torténeteikben mégis az élet alapkérdései, alaptémai jelennek
meg: halal, szexualitas, test, életfunkciok, erdszak stb. Ezeket azonban nem ,,komoly” mddon,
hanem komolytalan oldalukrol, visszajukrol latjuk. A karnevali abrazolas jellegzetessége ez a
,megforditas”, a ,,visszajardl”, a ,,fondkjarol” latas logikaja, a font és a lent (,,keré¢k™), az arc

¢s az iilep folcserélhetd voltanak logikdja, a kiilonbozd parddidk é€s travesztidk, lefokozd és
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profanizalo atfogalmazasok, a csufolédd folmagasztalds és a rangfosztds. A népi kultira
masik élete, masodik vilaga bizonyos mértékig a megszokott, vagyis a karnevalon kiviili élet

parodidja, ,,visszajara forditott vilag.” (Bahtyin 1982, 17)

A karnevali nevetés nemcsak linnepi, hanem 0Ossznépi is, nem az egyén, hanem a teljes
kozosség kacag, és egyuttal egyetemes modon ,,az egész vilagot” neveti ki. Ez a nevetés
egyben ambivalens is, hiszen egyszerre 6romteli, ujjongva 6riild, de csufolodo, ginyoldodo is.
Ahogy Bahtyin fogalmaz, ,,egyszerre tagad és allit, egyszerre temet és 11j €letre kelt” (Bahtyin
1982: 18.). Ennek az 6ssznépi, egyetemes kinevetésnek a targya lesz a XXI. szazadi online
média parddia-vidediban a mindennapok vilaga, benne a tarsadalmi kiilonbségekkel,
szegénységgel, hajléktalansaggal, lecsuszassal, deviancidkkal, és persze maga a média is,
mely hatasvadasz, talzo képekkel, a hétkdznapisag tabloid abrazolasaval, celebjeivel sokszor
feliiletes, iires, csalfa, manipulativ mdédon festi elénk a maga ,,valosagat”. Aki a médian
kacag, az persze végso soron sajat magat, mint médiafogyasztot is kineveti, igy valik totalissa

a karnevali nevetés.

Ez a fajta karnevali vilagérzékelés athatja a nyelvi formakat is, ez jol lathat6 a kdzépkori népi
nevetéskultarara jellemz6 vidam nyelvi alkotdsokban, a szinte belathatatlan korabeli parodia-
irodalomban®?. A parddia a hipermédia koraban mar nem kizardlag, sét nem elsdsorban
természetes nyelvi miifaj, hanem mozgdkép és hang elegyébdl 1étrejové multimédias forma,
mely képi és zenei idézetekkel, és csak rovid szoveges utalasokkal dolgozik. Szembetlind
ugyanakkor a parodisztikus miifajok fokozddd térnyerése a média XX. szazadi
paradigmavaltasai sordn (lasd fentebb), melyek Iényegében a komoly, informalo és oktato-

neveld tartalmakrol egyre inkabb a puszta szorakoztatas formaira teszik at a hangsulyt.

A karnevali nyelv masik karakteres jellemzdje a familiaris vasari beszéd: a karnevalozo utcan,
ahol atmenetileg felfliggesztddik minden hierarchikus kiilonbség, akadaly, az érintkezésnek
korabban elfogadhatatlan formai vélnak legitimmé, melyekben a becézés és a durvasag,
csufolddas, karomkodas, a nyelvi-viselkedésbeli tabuk semmibevétele természetessé lesz.
Bahtyin szerint a kdromkodas, eskiidozés vagy fogadkozas nyelvi formai jol mutatjdk a

karnevali beszéd és élmény ambivalenciajat: egyfeldl lefokoznak és a semmibe taszitanak,

% Az antikvitds és a kozépkor hatdran keletkezett latin nyelvii parddiairodalom az egyhdz hivatalos
kifigurazo6 parodisztikus ,,tudés” értekezések, de szentség-, litania-, evangélium-, imadsag-, zsoltar-, végrendelet-
, Vita- vagy kronika-parddiak is szép szammal. A nemzeti nyelvii k6zépkori komikus irodalom jellemzé miifajai
kozott megjelennek az eposz- vagy lovagregény-parddidk, karnevali perlekedések, komikus magasztalasok
(Bahtyin 1982: 21.).
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masfel6l az 0jjasziiletést és a megujulast igenlik (Bahtyin 1982, 25). A kozépkori példa
tiikrében még inkabb felbatoritva érezhetjiik magunkat, hogy a parddiavideok keresetlen,
tragar beszédében ne UtszEli igénytelenséget, hanem az Oromelv megvalositasat szolgald
kifordito, feje tetejére allitdé karnevali viselkedést lassunk. A nyelvi normaszegés
kozosségteremtd, felszabadito kollektiv cselekvés az online média vilagaban is, mely a
jolneveltség nyelvhasznalati szabalyait felfiiggesztve, kifigurazva végso soron az altaldban

vett tarsadalmi normakat relativizalja.

A karneval vilagat athatjak az élet anyagi-testi vonatkozasai, az evés-ivas, lirités, nemi ¢let
képei, rdadasul felnagyitva, hiperbolikus formaban. Ennek hatterében is a népi
nevetéskulturara jellemz6 1étfelfogas esztétikajat fedezi fel Bahtyin, és nevezi a jelenséget
groteszk realizmusnak. ,,Az anyagi-testi elv a groteszk realizmusban Ossznépi, linnepi és
utopikus aspektusban jelenik meg. A komikus, szocidlis ¢€s testi mozzanatok itt
szétszakithatatlan egységgé, oszthatatlan, eleven egéssz¢é forrnak Ossze. és ez az egész —
vidam ¢és josagos.” (Bahtyin 1982: 27.). A karnevali el megvaldsulasat szamtalan Pempi-
videdban megtapasztalhatjuk. A test dbrazolasdban eldtérbe keriilnek az atlagostol eltérd
(sOtét borli, kordsan sovany vagy kovér, hianyos, rendezetlen) testek, a mezitelenség, a

tabusitott testrészek (nemiszervek) és testi funkcidk (szellentés, hanyas stb.).

19. kép: Szellentés abrazolasa: http://www.youtube.com/watch?v=yi132xqTqcg

20. kép: Férfi nemi szerv abrazolasa a Penge Pako cimii parddiaban

http://www.youtube.com/watch?v=E1rz7BfTQZ8
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21-22.  kép: Testnedvek a  Nyolcadik utas a Gabi c¢imi  parodidban
http://www.youtube.com/watch?v=Hcaxfq_2bGY

A videdk tabudontd testabrazolasa nem annyira sokkold, inkabb nevetésre késztet, vagy
azaltal, hogy a média nyilvdnos terében mutat be olyan testi jegyet vagy miikddést, amely
kapcsan az offline familiaris helyzetekben nevetni szoktunk, és a hétkdznapisaggal a nevetést
magat is az online nyilvanossagba tereli at, vagy pedig az adbrazolasnak a valoszeriitlenségig
fokozott talz6 jellegével, mint az a fenti képkockakon példaul a vér megjelenitése kapcsan is

lathato.

Az anyagi-testi elv egyetemes €s Ossznépi, és éppen azzal szall szembe, ami elvalaszthatna az
embert a vildgegész anyagi-testi gyokereitdl, mondja Bahtyin. A groteszk realizmus altal
helyreallitott kozmikus egységben a test (még) nem valik egészen egyéni testté, még nem
valasztjak el éles hatarok a kiilvilagtol. Nem az elkiiloniilt biologiai egyed, hanem a nép, az
allandéan novekedd, megujuldé nép az alanya ennek az elvnek, ezért is olyan szembet(ing,
eltilzott itt a testiség minden formdja. Ennek a felnagyitasnak mindenképpen pozitiv, igenld
jelentése van (Bahtyin 1982, 28), de az anyagisag hangstulyozasa egyiittjar a magasztos,
szellemi, eszményi, elvont dolgok lefokozasaval, atforditasaval is, ennek kézponti eszkoze a
kinevetés. ,,A nevetés lefokoz €és materializal” (Bahtyin 1982, 29), a fennkoltség lefokozasa
abszolut és topgrafiai: a fent és a lent, az ég és a fold, az arc (fej) és az iilep (has, nemi
szervek) kozti szimbolikus viszony iranya az életb6l a halalba mutat, ez a halal azonban
egyuttal ujjasziiletés is:

., Ugyanilyen aldszallasrol van szo, ha az ember a test alfelének életével, a has és a nemi szervek

miikodésével — tehat a kozosiiléssel, a fogamzassal, a terhességgel, a sziiletéssel, a zabaldassal,

az iiritéssel — keriil kapcsolatba. Minden ilyen alaszallas vj sziiletés szamdra mélyiti a testi
sirt.” (Bahtyin 1982: 30.)

A groteszk a jelenségeket valtozasuk, lezaratlan atalakuldsuk, sziiletésiik és halaluk,

novekedésiik és keletkezésiik folyamataban mutatja meg. A valtozékonysag éabrazolasa
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egyuttal egy alapveté ambivalencia hangsulyozasat is jelenti: a régi és az 1j, az elhalo és a
sziiletd, az atalakulds kezdeti és végsd fazisanak egyiittes bemutatasat>®. Ennyiben a groteszk
esztétikdja szemben all a létezést késznek, befejezettnek tekintd klasszikus esztétikdkkal —
Bahtyin szerint a késobbi korok ezért lattak, latjak ratnak, torznak, visszataszitonak a groteszk
abrazolasmodjat. Ez a befejezetlenség, nyitottsag tiikrozodik a testek keveredésében
(dolgokkal, allatokkal), a befejezetlenségében, lehatarolatlan, lezaratlan abrazoldsaban
(kittiremkedd has, iilep, nemi szervek, egyéb domborulatok, nyitott testnyilasok) — amelyekre

a vizsgalt parodiakban is szamtalan példat talalhatunk:

23. kép: ?
24. kép: Blurred Lines parddia http://www.youtube.com/watch?v=V9yejksYcp0

25. kép: Részlet a Penge Pako cimii parodiabol
http://www.youtube.com/watch?v=E1rz7BfTQZ8

%8 Bzt az Osszefiiggést nagyon jol kifejezi Bahtyin példaja: ,,Az Ermitazsban 6rzétt hires terrakottak kozott van
néhany figura, amely dllapotos oregasszonyokat é&brazol, groteszk moddon egyszerre hangsulyozva csuf
oregségiiket és terhességiiket. Az éllapotos oregasszonyok rdadasul nevetnek. Nagyon jellegzetes és kifejez6
groteszk. Es ambivalens; allapotos halal, 0j életté] terhes halal. Az allapotos regasszonyok testében semmi nem
befejezett, semmi nem allandd és végérvényes. Osszefonddik benne az dregedéstdl folbomld, mar deformalodott
test €s az Uj élet még kialakulatlan, keletkezOben 1évo teste. E figurdkban az élet ambivalens, belséleg
ellentmondasos, folyamatszerii. Semmi sincs készen benniik — az egész maga a befejezetlenség. S éppen ez a test
groteszk felfogasa.” (Bahtyin 1982: 36.)
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Bahtyin a népi kultura egyik legbonyolultabb, sok értelmli motivumanak tartja a maszkot,
amelyben az atvaltozashoz és szerepcseré¢hez fiiz6dé 6rom, a dolgok viszonylagossagaban

valé gyonyorkodés, az azonossagnak és egyértelmiiségnek, illetve a dolgok dnmagukkal valod

crer

A maszk motivuma a természetes hatarok datmeneti, valtozékony, dathaghato voltat fejezi ki, a
csufolodas, a rendes név helyett hasznalt gunynév jogosultsagat tiikrozi; az alarcban az élethez
valo jatékos viszony olt testet, alapjat a valosagnak és az abrazolasnak az az igen sajatos
kolcsonviszonya alkotja, amely minden 8si szertartasformadnak jellegzetessége” (Bahtyin 1982:
53.).

Amint latjuk az internetes parddia-videdk sajatos eszkoze a szereplok arcanak maszkszer(i
kicserélése, behelyettesitése televizids és internetes celebritasokével. A csere, a helyettesités
¢s felforditas karnevali elve, a tabloid média demokratikus (mert plebejus) milidje taldlkozik
ebben a technologidban, €s segit kiteljesiteni a groteszk esztétikumat. A digitalis maszkolas
nem akar tokéletesnek latszani, mintha elnagyoltsagaval maga hivna fel a figyelmet a jatékra,

a helyettesitésre.

passsasnsssssnny v RS

1. Egy internetes hétkdznapi sztar arcanak bemaszkolasa a Sinter Koton parodiaba
http://www.youtube.com/watch?v=Crpgob9FaBE&Ilist=RD399CSOdwUPrJO
2. Maszkolés a Nyolcadik utas a Gabi cimii parodidban

http://www.youtube.com/watch?v=Hcaxfq_2bGY

A Pempi-videokban is megjelend karnevali szemlélet és esztétika, groteszk realizmus — ahogy
kozépkori eldképe — a vilag fennallo rendjével szembeni hétkdznapi ellenéllas, tagadas sajatos
forméja. Felfliggeszti, érvényteleniti, az egyetemes humor ¢és nevetés képi-nyelvi formai révén
feje tetejére allitja a valo vilagot. Mindezt a valosdgot mar dnmagéban relativizalo virtudlis
vilagban teszi meg, és ott hozza Iétre azt az €16 online, virtudlis kézosséget, ,,népet”, amely
kozosen kacag a valosdgon, 6nmagan, Osszekacsintasok és utaldsok révén Osszetartozasat is
megélve.
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10. Az internetes videoparédidk kulturalis jelentosége

Az internetes videoparddidk sajatos kulturalis szerepét tanulmanyomban parhuzamosan tobb
iranybdl is igyekeztem kontextualizalni. Meggy6zddésem, hogy Pempi — és a hozza hasonld
alkotok - videdmunkassagat akkor tudjuk a helyén kezelni, ha tobb, egymastdl kiilonb6zo

folyamat sajatos metszéspontjaként, ereddjeként értelmezziik.

Egyfeldl latnunk kell a hagyomanyos folklor eltiinését, és a folklorjelenségeknek a mediatizalt
kommunikacié kiilonféle platformjaira torténd atterelddését, amelynek soran mara az internet
lett a folklor-alkotdsok megsziiletésének ¢és kozossé tételének legfébb feliilete. Ezzel
Osszefiiggésben fel kell ismerniink a médiafolklor terapikus miikodését a frusztraciok és
traumak feldolgozdsaban. Harmadrészt nem vonatkoztathatunk el attdl a néhany évtizedes
valtozas-sorozattol sem, amely a hazai kozéleti-politikai folklor technoldgiai hordozdinak,
nyelvének, szemantikdjanak vonatkozasaban zajlott a rendszervaltds ota. Ez a folyamat a
politika hagyomanyos intézményeihez (valasztasi kampany stb.) kotddo, azokra direkten
reflektalo folklorisztikus megnyilvadnuldsoktdl — tobb 1épésben — a hagyoményos politikatol
latszolag teljesen elforduld, és inkabb csak tarsadalmi-kulturalis-szocialis problémakat érintd
alkotdsok megjelenéséig vezetett. Ekozben — globalis folyamatokat kovetve — pontosan
leképezte a magyar internetes tarsadalom készségeinek, kompetencidinak fejlodését a
szoveges-nyelvi interfésztdl az alloképen at a multimédidig. Figyelembe kell venniink tovabba
a hagyomanyos politikai intézmények valsdgara, kiilonosen a fiatal generaciok
apolitikussagara iranyuld politikatudomanyi és ifjisadgszocioldgiai kutatdsok eredményeit,
kovetkeztetéseit 1s, mivel megitélésem szerint a tarsadalmi kérdeéseket feldolgozo
videoparodiak a fiatalok kozéleti véleményformalasanak, fellépésének terén keletkezett {irt

toltik Ki.

Mindezeket a vonatkoztatasi kereteket azonban egy nagyobb Iéptékii kulturdlis trend fogja
egybe, mely egyuttal a végsé kulcsot is megadja a jelenség értelmezéséhez: a tabloid
hipermédia sulypontjanak eltolodasa az internet irdnyaba — legalabbis az internethasznalatban
¢élenjaro fiatal generaciok esetében. A 2000-es évek elejétdl a magyar kereskedelmi televiziok
jovoltabdl a hazai médidban is megjelentek a tabloid hipermédia jellegzetes, meghatarozé
miifajai, a talkshow-k ¢és reality-showk. Fentebb részletesen bemutatott szemlélet- és
abrazolasmodjuk nagy hatdst gyakorolt a nyilvanossaggal (annak szerepldivel, stilusaval,

témaival) kapcsolatos kozvélekedésre, de e miisorok megitélése korantsem volt egységes. A
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nézok kiilonféle csoportjai, véleményformalo értelmiségiek, a médiaszabalyozas intézményi
szereplOi eltéré modon itélték meg az Uj musortipust. Kiilondsen e két utdbbi csoport
tagjainak normativ-elitista meggy6zédése, és végsd soron az ORTT®* szankcidi odaig
vezettek, hogy a két legnézettebb magyar talkshow (az RTL Klub 2001 ota sikerrel vetitett
Monika Show-ja, és a konkurens TV2-n futé Joshi Bharat) 2010 tavaszan megsziint. Csaszi
Lajos a jelenséget és a miisorok megsziinéséhez vezetd utat részletesen elemzd konyvében
(2011) e misortipus hazai sorsat valamiképpen ugyan kudarcnak (egy izlésében, stilusaban
demokratikusabb  kulturalis nyilvanossag kialakitasara tett kisérlet intézményes
visszaverésének), de csak atmenetei megtorpanasnak tartja. Ugy véli, a valosagtelevizidzas a
globalizalt hipermédia olyan trendje, amelyt6l huzamosabb ideig egyetlen nemzeti
médiarendszer sem tudja magat fliggetleniteni. Az bizonyos, hogy a Modnika Show-val
atszakadt egy gat: nyilvdnosan megmutathatova valtak az intim, személyes, hétkdznapi élet
problémai, konfliktusai, deviancidi. A televizid nyilvanossdgan keresztiil dramatizalt
formaban bemutatott normaszegések lathatova, és egyuttal vitathatova tették az uralkodo
tarsadalmi-kulturalis normakat, mikdzben e ,komoly” kérdéseket szorakoztatd formaban

tartak a kozonség elé.

A Pempi-parodiakat nézve a kibeszéldshow-k epizodjainak, szerepldinek, de végsé soron
szellemiségének, stilusanak, so6t talan bizonyos fokig azok funkcidjanak 1is sajatos
tovabbélését, tovabbvitelét latjuk. A tabloid televizidémisorok (szappanoperak, valdosagshow-
k, kibeszéldshow-k) szerepldi, jelenetei, stilusa folklorizalt formaban tovabbél az interneten
(mikdzben persze a valdsagtelevizidzas 0j misortipusai is megjelennek a kereskedelmi
tévécsatornakon). Az a fiatal felndtt generacio, amely szamara mar nem a televizid, hanem a
szamitogeép, az internet az elsdédleges médium, a valosag, a hétkoznapisag és a személyesség
iranti kivancsisagat egyre inkabb ilyen folklorisztikus, tabloid, hibrid (remixelt) multimédias

tartalmakkal elégiti ki.

A fiatal korosztalyok valosag iranti érdeklédése semmiképpen sem tekintheté 6nmagaért valod
érdeklédésnek vagy pusztan é€letkori pszichés sajatossdgnak. A tarsadalmi kérdésekrdl (a
redlis és az idedlis valosagrol) folyd nyilvanos diskurzus egyik hagyomanyos, allampolgari
jogon hozzaférhetd kerete a politika, amely azonban a nyugati vilagban egyre kevésbé kelti

fel az allampolgarok érdeklddését. A fiatalok korében kiilondsen szembetlind a politikai

5 Orszagos Radid és Televizid Testiilet, a Magyar Orszaggyilés altal 1étrehozott médiafeliigyeleti szerv, 1996 és
2010 kozott miikddott.
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k6zombosség és érdektelenség: a politika, a politikusok és a politikai részvétel ellenszenvet
kelt koreikben, csalast, korrupciot, hozza nem értést emlegetnek. Ekdzben — a videok
tanisaga szerint is — a mindennapokban 6k is szembesiilnek sulyos hétkéznapi gondokkal,
szegénységgel, hajléktalansaggal, devianciakkal, elhallgatott vagy kibeszéletlen tarsadalmi
kiilonbségekkel, a massag sokféle formajaval. A mindennapok feldolgozatlan pluralitasa,
nyugtalanitd ambivalenciai, kiszamithatatlansaga reflexidért kialt. A popularis, tabloid
tartalmak Csaszi szavaival ,,a hétkdznapi vildgban valé bennmaradasra, az elharitasra, az
iirességre, a gatlasra készitenek fel. A tabloid szemlélet elétérbe nyomuldsat a popularis
médiaban szociologiailag ugy értelmezhetjiik, mint amely a rizikétarsadalom varatlansagara,
sz€lsOségeire, realitdsara figyelmeztet a késé modernitasban ellehetetleniilé melodramatikus,
szentimentalis tapasztalattal szemben” (Csaszi 2011, 30). Ezeknek a jelenségeknek a
sz¢leskorli tematizalasara a politika stratégiai okoknal fogva nem vagy csak egyoldalian
hajlando, az értelmiségi tudomanyos diskurzusa nem kelléen popularis (kozérthetd,
elfogadhato), a televizio pedig a fenti példa tantisaga szerint sokszor kulturpolitikai okokbol

nem kap erre lehet6séget.

Az internet ugyanakkor sok tekintetben kiviil esik ezeken a szabdlyozd rendszereken és
mechanizmusokon, igy a legtobbet és leginnovativabb modon internetezd fiatalok szamara
egy viszonylag szabad terepet kinal a reflexiora, onkifejezésre. A folklorisztikus, tabloid
tartalmak internetes nyilvanossagban zajlé k6zos élvezete tehat valamiképpen terapikusnak
nevezhetd. A mindennapi élettel jard frusztraciok karnevalisztikus nevetésben, kiforditasban
torténd megeélése, feloldasa lehet az egyik fontos nyereség, amelyért a tizen-huszonévesek nap
mint nap odaiilnek a képernyé elé. ,,Komoly” politikai véleményformalas helyett
,komolytalan” forméban, parodizalva, kinevetve, gunyolva érintik mindazokat a normakat,
melyeket nagyon is ismernek, érzékelnek, amely a jelek szerint mégiscsak foglalkoztatjak
Oket. Ha igy tekintlink a groteszk, sokszor durvanak, alparinak tiind, de kétségteleniil vicces
videokra, maris konnyebb kedvelniink ezeket, és a rajtuk keresztiil a valosaghoz viszonyt

formalé fiatalokat.
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