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1. A Kutatas hattere

A kovetkezé megallapitisok a TAMOP-4.2.2.A-11/1/KONV-2012-0058, Energiatermelési,

energiafelhasznalasi és hulladékgazdalkodasi technologidk vallalati versenyképességi, varosi

¢s regionalis hatdsainak komplex vizsgalata és modellezése projekt keretében megvalosult

személyes megkérdezés eredményein alapulnak. A 2000 f6t magaban foglalo minta — a

magyar lakossdgot alapsokasdgnak tekintve reprezentativ nem, kor, telepiiléstipus ¢&s

legmagasabb iskolai végzettség szerint.

A kutatas témakorei koziil jelen tanulmany a kovetkezdkre terjed ki:

A

demografiai valtozok (nem, kor (korcsoport, generacio), telepiiléstipus, csaladtipus,
gyermekek szdma, jovedelmi helyzet, lakdingatlan tipusa)

szabadidds internethasznalat rendszeressége,

napi rendszerességgel internetezOk internetezéssel toltott ideje,

napi rendszerességgel internetezk kozdsségi oldalakon toltott ideje,

napi rendszerességgel internetezOk online tartalmak fogyasztasara vonatkozo
attitiidjet,

napi rendszerességgel internetezok online aktivitasa,

otthoni, mobil internetelérés lehetdsége,

szabadidds tevékenységek — intézmények, események, helyszinek latogatasa

2. A minta demografiai jellemzoi

nemek mintabeli megoszlasat vizsgalva 52,2%-ban ndék, mig 47,8%-ban férfiak

reprezentaltak. A valaszadok tobbségében kozépiskolai végzettséggel rendelkeznek (41,4%),



emellett a szakiskolai, szakmunkasképzoben szerzett képesitéssel rendelkezdk szerepelnek
magasabb aranyban (27,5%) a foiskolai (14,2%) és egyetemi (4,5%) illetve altaldnos iskolai
(9,6%) végzettséglieckhez viszonyitva. A csaladi hazban ¢l6k mintegy 57,4%-at teszik ki a
mintanak. Korcsoport szerint a 18-29 évesek 24,8%-ban, a 30-39 évesek 18,6%-ban, a 40-49
évesek 21,7%-ban, az 50-59 évesek 16,9%-ban, mig a 60 év felettick 18,1%-ban talalhatoak a
mintdban. A valaszadok 41,6%-a hazas, 33,9% partnerrel és gyerekkel él egy haztartasban,

21,9% partnerrel gyerek nélkiil.
A részletes demografiai megoszlasokat az alabbi 1. tablazat mutatja.

1. tablazat: A minta demografiai jellemz6i.

Neme Telepiiléstipus
Férfi 47,8% Budapest 18,0%
NG 52,2% megyei jogu varos 22,9%
Korcsoport 10.000+ teleplilés 22,3%
18-29 éves 24,8% 2.000-10.000 telepiilés 22,0%
30-39 éves 18,6% 2.000 fGsnél kisebb telepiilés 15,0%
40-49 éves 21,7% Ingatlan tipusa
50-59 éves 16,9% csaladi haz 57,4%
60 év feletti 18,1% sorhaz 5,2%
Legmagasabb iskolai végzettség emeletes haz (téglabol) 13,7%
altalanos iskola 9,6% panelhaz 23,4%
szakiskola, szakmunkasképz6 27,5% egyéb 0,4%
kézépiskola 41,4% Csaladi allapot
f6iskola 14,2% egyedilallo 22,1%
egyetem 4,5% parkapcsolatban él 16,5%
Jovedelmi helyzet hazas 41,6%
Arra sem elég a havi j6vedelmem/iink, hogy az alapvetd dolgokat megvegyem/uk 6,4% elvalt 8,6%
Az alapvet6 dolgokat meg tudom/juk vasarolni, de masra nincs 41,6% Ozvegy 6,9%
Meg tudom/juk vasarolni az alapvet dolgokat és egy-két extrat 42,3% élettdrsi kapcsolatban él 4.4%
Kénnyedén meg tudom/juk vasarolni, amire szilkségem/iink van 5,6% Generaciohoz tartozas
Haztartas tipusa nem valaszolt 0,5%
sziil6kkel egylitt 19,2% fiatal generacio 41,9%
sziil6kkel, nagysziilGkkel egyiitt 1,3% kozépgeneracid 43,3%
kortarsaimmal egyiitt (k6z6s lakasbérlés) 0,4% id8s generdcid 14,2%
egyediil 14,1% Atlagos teststily 74,85 kg
partnerrel gyerek nélkil 21,9% Atlagos testmagassag 170,94 cm
partnerrel gyerekkel 33,9% Atlagos havi jovedelem 74 999,10 Ft
partner nélkil gyerekkel 6,5% Atlagéletkor 43,21 év
egyéb 2,7% Erzett atlagéletkor 39,88 év

Forras: sajat szerkesztés
3. Online aktivitas

A valaszadok tobb mint fele — mintegy 56,35% — napi rendszerességgel hasznalja az
internetet. Ellenben a minta 22,2%-a emlitette, hogy soha nem internetezik. Az Gsszes
valaszado  78,30%-a rendelkezik otthon interneteléréssel, kozilik 69,7% napi

rendszerességgel tolti szabadidejének egy részét e tevékenység végzésével. Megoszlast



tekintve a valaszadok csupan 8,1%-a hasznalja szabadidejében napi rendszerességgel az
internetet gy, hogy nem otthonrol éri el (2. abra). Mindezek alapjan egyértelmiien latszik az
a tény, miszerint az internethasznalat gyakorisaga 0sszefiigg az otthoni elérés lehetdségével és
emellett az is megallapithatd, hogy aki internetet hasznal, azt gyakran — leginkdbb napi
rendszerességgel — teszi szabadidejében.

2. abra: Szabadidés internethasznalat rendszerességének és az otthoni internetelérés
megoszlasa a teljes minta elemszamot (n=2000) tekintve. Forras: sajat szerkesztés

Internethaszndlat rendszeressége Otthoni internetelérés lehet6sége

21,70%

22,20%

4 5,30%

56,35%

16,15%

78,30%

M soha M ritkdbban, mint hetente

M van H nincs

i hetente legaldbb egyszer M napirendszerességgel

A minta alapjan megallapithatd, hogy a szabadidds internethasznalat nem fligg Ossze a
véalaszadok nemével. Ezzel ellentétben a gyakori szabadidds internethasznalat kiilonbozik az
egyes generaciok® esetében (x°=556.45, 1=0.188, ® (Phi)=0.545, Cramer V=0.315; p<0.000).
A napi rendszeresség inkabb a fiatal, egyediilallo, gyermektelen, (legmagasabb) kozépiskolai
végzettséggel rendelkezd, sziilokkel, vagy partnerrel egylitt €16, jobb anyagi helyzettel

rendelkezdkre jellemzo.

Az egyes tényezOk koziil egyértelmiien a korcsoport bir meghatarozo jelentdséggel (a tobbi
részben ezzel Osszefiiggd faktor), szignifikans, pozitiv kapcsolatot mutat a napi szabadidds
internethasznalattal (x>=700.37, A=0.199, @ (Phi)=0.606, Cramer V=0.350; p<0.000). Mig a
18-29 évesek 86,1%-a napi rendszerességgel hasznalja az internetet, addig a 60 év felettiekre
ez csupan 21,9%-ban jellemzd, illetve esetiikben a legmagasabb — mintegy 66,5% — nem

internetezok aranya (I1d.: 3. és 4. abra).

! Harom nevesitett generdciora (fiatal-, kozép-, id6sgeneracid) vonatkozo kérdés mentén.



3. abra: Szabadidés internethasznalat korcsoportok szerinti megoszlasa a teljes
mintaban (n=2000)?. Forras: sajat szerkesztés

25,0%
21,4%
20,0%
15,0%
10,0%
5,0%
,0%
18-29 éves 30-39 éves 40-49 éves 50-59 éves 60 év feletti
H soha H ritkdbban, mint hetente
i hetente legaldbb egyszer M napi rendszerességgel

4. abra: Szabadidds internethasznalat generaciok szerinti megoszlasa (n=2000). Forras:
sajat szerkesztés

120,0%

100,0% -
80,0% -
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0,0% - T T

30 év alattiak (n=496) 30-60 év kozottiek (n=1143) 60 év felettiek (n=361)

Hsoha Mritkdbban, mint hetente | hetente legaldbb egyszer M napirendszerességgel

A szabadidejiikben napi rendszerességgel internetez0k megkozelitden 2 orat (atlag: 117,19
perc; szoras 106,98 perc) toltenek az interneten, egy atlagos napon, amibdl 51 percet
kozosségi oldalakra szannak. A két valtozo kozotti korrelacio erds 0,626-os értékkel
jellemezhet6. Erdekes azonban, hogy a valaszadok (n=1124) 12,1%-a egyaltalan nem tolt id6t

e kozosségi feliileteken. Amennyiben a k6zosségi oldalakon eltoltott 1dot tekintjiik fliggd

2 A mintabeli megoszlas egy tizedesre kerekitett szazalékos megoszlasai a ,,napi rendszerességgel” és a ,,soha”
kategoriak esetében kertiltek csak feltlintetésre az atlathatosag €s 6sszehasonlithatosag érdekében.



valtozonak, az internetezéssel toltott idot pedig magyardzd valtozonak, szignifikéns
(F=1024,27; p<0,000) linearis regresszios modellt (B=0,499) kapunk, 48,1%-0s magyarazo
erével (R?) (5. abra).

5. abra: A napi internethasznalat és a kozosségi feliiletek kozotti linearis regresszio
abrazolasa (n=1124). Forras: sajat szerkesztés
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A napi rendszerességgel internetet hasznalok kozosségi online aktivitasat attittidallitdsokkal —
1-5-ig terjedd Likert skala segitségével — vizsgalva elmondhat6, hogy inkabb a passziv,

szemlél6d6 magatartasra vonatkozo kijelentésekkel értettek egyet a valaszadok (6. abra).

Az elkotelezettséget €s kitartast igényld blogiras végzett az atlagértékeket tekintve a legutolso
helyen. Emellett azonban fontos kiemelni, hogy a skala 1éptékénél nagyobb szorasértékek a
véalaszadok magas heterogenitasat mutatjak. Egyediil a személyi adatok féltése, pontosabban
ennek ellentét allitdsa, esetében tapasztalhatdé egynél alacsonyabb szoras. A tobbihez
viszonyitva rendkiviil erés egyetértést mutatott az az allitas, amely szerint ,,a legtobben csak a

0O oldalukat mutatjak a kdzosségi portalokon”.



6. abra: A kozosségi feliiletek hasznalatiara vonatkozé allitasok atlag és szorasértékei.
Forras: sajat szerkesztés

a legtobben csak a j6 oldalukat mutatjak a kozosségi portalokon
szivesen veszem az ismeretterjeszt6 tartalmakat a k6zosségi médiaban
rendszerint csak kiilsé megfigyelGje vagyok az online tartalmaknak

szivesen nézek profik altal készitett videdkat videdmegoszté portalokon

szivesen nézem a masok altal készitett nem profi videdkat
videdmegosztd portalokon

szivesen kévetem a szamomra fontos markakat a k6zosségi oldalakon
gyakran toltok fel képeket, egyéb tartalmakat kozosségi oldalakra
szivesen olvasok blogokat

gyakran osztom meg véleményemet a kozosségi oldalakon

félek, hogy kovetik a szokasaimat a neten

szorakoztat, ha ismerdsok életét kutathatom a neten

aktiv tagja vagyok online rajongdi kozosség(ek)nek

sokszor a kozosségi médian keresztil kérek segitséget

a virtualis tér személytelenségében kénnyebben osztom meg a
problémdim, mint a valésagban

mindig szivesen megadom a neten a kért személyi adatokat

szivesen irok blogot

W Széras: M Atlag:

K-kozepti klaszterelemzés eredményeképpen a szabadidejiikben napi rendszerességgel
internetezOk (nN=1064 valaszadd) négy elkiiloniilé csoportba sorolhatdoak. Valamennyi
elemzésbe keriilt kozosségi médiahasznélatra vonatkozd allitds (Id.: 7. abra) szignifikdns
megkiilonboztetd szereppel bir a klaszterek tekintetében. A négy csoport kozotti kiilonbségek
egyrészt a tartalomgeneralasi aktivitds mértéke, masrészt specialis érdeklodési korok mentén

adddnak.

Az els@ csoport passziv tartalomfogyasztissal jellemezhetd, viszont annak mértékében
kiemelkedik a tobbi klaszterhez képest. Kiilondsen jellemz6 ez a k6zosségi médiaban kozolt
ismeretterjesztd tartalmak, a blogok ¢és a videdk iranyaba. E szempont alapjan oket
., ismeretgylijté, blogolvaso videdfiiggdknek” (213 16 (10,65%-a a teljes mintanak))
nevezhetjik a tovabbiakban. Demografiai jellemzodiket tekintve inkabb fiatalok,
egyediilalloak, sziilokkel, nagysziilokkel élnek egyiitt, Budapesten, vagy valamely megyei
jogu varosban €és nem rendelkeznek onalldéan elkolthetd jovedelemmel. Interneten szamos

baratjukkal tartjak a kapcsolatot (16-30 f6vel is akar), zenét, filmeket toltenek le, blogokat



olvasnak és irnak, baratokkal beszélgetnek, k6zosségi oldalakat hasznalnak. Szabadidejiikben

szivesen jarnak hazibulikba, kocsmakba vagy kavézokba, szorakozohelyekre, fesztivalokra.

A masodik csoport a legkevésbé ért egyet az allitdsokkal, igazadbdl tigy tiinik, hogy egyaltalan
nem ¢érintett, érdekelt a kozosségi oldalak hasznalatdban, vagy csak kiilsé megfigyeldként
olvas tartalmakat, nem néz videokat, de azért vannak kozottik, akik érdeklédést mutatnak az
ismeretterjeszté célu informaciok irant. E megfontolasok alapjan 6ket ,, passzivaknak” (256 6
(12,8%-a a teljes mintanak)) nevezhetjiik. Demografiai jellemzoiket tekintve inkabb 40-49
évesek, vagy 60 év felettiek, élettarsi kapcsolatban, vagy megozvegyiilten gyermekkel egyfitt,
2000-10000 f6s varosokban élnek, jobb anyagi helyzetben, azonban a legrosszabb anyagi
koriilményekkel rendelkezOk korében is feliilreprezentaltak. Nem tartjdk barataikkal
interneten keresztiil a kapcsolatot, szabadidejiikben inkabb muzeumba, kiallitdsokra,
komolyzenei koncertekre, ismeretterjesztd, tudomanyos témaji eldaddsokra, konyvtarba
jarnak, de egyaltalan nem aktivak e tevékenységek végzésében, hiszen 10 szabadon eltdlthetd
estéjiikbol keveset toltenek otthonukon kiviil. Gyakoribb online tevékenységeik kozott
szerepel a hirek olvasasa, a levelezés, a termékekrdl, arakrol torténd informalodas. Interneten

keresztiil nem apoljak barati kapcsolataikat.

A harmadik csoportra jellemz6 az aktiv tartalomfogyasztas, azonban, amikor személyes
adatok megadasara keriil a sor, bizalmatlanna valnak, és e bizalmatlansag jellemzi dket akkor
1s, amikor masokrol kell itéletet alkotniuk a kozdsségi portdlokon mutatott képilik alapjén,
illetve félnek, hogy kovetik szokasaikat az interneten. Oket tehat , megfigyelSknek,
bizalmatlan tartalomfogyasztoknak” (317 f6 (15,85%-a a teljes mintanak)) nevezhetjiik.
Jellemzo6ik, hogy inkabb 30-39 vagy 50-59 évesek, fOiskolai, vagy egyetemi szintli a
legmagasabb iskolai végzettségiik, 10 000 {6 feletti telepiilésen, parkapcsolatban ¢€lnek, de
még nem feltétleniil van gyermekiik. J6I mutatja a csoport bizalmatlansagat, hogy koriikben a
legmagasabb azok ardnya, akik nem valaszoltak a havi elkodlthetd jovedelem megadéaséara
iranyul6 kérdésre. Szivesen jarnak szinhdzba, étterembe, kocsmaba/kavézoba, illetve akar
fesztivalokra is, de jellemzd r4juk a konyvolvasés is, mint szabadidds elfoglaltsag. Online
tevékenységeik kozott szerepel a hirek olvasasa, a levelezés, a termékekrdl, arakrol
informalodas és a vasarlas is, illetve a kozosségi oldalak hasznalata, a baratokkal beszélgetés.

Interneten 1-10 ismerdsiikkel, baratjukkal tartjdk a kapcsolatot.

A negyedik csoport a legaktivabb, mind a tartalomfogyasztast, mind a tartalomgeneralast
illetéen. Szivesen olvas blogokat, néz videokat, akar el is kotelezi magat egy-egy marka

kozosségi oldalan, legalabbis a tobbi csoportot meghaladdé mértékben involvalt a rajongodi



kozosségekben. Sokban hasonlit az elsé csoportra, azonban magasabb aktivitast mutatnak
tagjai, ami az Onallo tartalomgeneralds mellett abban is tiikr6zddik, hogy érettebben
gondolkodnak, félnek, hogy kovetik szokasaikat az interneten, mig az elsé csoporthoz
tartozok ezt a lehetdséget nem tartjadk valdsziniinek. A negyedik csoportot igy ,,rajongo
tartalomszolgaltatoknak” (278 £6 (13,9%-a a teljes mintanak)) nevezhetjiik el. Jellemzben
fiatalok (18-29 évesek) alkotjak a klasztert, inkabb kozépiskolai, szakiskolai legmagasabb
iskolai végzettséggel, egyediilallok, kortarsaikkal egyiitt élnek (k6zos lakasbérlés), 15 000 Ft
¢s 40 000 Ft kozotti 0sszegbdl gazdalkodnak. Szamos baratjukkal, 30-nal tobbel is, interneten
keresztiil tartjak a kapcsolatot. Szabadidejiikben is magas aktivitasuk mutatkozik meg, jarnak
szinhazba, komolyzenei hangversenyre, hazibuliba, kocsmaba/kdvézdba, szorakozohelyekre,
konnytizenei koncertekre, fesztivalokra és sportrendezvényekre. Online aktivitasuk nem csak
a kozoOsségi oldalakra terjed ki, hanem szeretnek jatszani, zenéket, filmeket letdlteni,
forumokat latogatni, baratokkal beszélgetni.

7. abra: Négy klaszter jellemz6 valaszai a kérddivben szereplé attitiidallitasokra.
Forras: sajat szerkesztés

rendszerint csak kiils§
megfigyel§je vagyok az online
tartalmaknak

gyakran toltok fel képeket,
egyéb tartalmakat kozosségi

oIdaIakr.‘il(
gyakran osztom meg

véleményemet a kozOsségi
oldalakon

mindig szivesen megadom a
neten a kért személyi adatoka

szivesen veszem az
ismeretterjeszt6 tartalmakat a
kozosségi médiaban

szivesen nézem a masok altal
készitett nem profi videdkat
videdmegoszto portalokon

a legtobben csak a j6 oldalukat
mutatjak a kdzosségi portalokon

félek, hogy kovetik a
szokasaimat a neten

sokszor a k6z6sségi médian
keresztil kérek segitséget

szivesen nézek profik altal
készitett videdkat
videdmegosztd portalokon

aktiv tagja vagyok online
rajongoi kozosség(ek)nek

a virtudlis tér
személytelenségében
kénnyebben osztom meg a...

szivesen kdvetem a szamomra
fontos markakat a kozosségi
oldalakon
szorakoztat, ha ismer@sok életé ,
szivesen olvasok blogokat
kutathatom a neten

szivesen irok blogot

== Dblogolvasé videdfiiggdk == érdektelenek

bizalmatlan tartalomfogyasztdk ==4=rajongo tartalomszolgaltatdk




Az egyes klaszterek ismertetése soran hasznalt szempontok mentén a tagokra leginkabb
jellemz6 tulajdonsagokat a 2. tablazat foglalja 6ssze. Amely szempontok esetében kiilon nem

keriilt feltiintetésre, ott szignifikans statisztikai kiilonbség tapasztalhaté az egyes csoportok

kozott.
2. tablazat: A négy klaszter fontosabb jellemvonasai.
wHismeretgytijto, megfigyel6k, . .
blogolvasé passzivak bizalmatlan tartal rlilljonlgﬂéltat'k
videdfiiggoknek” tartalomfogyasztok omszolg o
. 213 256 317 278
Elemszam

Nem (nincs szignifikans
kiilonbség a csoportok
kozott)

53,5% férfi, 46,5% nd

45,3% feérfi, 54,7% nd

50,8% férfi, 49,2% né

51,1% férfi, 48,9% né

Korcsoport

18-29 évesek

40-49 évesek és 60 év
felettiek

30-39 évesek és 50-59
évesek

18-29 évesek

Legmagasabb iskolai
végzettség (nincs
szignifikans kiilonbség a
csoportok kozott)

altalanos iskola, vagy
foiskola, vagy egyetem

szakiskola, vagy
egyetem

féiskola, vagy egyetem

kozépiskola, vagy
szakiskola

Telepiiléstipus (nincs
szignifikans kiilonbség a
csoportok kozott)

Budapest, vagy megyei
jogl varos

2000-10000 f6s telepiilés

10000 f6 feletti telepiilés

2000 fésnél kisebb, vagy
Budapest, vagy megyei
jogu varos

Csaladi allapot

egyediilalld

Ozvegy, vagy élettarsi
kapcsolatban é16

parkapcsolatban é16,
vagy hazas, vagy elvalt

egyediilallo

Haztartas tipusa

sziilékkel, nagysziilokkel
egylitt, vagy egyediil

partnerrel gyerekkel,
vagy partner nélkiil
gyerekkel, vagy egyediil

partnerrel gyerekkel

vagy gyerek nélkiil

illetve partner nélkiil
gyerekkel

kortarsakkal egyiitt
(koz0s lakasbérlés)

Anyagi helyzet

nem rendelkezik 6nallo
elkolthetd jovedelemmel

120 00 Ft-nal tébb

nem valaszolt, vagy
15 000 Ft-nal kevesebb
és 12 000 Ft-nal tobb

15 000-nal tébb, de
40 000 Ft-nal kevesebb

Baratokkal valo
internetes
kapcsolattartas soran a
baratok szama

16-20 és 20-30 kozott

egyel sem

1-5 és 6-10 kozott

30-nal tébb

Szabadidos
tevékenység (nincs
szignifikans kiilonbség a
csoportok kozatt)

hazibuli, szérakozohely,
kocsma/kavézo, fesztival

muzeum, nyitott
eldadasok,
ismeretterjesztd
tudomanyos témaban,
szinhaz, kiallitas,
komolyzenei
hangverseny, konyvtar

szinhaz, étterem,
kocsma/kavézo,
fesztival, konyvolvasas

szinhaz, mozi, kiallitas,
komolyzenei
hangverseny,
konnytizenei koncert,
hazibuli, szérakozohely,
kocsma/kavézo,
sportrendezvény,
fesztival

Internetes aktivitas
(nincs szignifikans
kiilonbség a csoportok
kozott)

kozosségi oldalak
hasznalata, blogok
olvasasa, zene-,
filmletoltés, blogiras,
baratokkal beszélgetés

levelezés, termékekrol,
arakrol informalodas,
hirek olvasasa

hirek olvasasa, levelezés,
termékekrol, arakrol
informalodas, kozosségi
oldalak hasznalata,
vasarlas, baratokkal
beszélgetés

jatek, kozosségi oldalak
hasznalata, blogok
olvasasa, zene-,
filmletoltés, forumok
latogatasa, blogiras,
vasarolas, baratokkal
beszélgetés

Forras: sajat szerkesztés
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A naponta internetezOk leggyakoribb online aktivitdsa azonban nem a ko6zosségi oldalak
hasznalata, hanem a hirolvasés, kozel 86%-uk végez ilyen tevékenységet szabadidejében e
platformon (9. abra). Emellett a levelezés emelhetd ki 85,85%-0s részaranyaval és harmadik
helyen szerepel a termékekrdl, arakrol torténd informalodas (73,31%) is.

8. abra: Kiilonbo6z6 online aktivitasok megoszlisa a szabadidejiikben napi
rendszerességgel internetezok korében (n=1124 6). Forras: sajat szerkesztés
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Ezt koveti a kozosségi oldalhasznalat (73,13%), illetve a baratokkal és ismerdsokkel torténd
beszélgetés (62,54%). A valaszadok kozel fele — 50,80% - tolt le zenéket és filmeket
szabadidejében az interneten, mig 42,08%-uk jatszik is a vilaghalon. Blogokat Kicsivel
kevesebb, mint 40%-uk olvas (38,88%), ellenben csupan 7,65% szolgaltat ilyen jellegii
tartalmat. Erdekes emellett, hogy az internet indulasat kovetSen tapasztalt gyakori
forumlatogatas napjainkra lecsokkent, a napi internetezék csupan 29,72%-a keres fel ilyen

oldalakat, mig az interneten torténd vasarlas 35,05%-ra jellemzo.
4. Szabadidés szokasok

Az internet szabadidOben jatszott meghatarozo szerepe mellett érdemes megvizsgalni, hogy

milyen egyéb szabadidds szokasokkal rendelkeznek a véalaszadok.

A valaszadok (n=2000) mintegy 24,3%-a 10 szabadon eltolthetd estébdl egyszer sem keres
maganak otthonon kiviili tevékenységet. A megoszladsokat vizsgalva inkdbb az 1-2 estét

valasztok szerepelnek még 10%-ot meghalad6 sulyokkal (10. 4bra).
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9. abra: ,,Hany alkalommal keres maganak otthonon Kkiviili tevékenységet 10 szabadon
eltoltheto estébol?” kérdésre adott valaszok megoszlasa. Forras: sajat szerkesztés

5,5% 16% 3,2%

2,0% mo

4,2% ml

m2

24, 4%

m3
m4

m5
4,7%

O 00 Y

Az otthonon kiviili tevékenységgel t6ltott napok szdma 10 szabadon eltolthetd estébol
szignifikans kapcsolatot mutat az életkorral. Korcsoportokat vizsgdlva a 18-29 évesek
jellemzéen tobb estét toltenek otthonukon kivill, mig az iddsebb korosztalyok kevésbé
mozdulnak ki szabadidejiikben (¥?=508.72, A=0.100, ® (Phi)=0.504, Cramer V=0.252;
p<0.000). Erdekes tovabba, hogy inkabb a férfiakra jellemzé az otthonukon kiviili idétoltés
gyakorisaga (3?=33.56, A=0.03, ® (Phi)=0.13, Cramer V=0.13; p<0.001), mig a ndk esetében
magasabb részaranyban vannak jelen azok, akik egyszer sem, vagy 1-2 alkalommal toltik
méashol szabadidejiiket. Osszefiiggésben a kor meghatarozo szerepével, azok, akik sziilokkel
egyiitt élnek jellemzden 2-5-8 alkalommal mozdulnak ki, mig a partnerrel él6k esetében ez a
10-bél csak 3 alkalom fordul elé gyakrabban. Az anyagi helyzet megitélése is szignifikans
kapcsolatot mutat az otthonon kiviili szabadidds tevékenységekkel. Akik kedvezdébb
jovedelmi viszonyok kdzétt élnek tobbszor mozdulnak ki otthonukboél (3?=122.73, A=0.052, ®
(Phi)=0.253, Cramer V=0.146; p<0.000). Erdekes tovabba hogy a legmagasabb iskolai
végzettséggel, illetve a telepiiléstipussal nem mutathatd ki szignifikdns Osszefliggés. Fontos
kovetkeztetésként levonhato az is, hogy az otthoni internetelérés nem teszi ,,otthoniil6vé” az
embereket. Akiknek van otthoni internetelérésiik, magasabb aranyban jelolik meg a gyakoribb
otthonon kiviili szabadidd toltési alkalmakat (y?=148.43, ® (Phi)=0.272, Cramer V=0.272;
p<0.000) (11. abra).
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10. abra: 10 szabadon eltdlthet6 estébél otthonon Kiviili tevékenységgel toltott alkalmak
szaman beliil az otthoni internetelérés két kategoriajanak részesedése (%) (n=2000).
Forras: sajat szerkesztés

16,0% 14,9% —
14,0%
12,0%
10,0%
8,0%
6,0%
4,0%
2,0%
0,0%

14,0% ~ 13,8%

M van otthoni internetelérése M nincs otthoni internet elérése

Otthonon kiviili tevékenységek koziil a leggyakrabban latogatott helyek, események,
kulturalis ¢és egyéb szabadidés programok koziil az étterem, illetve kocsma/kavézo
szerepelnek legelol. Ezt kovetik a fesztivalok, sportrendezvények €s a mozi. ,,Konnyedebb”
kategoriakként a gyakorisagi sorrendben elérébb szerepel a hazibuli és a konnylizenei koncert
is. A szinhaz, kiallitds és muzeumlatogatds csak ezutan kovetkeznek, mar mind 2-es
gyakorisagi érték alatti atlaggal és a tobbi kategoridhoz mért viszonylag alacsony szordssal.
Legkevésbé a komolyzenei hangversenyek, nyitott eléadasok latogatdsa szamit gyakori
szabadid6-toltési programnak, a konyvtar és a miivelddési haz, illetve klubok is megel6zik a
sorban. A szoérakozohelyekre (diszkoba) jaras sem szamit a teljes mintat tekintve rendszeres
tevékenységnek a megadott kategoriadk kozott. A teljes mintat elemezve, 1-5-ig terjedd
gyakorisagi skalan mérve a valaszokat, az elébbi kategoéridk a 12. abran lathato atlag és

szorasértékekkel jellemezhetdek.

Természetesen korcsoportonként eltérd szabadidd-toltési preferencidkat varunk, azonban nem
valamennyi kategoria bir megosztd erével. A muzeumba jaras, nyitott eléadasok, szinhaz,
kiallitasok, komolyzenei koncert, konyvtar, miivelddési haz, illetve klubok latogatasanak
gyakorisaga nem tér el szignifikdns modon az egyes korcsoportok kozott. Emellett azonban
egyértelmiien kirajzolodik a fiatalabb korcsoportok konnytizenei koncertek, mozi, hazibulik,
diszkok, kocsmak/kavézok, sportrendezvények, illetve fesztivalok iranti preferencidja.

Tovabba az étterembe jaras is inkabb a fiatalabb korcsoportokra jellemzd.
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11. 4bra: Szabadidés tevékenységek gyakorisaganak atlag- és szorasértékei a teljes
mintaban (n=2000 f6). Forras: sajat szerkesztés

2,50
2,00
1,50
1,00
0,50
0,00

m Atlag ®Sz6ras

Erdekes, hogy a rendszeres muzeumlatogatas leginkdbb a megyei jogt varosokban élékre
jellemz6 a minta alapjan és szignifikans modon kiilonbdzik a rendszeressége telepiiléstipusok
szerint (¥>=49.039, 1=0.028, ® (Phi)=0.157, Cramer V=0.091; p<0.004). Tovabba a
szinhazba, illetve hangversenyre jarasra is hasonld 6sszefiiggés a jellemz6. A févarosban élok
egyetlen eldre definialt gyakorisagu kategoria esetében sem jarnak el6l. A mozi, kiallitas
esetében nem tapasztalhatdo azonban hasonld hatds. Kimutathaté az is, hogy a muzeumba,
szinhazba, kiallitasra, hangversenyre jaras Osszefligg a magasabb iskolai végzettséggel, jobb

anyagi lehetdségekkel és ez alol a kdnyvtar, az étterem sem kivétel.

Faktorelemzés soran, varimax rotaciot alkalmazva (53,88%-0s magyarazo erével) a lehetséges
kulturélis szabadid6 toltési lehetdségek koziil két tényezdkoteg allithatd Ossze. Egyrészt a
muzeumba, nyitott eléadasokra, szinhazba, kiéllitasra, komolyzenei hangversenyre,
konyvtarba, miivel6dési hazba, klubokba vald jaras alkot egy csoportot, Szemben a mozi,
konnytizenei koncert, hazibuli, diszko, étterem, kocsma/kaveézo, sportrendezvény és fesztival

gyakori latogatasaval.

A konyvolvasas kedveltségére vonatkozoan az utdbbi egy évben olvasott konyvek szamabol
kovetkeztethetlink. 1 896 valaszad6 valaszai alapjan az egy évben olvasott kdnyvek atlagos
szdma a mintdban kozel 6 konyv (6,26), a szorasérték viszont kimondottan magas mintegy 13
db (12,99), ami az olvasasi szokasok magas heterogenitasat mutatja. Ujrakodolva a valaszokat

megallapithatd, hogy a valaszadok 27,50%-a egyetlen egy konyvet sem olvasott el, 45,16%
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legalabb 1, de maximum 5 db-t, 14,61% 5 és 10 konyv kozotti mennyiséget, €s 12,73% 10-nél
tobbet (13. abra).

12. abra: Az utébbi egy évben elolvasott konyvek (nem kotelezo olvasmanyok vagy
tankonyvek) szamanak kategériankénti megoszlasa (n=1869). Forras: sajat szerkeesztés

0,
Lt M egyet sem
B 1és5 kozott

5 és 10 kozott

H 10-nél tobb
45,16%

Az utobbi évben elolvasott konyvek szama szignifikans statisztikai Osszefliggést mutat a
valaszadé nemével (¥*=54.00, A=0.034, @ (Phi)=0.170, Cramer V=0.170; p<0.000;
rem=0,150), a nék tobbet olvasnak, mint a férfiak. Emellett a legmagasabb iskolai végzettség
(x*=353.65, A=0.085, ® (Phi)=0.435, Cramer V=0.251; p<0.000) és az anyagi helyzet
megitélése (x?=79.68, A=0.054, ® (Phi)=0.210, Cramer V=0.121; p<0.000) kapcsan fedezhetd

fel még pozitiv 6sszefliggés (Pearson féle korrelacio mértéke risk. véez.=0,379; Tisv. kat.=0,159)
az elolvasott konyvek szamaval. Az otthoni internetelérés, illetve mobilinternet hasznélat
esetében nem mutathatd ki 0sszefliggés a konyvolvasas mértékének alakuldsaval. Egyediil
talan az érdekes, hogy mig az otthoni internetelérés esetében magasabb az elolvasott konyvek
szama, addig a mobilinternettel rendelkezO6k korében alacsonyabb. Az egyes korcsoportok
esetében sem teljesen egyértelmii az Osszefliggés, azonban szembetlind, hogy a 10-nél tobb
konyvet olvasok legmagasabb részaranyban a 60 év felettick csoportjaba tartoznak. Az
elolvasott konyvek szdma emellett Osszefligg a muzeumba, nyitott eléadasokra, szinhazba,
kiallitasra, komolyzenei hangversenyre, konyvtarba, miivelodési hazba és klubokba valo jaras

gyakorisagaval.
5. Osszefoglalas

A valaszadok (2 000 f6) tobb mint fele — mintegy 56,35% — napi rendszerességgel hasznalja
az internetet. Ellenben a minta 22,2%-a emlitette, hogy soha nem internetezik. A
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szabadidejiikben napi rendszerességgel internetezOk megkdzelitéen 2 6rat (atlag: 117,19 perc;
szoras 106,98 perc) toltenek az interneten, egy atlagos napon, amibdl 51 percet kozosségi
oldalakra szannak. A két valtoz6 kozotti korrelacio erds 0,626-os értékkel jellemezhetd. A
naponta internetezok leggyakoribb online aktivitasa azonban nem a kozOsségi oldalak
hasznalata, hanem a hirolvasés, kozel 86%-uk végez ilyen tevékenységet szabadidejében.
Emellett a levelezés emelhetd ki 85,85%-0s részaranyaval és harmadik helyen szerepel a
termékekrdl, arakrol torténd informalodas (73,31%) is. A szabadidejiikben napi
rendszerességgel internetezOk (N=1064 valaszadd) négy elkiiloniilé csoportba sorolhatéak. K-
kozepli klaszterelemzéssel: ,, ismeretgyiijté, blogolvaso videdfiiggoknek” (213  16),
,passzivak” (256 £0), ,, megfigyelok, bizalmatlan tartalomfogyasztok™ (317 16), ,,rajongo
tartalomszolgaltatoknak” (278 10).

A valaszaddk mintegy 24,3%-a 10 szabadon eltdlthetd estébdl egyszer sem keres maganak
otthonon kiviili tevékenységet. Az otthonon kiviili tevékenységgel toltott napok szdma 10
szabadon eltdlthetd estébdl szignifikans kapcsolatot mutat az életkorral. Korcsoportokat
vizsgalva a 18-29 évesek jellemzéen tobb estét toltenek otthonukon kiviil, mig az idésebb
korosztalyok kevésbé mozdulnak ki szabadidejiikben. Erdekes tovabba, hogy inkabb a
férfiakra jellemz6 az otthonukon kiviili id6toltés gyakorisdga. Az anyagi helyzet megitélése is
szignifikans kapcsolatot mutat az otthonon kiviili szabadidés tevékenységekkel. Akik
kedvezobb jovedelmi viszonyok kozott élnek tobbszor mozdulnak ki otthonukbol. Fontos
kovetkeztetésként levonhato az is, hogy az otthoni internetelérés nem teszi ,,otthoniilévé” az
embereket. Akiknek van otthoni internetelérésiik, magasabb aranyban jelolik meg a gyakoribb
otthonon kiviili szabadidé toltési alkalmakat. Természetesen korcsoportonként eltérd
szabadidd-toltési preferenciakat varunk, azonban nem valamennyi kategéria bir megosztd
er6vel. A muzeumba jaras, nyitott eldadasok, szinhaz, kiallitasok, komolyzenei koncert,
konyvtar, miivel6dési haz, illetve klubok latogatasanak gyakorisaga nem tér el szignifikans
modon az egyes korcsoportok kozott. Emellett azonban egyértelmiien kirajzolodik a fiatalabb
korcsoportok konnylizenei koncertek, mozi, hazibulik, diszkok, kocsmak/kavézok,
sportrendezvények, illetve fesztivalok iranti preferencidja. Tovabba az étterembe jaras is

inkabb a fiatalabb korcsoportokra jellemzd.

Faktorelemzés soran, varimax rotaciot alkalmazva (53,88%-0s magyarazo erével) a lehetséges
kulturalis szabadid6 toltési lehetéségek koziil két tényez6koteg allithatd Ossze. Egyrészt a
muzeumba, nyitott el6adasokra, szinhazba, kidllitasra, komolyzenei hangversenyre,

konyvtarba, miivelddési hazba, klubokba vald jaras alkot egy csoportot, szemben a mozi,
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konnytizenei koncert, hazibuli, diszko, étterem, kocsma/kavézo, sportrendezvény és fesztival

gyakori latogatasaval.

A konyvolvasas kedveltségére vonatkozdan az utdbbi egy évben olvasott kdnyvek szdmabol
kovetkeztethetiink. 1 896 valaszad6 valaszai alapjan az egy évben olvasott konyvek atlagos
szdma a mintaban kozel 6 konyv (6,26), a szorasérték viszont kimondottan magas mintegy 13
db (12,99), ami az olvasasi szokdsok magas heterogenitasat mutatja. Az utébbi évben
elolvasott konyvek szama szignifikans statisztikai Osszefiiggést mutat a valaszaddé nemével, a
nok tobbet olvasnak, mint a férfiak. Emellett a legmagasabb iskolai végzettség és az anyagi
helyzet megitélése kapcsan fedezheto fel még pozitiv Osszefliggés (a Pearson féle korrelacio
mértéke risk. végz=0,379; Tiov. kat=0,159) az elolvasott kdnyvek szamaval. Az otthoni
internetelérés, illetve mobilinternet hasznalat esetében nem mutathatd ki Osszefiiggés a

konyvolvasas mértékének alakuldsaval.
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