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intézeti tanszékvezető 2009-től 
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2011 MOK 

szervezőbizottság  

elnök 2011 

PAB tag 2009-től 

MTA Köztestület tag 2009-től 

PTE KTK Kiadó projektvezető 2006-tól 
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10. Kutatási projektekben való részvétel (a részvétel formájának megjelölésével: vezető, vagy 

résztvevő): 

Projekt megnevezés: Beosztás: Időtartam: 

   

 

11. Gyakorlati megbízatások, projektekben való részvétel (a munka jellegének megjelölésével, 
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Megbízatás megnevezése: Beosztás: Időtartam: 
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földgáz-kereskedelmi 

tevékenységet folytató cégek 
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megújítási lehetőségeinek 

feltárására 

tag 2011 
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Melléklet 

 

Kérem, hogy mellékletben minden szakhoz, szakirányhoz, tárgyhoz adjon meg öt – lehetőleg 
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tankönyvet is)! 
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