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1. Munkahelyi adatok (beosztds, mikortol):

Beosztas: Id6pont:
intézeti tanszékvezetd 2009-161
adjunktus 2005-t61

2. Tanulmanyok (csak a fels6fokuak, végzettség, intézmény, év megjelolésével):

Végzettség: Intézmény: Ev:
okleveles kozgazda Pécsi Tudomanyegyetem 1975

3. Tudomanyos fokozatok, mindsitések (cim, intézmény, év megjeldlésével):
Fokozat (cim): Intézmény: Ev:

PhD (fokozat) Pécsi Tudomanyegyetem 2009
Egyetemi doktor (cim) Janus Pannonius 1981

Tudomdanyegyetem

4. Kordbbi munkahelyek, beosztasok (beosztas megnevezése, intézmény, idétartam)

Beosztas:

Intézmény:

Idotartam:

5. Kutatasi teriiletek:

Teriilet megnevezése:

a marketing torténete, marketingelmélet, marketingcsatornak, online marketing

6. Oktatasi tevékenység (BA, MSc, PhD, magyar, angol, szakkollégium, vendégoktatas)

Targynév: Képzés Képzési szint: | Oktatas Iddtartam:
megnevezése: nyelve:
European Business and BA in Business alapfok angol 2011
Marketing Administration
Disztribucids rendszerek | MSc Marketing mesterfok magyar 2010 ota
iranyitasa (nappali)
Marketingelmélet és — MSc Marketing mesterfok magyar 2011 ota
stratégia (nappali)
SCM ¢s disztribucios MSc Marketing mesterfok magyar 2010 ota
csatornak (levelezd)
Nemzetkdzi lizlet és BA Kereskedelem | alapfok magyar 2009 ota
marketing ¢s marketing
(nappali)
Nemzetkozi tizlet és BA Gazdalkodas alapfok magyar 2009 ota
marketing ¢s menedzsment
(nappali)
Nemzetkdzi lizlet és BA Gazdalkodas alapfok magyar 2009 ota




marketing ¢s menedzsment
(levelezo)
Disztribucio és BA Kereskedelem | alapfok magyar 2008 ota
értékesitési csatorndk ¢s marketing
(nappali)
International Business BA in Business alapfok angol 2006 ota
Administration
Marketingcsatornak kbzgazdasz, osztatlan magyar 2006-2009
gazdalkodasi,
nappali
Marketingcsatornak és kozgazdasz, osztatlan magyar 2006-2009
promociod gazdalkodasi,
levelezo
Nemzetkozi gazdalkodasi | BA alapfok magyar 2007-2011
ismeretek
Marketing az interneten kozgazdasz, osztatlan magyar 2006-2010
gazdalkodasi,
nappali
Distribution Channels and | BA in Business alapfok angol 2006, 2008
Logistics Management Administration
Services Marketing and MS cin Applied mesterfok angol 2006, 2007
Management Management

7. Oktatdsi vezetdi (szak-, szakirany-, targyfeleldsi, programvezetdi, szakvezetdi) tevékenység
(ha nem KTK-n oktatott szak, akkor az intézmény megjel6lése is):

Intézmény: | Szak: Szakirany: Targy: Szint: Kredit:
PTE KTK BA BA International | alapfok 7
Business
PTE KTK BA Nemzetkozi | alapfok 5
Gazdalkodas iizlet és
és marketing
menedzsment
PTE KTK BA Nemzetkozi | alapfok 3
Kereskedelem tizlet és
¢s marketing marketing
PTE KTK BA Disztribucié | alapfok 3
Kereskedelem €s
¢és marketing értékesitési
csatornak
PTE KTK MSc SCM ¢és mesterfok 6
Marketing disztribucios
csatornak
PTE KTK MSc Disztribucids | mesterfok 6
Marketing rendszerek
iranyitasa

8. Tudomanyszervezé tevékenység, tagsag tudomanyos szervezetekben (elnokség, elnokségi
tagsag, folyoirat szerkesztés, akadémiai bizottsagokban, kari, egyetemi tud bizottsagban valo
részvétel, OTDK mozgalom, konferencia/workshop szervezés, etc.)




Szervezet: Beosztas: Mikort6l:
2011 MOK elnok 2011
szervezobizottsag

PAB tag 2009-t61
MTA Koztestiilet tag 2009-t6l
PTE KTK Kiadd projektvezetd 2006-tol
Marketing & menedzsment szerkeszt6 1995-61

9. Tudomanyos-szakmai, oktatasi elismerések (megnevezés, intézmény, év):

Szervezet:

FElismerés:

Mikor:

MTA Marketingtudoményi
Bizottsag

legjobb folydiratcikk

2010

10. Kutatdsi projektekben valo részvétel (a részvétel formajanak megjeldlésével: vezetd, vagy

résztvevo):

Projekt megnevezés:

Beosztas:

Idotartam:

11. Gyakorlati megbizatasok, projektekben valo részvétel (a munka jellegének megjelolésével,

az utobbi 10 évben):

Megbizatds megnevezése:

Beosztas:

Idotartam:

Kutatas a magyarorszagi
foldgaz-kereskedelmi
tevékenységet folytatd cégek
webes jelenlétének innovativ
megujitasi lehetdségeinek
feltarasara

tag

2011

Kelt, Pécs, 2011.10.10.

Melléklet

Alairas

Kérem, hogy mellékletben minden szakhoz, szakiranyhoz, targyhoz adjon meg 6t — lehetdleg
5 évnél nem régebbi, a témakorhdz illeszkedd publikdciot (beleértve a sajat jegyzetet,

tankonyvet is)!
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