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Markaépités és pozicionalas a turizmusban
(terem B311)

A digitalis kultura és a technolégia kihivasai a
turizmusban (terem B312)

Uj marketingkommunikaciés eszk6zok a
turizmusmarketingben (terem B313)

Uj célcsoportok igényeinek feltarasa, a
célcsoportok elérése (terem B310)

A felel6s turizmus és a turisztikai eltarto
képesség kérdései (terem B311)

Bor- és gasztroturizmus, a helyi értékek
szerepe a turizmusban (terem B312)

Sportturizmus és a turizmus tovabbi aktualis
kérdései (terem B314)

Key drivers of competitiveness in the tourism
industry (terem B313)



I. SZEKCIO
Terem: B310

A GENERACIOK MAGATARTASANAK JELLEMZOI A
TURIZMUSBAN

Szekcidvezetd: Petyko Csilla

Siili Dorottya, Téth Bettina, Nagy Gyula,
Martyin-Csamangé Zita:

Az utazassal kapcsolatos attitlidék és vélemények
Magyarorszagrol mint turisztikai desztinaciorol az Y és Z
generacio kérében

Kantor Szilvia:
Kultara fogyasztasi szokasok felséoktatasi intézményben
tanulok kérében

Kolos Krisztina, Kenesei Zséfia, Kiss Kornélia, Kovacs
Edina, Michalké Gabor, Pinke-Sziva lvett:

Generaciok k6zotti interakciok a turizmusban: a kor-alapu
sztereotipia hatasa

Gyuricza Laszlo, Péterfi Judit:
Kulturalis és helyi értékek mint motivacios tényezbk a szenior
utazok kérében

Formadi Katalin, Petykoé Csilla, Szalék Csilla, Jusztin Marta,
Holczerné Szentirmai Agnes:

Motivalt utazok, inspiracio és élménykeresék — avagy az Y
generacio utazasi szokasainak elemzése

Kiss Kornélia, Hegediis Sara:

,Nekiink a Balaton”, A Balaton legemlékezetesebb gyermekkori
utazasokban valé megjelenésének generacio-fokuszu
elemzése



Il. SZEKCIO
Terem: B311

MARKAEPITES ES POZICIONALAS A TURIZMUSBAN

Szekcidvezet6: Piskoti Istvan

Nagy David, Stefan Klara:
A turizmusfejlesztés teriileti szempontu értékelése Tolna
megyében

Pinke-Sziva Ivett, Simon Judit, Szakaly Orsolya:
Eqgy tematikus utca tjrapozicionalasa és markazasa
Budapesten

Strack Florian:
A hazai gyogyfiird6k keresletorientalt elemzése

Bédis Gabor:
Az insight jelentése a turisztikai markazasban

Toéth David:
Repliléterek, helyek, nem-helyek

Kucsera Emil:
Markaépités a Perzsa-6bol menti légitarsasagok
lizletpolitikajaban

Piskéti Istvan, Marien Anita:
Desztinaciémarketing tervezése a Consumer-based brand
equity koncepciora éplil6 mérésekkel



lll. SZEKCIO
Terem: B312

A DIGITALIS KULTURA ES A TECHNOLOGIA
KIHIVASAI A TURIZMUSBAN

Szekcidvezet6: Pavluska Valéria

Nagy Akos, Gerdesics Viktéria:
Utazzak vagy ne utazzak, ha mar lattam?

Nod Gabriella, Palfy Andrea, Aubert Antal:
Az egyéni utazasszervezés térnyerése a digitalis
tarsadalomban

Nagy Benedek:
A turizmusmarketing online felliletei a Székelyféldén,
osszefliggések a valésaggal

Horvath Gergely:

Az elégedettség szerepe, jelent6sége a szallodai turisztikai
szektorban. A vendégelégedettség szerepe a szallodai
marketingben

Sulyok Judit, Hiezl Kitti:
Utazom és mesélek, Az utazok (e)WOM szerepe a Balatonnal

Sziics Krisztian — Lazar Erika — Nagy Akos:
Netnografia a turizmus-kutatasban



IV. SZEKCIO
Terem: B313

UJ MARKETINGKOMMUNIKACIOS ESZKOZOK A
TURIZMUSMARKETINGBEN

Szekcidvezetd: Dely-Gray Zsuzsa

Kovacs Andras, Lérincz Attila, Papp Vanda, Veres Istvan:
Influencer marketing a turizmusban, trendek és gyakorlat

Sziics Judit:
A megfizethetd utazas és a valasztas szabadsaga - az
alkalmazkod6 turizmusmarketing

Lérincz Katalin, Raffay Agnes:
,Beyond, azaz tullépni sajat magunkon”, a turizmus szerepe a
Veszprém2023 Eurdpai Kulturalis Févaros projektben

Guld Adam:
Influencer kommunikacié a turizmusban: tippek, trikkok,
tendenciak 2019-ben

Slezak-Bartos Zsuzsanna, Orsoés Brigitta, Angler Kinga:
Az eseménymarketing szerepe az autdiparban

Nagy-Menyhart Szidénia:
A lakossagi igényfelmérés lehetbségei a
marketingkommunkacios eszk6zbk segitségével

Pronay Szabolcs:
A turizmust érinté megatrendek attekintése



V. SZEKCIO
Terem: B310

UJ CELCSOPORTOK IGENYEINEK FELTARASA,
A CELCSOPORTOK ELERESE

Szekcidvezet6: Sziics Krisztian

Boros Kitti:
A hivatasturizmus meghatarozasanak terminolégiai valtozasai a
nemzetkézi szakirodalomban

Molnar-Csomés llona:
Bulinegyed = hozzaadott érték, avagy visszahtuzé er6?
Esettanulmany Bels6-Erzsébetvaros példaja mentén

Barabas Réka:
A Pannonhalmi Apatsagi Pincészet helyi turisztikai és kulturalis
Jelentésége

Jaszberényi Melinda, Munkacsy Andras, Miskolci Mark:
Attrakciok elérhetésége a dunai szallodahajo-turizmusban

Schultz Eva:
Ismerjlik a latogatot? A muzeumi latogatokutatasok turisztikai
aspektusai

Horvath Levente:
A kinai filmturizmus fejlédése, avagy Magyarorszag lehetéségei
a kinai turisztikai piacon



VI. SZEKCIO
Terem: B311

A FELELOS TURIZMUS ES A TURISZTIKAI ELTARTO
KEPESSEG KERDESEI

Szekcidvezetd: Maté Andrea

Ambrus Tiinde:

A székely falutizesek 6szténzé (push) és huzé (pull) szerepe a
felel6sségteljes turizmus szervezésében és a tér
sajatossagainak 6nszabalyozd6 szerepe az eltartoképesség
szempontjabol

Deak Attila, Liptakné Juhasz Aniko, Bacskainé Pristyak
Erika:

Fels6-Tisza-vidéki 6rokségturak tapasztalata, a miiemlék-
bemutatas uj formai alapjan

Fehérvolgyi Beata, Hajmasy Gyongyi, Madarasz Eszter:
Nagggyon Balaton..., a talturizmus jelensége a Balaton
térségében

Lukacs Rita:
Z6ld marketinggyakorlatok a magyar szallodaiparban

Raffay Zoltan:
A magyar lakossag ékotudatossaga: szavak vagy valésag?

Maté Andrea:
Muzeumok Ejszakaja program a ,,Tébb, mint j6 bor” varosaban



VII. SZEKCIO
Terem: B312

BOR- ES GASZTROTURIZMUS, A HELYI ERTEKEK
SZEREPE A TURIZMUSBAN

Szekcidvezetd: Raffay Zoltan

Harsanyi David, Hlédik Erika:
Borturizmus fogyasztéi szemsz6gbdl — a borral kapcsolatos
utazasokon résztvevbék borfogyasztasi szokasai és preferenciai

Bene Zsuzsanna:
A narancsborok szerepe a mediterran gasztroturizmusban

Gaszné Bész Bernadett:
A varakban helyi termékek varnak?

Piskoti Istvan, Bene Zsuzsanna, Marien Anita, Nagy Katalin,
Szakal Zoltan:

Borut, borturizmus, integralt fejlesztési koncepcio, modszertan
és menedzsment-gyakorlat

Angler Kinga:
Gasztronomiai élmények a Szekszardi Piinkésdi Hal- és
Vadiinnepen

Szakaly Orsolya:
A balatoni gasztrofogyasztok jelenléte az online platformokon



VIIl. SZEKCIO
Terem: B314

SPORTTURIZMUS ES A TURIZMUS TOVABBI
AKTUALIS KERDESEI

Szekcidvezetd: Prisztoka Gyongyvér, Marton Gergely

Jakopanecz Eszter, Tor6csik Maria:
Sportfogyasztas, sportturizmus és fogyasztoi magatartas
trendek

Csoka Laszlo, Németh Péter:
A sportagak sportturizmust generald hatasa

Marton Gergely, Cari Boglarka, Szalai Kata, Prisztoka
Gyongyvér:
Atipikus turizmusmarketing eljarasok a Spartan Race példajan

Gonda Tibor, Csapé Janos:
A magyar lakossag utazasi szokasai és az utazasi déntéseiket
befolyasolo informaciok forrasai

Matyas Judit:
Az idegennyelv-tudas fontossaga a turizmus szektorban



SESSION IX.
Room: B313

KEY DRIVERS OF COMPETITIVENESS IN THE
TOURISM INDUSTRY

Session leader: Janos Csapo6

Nicholas Imbeah:
Tourism safety in Ghana: Views from tourism policy makers and
tourism destination workers

Nikolett P6ko:
Marketing activity of river cruise tourism

Wolfgang Fischer:

The development of tourism in the region Upper Styria east,
marketing and key drivers for tourism in a region with strong
industrial image

Zsuzsa Deli-Gray, Szabolcs Pasztor :
The use of social media in attracting adolescents to the African
continent

Kornélia Kiss, Edina Kovacs:
Involving seniors in the supply side of tourism as a form of
social innovation aiming to raise the level of their well-being
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